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Het doel van deze publicatie over Semiotiek, is het brede publiek een 
introductie te geven over de wereld van de TEKENS. Tekens spelen een 
dominante rol in het leven; om niet te zeggen dat tekens het leven zelf 
zijn. 

Tekens zijn de grootste troef die de mens heeft uitgespeeld in de natuur, 
maar wordt nu ook de grootste bedreiging voor het mens. 

De moderne maatschappij is terug gekomen op het punt waar het ooit 
begon: een strijd om te overleven tussen de andere species in de natuur. 
Dit keer gaat het niet om het biologisch overleven, maar om de macht 
van de Tekens te trotseren. Onze huidige welvaart en welzijn hebben we 
te danken aan het beheersen van de Tekens. Echter zijn de Tekens zich 
bewust geworden van hun macht en willen ze zelf macht uitoefen. De 
tekens hebben de rollen omgekeerd: zij heersen over de mens en niet 
langer de mens die controle uitoefent over de Tekens. Het zijn Tekens 
die vandaag over de wereld heersen en de mensen in massa als slaven 
onderwerpen aan de regels van de Tekens. Het mensdom loopt het 
gevaar van verbanning uit de status 'mens' en als slaaf te dienen als 
zombies van het leger van de Tekens. 

Een oproep: ten strijde tegen de tirannie van de Tekens! 



TO FIGHT THE TYRANY 
THE SIGN ARMY. 


OF 
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Uit de leer van de Tekens zult u verder merken dat, visuele overdracht van 
informatie de meest effectieve manier is van communiceren. Daarom werd er een 
speciale inspanning geleverd om dit uitgebreid te demonstreren met vele plaatjes en 
grafische voorbeelden. 

Er is een lijst van referenties en het voordeel van een e-publicatie is dat de lezer 
rechtstreeks de referenties kan raadplegen. 


Speciale aandacht werd besteed om geen inbreuken te maken op rechten van intellectuele 
eigendom. De gekopieerde voorbeelden komen uit publicaties waarvan de rechten vervallen 
zijn of uit publieke publicaties zoals advertenties of andere presentatie uit het publieke 
domein. Mocht iemand toch opmerkingen uiten in verband met rechten, dan kunnen die 
gemeld worden op de 'commenf knop uw e-publicatie die ervoor zal zorgen dat de 
voorbeelden verwijderd worden en vervangen door andere voorbeelden. 
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Inhoud. 


Deel 1. 

Wat is Leven? 

Hoe Leven ontstaat uit chaos. 
Hoe Tekens ontstaan uit Leven. 
Hoe Tekens het Leven bepalen. 


Deel 2. 


Het Leven van de Tekens 

Semiotiek. 

Wat is Semiotiek? 

Hoe de tekens ons beïnvloeden. 


Deel 3. 


hoe Tekens ons Leven bepalen... 


... in de Mode. 

... in de Maatschappij. 
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Deel 1. 


Wat is Leven? 

Deze vraag kent geen antwoord; of hooguit is het antwoord de vraag zelf. Iets dat leeft 
stelt vragen. 

Wat leeft zoekt betekenis. Betekenis is nodig om te leven; al is het maar om te 
beoordelen of iets eetbaar is of giftig. Met dit antwoord kom je niet veel verder. Wanneer 
je antwoorden op deze hoofdvraag van wat Leven is, kom je terecht in teksten waarin de 
volgende termen staan: systeem, zintuigen, gevoelens, informatie, communicatie, 
relaties, voortplanting, omgeving, groei, aanpassing, uitwisseling, diversiteit enz. De 
reeks is nooit compleet en de termen kunnen niet in één volgorde worden geplaatst. 
Waar de wetenschap wel consensus over krijgt is, over de hoeveelheid van levensvormen 
die we in ons milieu terug vinden en hoe die worden ingedeeld. 

Aantal levende species geschat: 8 700 000 waarvan: 


7 700 000 
300 000 
600 000 
36 000 
27 000 


Dieren 

Planten 

Schimmels 

Eencellig (bewegend) 
Chromisten (algen) 


Binnen deze levende groepen kan men ook andere doorsneden maken volgens 
bijvoorbeeld de gedragingen. Meestal is het zo dat een bepaald hiërarchisch niveau een 
bovenliggend of meer gesofisticeerd systeem veronderstelt. Ieder systeem of opdeling 
zal voor zijn werking beroep doen op communicatie, voelen, relaties, reproductie enz. 

Het menselijk lichaam omvat een 30 tot 50 trillion cellen, met iedere cel 2 tot 3 billion 
DNA strengen. Ons lichaam krijgt daarboven nog hulp of last van een 500 trillion bacteriën 
verdeeld over een 500 bacterie soorten. Ook het lichaam zelf is een organisatie van 
samenhangende levende organen ieder specialiseerd in een bepaalde functie. Het aantal 
organen bedraagt 78, met daarbij nog 206 beenderen en 600 spieren. Al deze 
lichaamsdelen, onderdelen, organismen communiceren met elkaar, delen informatie, doen 
aan energie uitwisseling, vernieuwen zichzelf, verwijderen afval en sterven. Al deze 
activiteiten die deel uitmaken van wat leven is, gebeuren op de zelfde manier, volgens 
dezelfde principes van het kleinste organisme tot het menselijke lichaam en de mens zelf. 


Dit is waar semiotiek over gaat. 
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De taal van het Leven genaamd Semiotiek. 


Verliefd zijn, lippenstift, de mode, kunst, paren, godsdienst, politiek, wetenschap, 
wiskunde, kleuren, muziek, voorkeur, afkeur, dromen..., dit zijn allemaal woorden, zinnen 
of teksten uit een hogere taal die we Semiotiek noemen. Het is een wereld van tekens, 
codes, betekenissen, iconen, signalen, uitdrukkingen, symbolen, symptomen, indexen, 
interpretaties; die alle woorden zijn uit deze megataal Semiotiek. De kern van alles wat 
aanleiding geeft tot een actie zijn de zintuigen, gevoelens, interpretatie en waardering of 
waarde bepaling. Het doel van deze megataal is het bewaren van het welzijn en de 
dominantie van de eigen soort. Gezien één enkel soort deze doelstelling nooit alleen kan 
halen, wordt de megataal ook gebruikt om allianties af te sluiten of de verdediging te 
organiseren, wat ook al eens politiek genoemd word. 

Het Leven ontstaat uit geordende chaos. 

Diversiteit en veelvoudige aanwezigheid van de onderdelen in een chaotisch milieu zijn 
een voorwaarde voor mogelijke geordende systemen. Deze systemen bevatten steeds 
informatie over wat en hoeveel en hoe de elementen geordend zijn. Het proces van orde 
schepping gebeurt door repetitieve krachten die bepaalde orden versterken of afzwakken. 
Informatie, geheugen en aanpassing zorgen dat een system kan overleven, 
stabiel worden en blijven. De motor van dit proces is herhaling, en groeiende 
complexiteit. 


Mijlpalen in de evolutie van de species. 

Na de Big Bang verspreide zich energie door het universum dat zich ook als materie 
manifesteert. Door toeval kan een chaotische toestand evoluren tot een stabiele, al of 
niet tijdelijke situatie. Hieruit werden zonnestelsels en planeten geboren. De wetten en 
de mechanismen van Chaos spelen zowel op macro schaal van de cosmos als op de 
micro schaal van atomen en moleculen. Op atomair gebied is bijvoorbeeld de tabel van 
Mendlejev een illustratie van stabiele clustervorming van atomen. Deze primaire 
elementen zullen op hun beurt door aantrekking en afstoting, onder 
omgevingsomstandigheden van druk, temperatuur, licht, staling, magnetische velden 
enz., en bepaalde beginvoorwaarden; leiden to grotere moleculaire constructies. Dit is de 
wereld van de scheidkunde die meteen de inleiding aangeeft voor biologische systemen. 
De principes van de Chaos zijn ook hier bepalend voor het ontstaan en verdwijnen van 
stabiele vormen. Het is enkel de complexiteit die alsmaar groter wordt. Deze complexiteit 
stopt niet bij de physische biologische complexiteit van het menselijk lichaam. Onze 
maatschappij wordt ook gevormd volgens dezelfde spelregels. 
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Macro en micro levende systemen en organen en organismen. 

Al deze species en systemen zijn dynamisch met elkaar verbonden, fysisch in de 
ruimte en over de tijd via de evolutie mechanismen. 
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Het mechanisme van Orde uit Chaos. 


De theorie van de Chaos bevat fenomenen die zichtbaar worden 
getoond in de Natuur. De mechanismen zijn dezelfde als wat zich 
afspeelt in het universum, en op een ander niveau volgen 
economische fenomenen en sociale bewegingen een zelfde manier 
van ontstaan en evolutie. Deze fenomenen kunnen niet 
gereproduceerd worden met lineaire wiskundige formules. Niet 
lineaire modellen zijn nodig om deze fenomenen te benaderen. 
Deze wiskundige berekeningen zijn meestal zo ingewikkeld dat 
men eerder computer simulaties gaat toepassen, die eigenlijk 
virtuele experimenten zijn. 

De type fenomenen die hier behandeld worden zijn gebeurtenissen 
die van uit chaotische patronen evolueren naar een meer 
stabiele toestand. Meestal is niet één patroon de oplossing, 
maar een set van verschillende patronen dient zich aan. Welk 
patroon het haalt hangt af van de omstandigheden. 

De verzameling van stabiele toestanden is meestal een subset 
van een grote groep patronen die naar onstabiele toestanden 
evolueren en die uit het systeem verdwijnen. Of een proces 
evolueert naar stabiele of niet stabiele patronen, hangt af van 
de beginvoorwarden en de randvoorwaarden van het fysische 
system. De krachten die leiden to een bepaald patroon heten 
attractors en repulsors, naargelang er aantrekking of afstoting 
is. In een systeem kunnen er ook meerdere van dit soort punten 
van aantrekking en afstoting zijn en kunnen die zelf variabel 
zijn in functie van de tijd of van systeem parameters. 

Soms kan een kleine verstoring de aanzet geven om een chaotisch 
proces op gang te trekken tot het een stabiel punt bereikt of 
totaal verdwijn. Dit heet het fameuze butterfly effect. 

Een evoluerend fenomeen kan zich ook opsplitsen in 
verschillende gelijkaardige patronen die over het systeem 
verspreiden die namen krijgen van bifurcation en fractals . 


Voorbeelden van fysische chaos patronen uit de natuur. 
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SEMIOTIEK VOLGT HET PAD VAN DE EVOLUTIE. 


Uit Chaos werd Orde geboren. 

De diversiteit en de hoeveelheden waaruit chaos bestaat werden tot een 
geordend systeem gevormd. Een SYSTEEM bevat INFORMATIE over hoe, 
wat, waar, en de aantallen van de elementen die het systeem bevat. Het 
proces dat de ordering drijft herhaalt zich steeds en schept nieuwe chaos en 
nieuwe orde. 

Wat maakt dat de Systemen overeind blijven zijn informatie\ geheugen, en 
aanpassing, aanpassing en een groeiende complexiteit. 
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DE BELANGRIJKSTE MIJLPALEN IN DE EVOLUTIES VAN DE SOORTEN. 

Na de Big Bang verspreide zich energie en materie over het universum. 

Bij toeval heeft de chaos geleid tot het vormen van tijdelijk stabiele 
toestanden van materie zoals galaxies, sterren en zon nestelsels. De wetten van 
de chaos blijven alle evolutie en matie en energievormen beheersen. Dit geldt 
voor de micro cosmos en voor de macro cosmos. Opmicronieau kennen we de 
atomen die geklasserd werden in de tabel van Mendeleev. Moleculen worden 
opgebouwd uit deze basiselementen door de wetten van de chaos, die onder 
bepaalde onstandigheden van druk, temperatuur, licht, energie enz. Tot een 
stabiele toestand leiden. 

Het is weliswaar een grote stap van de dode molecule naar de levende 
organismen, maar het blijft een aannemelijke stap gezien het mechanisme dat 
tot de grondslag ligt. De karakteristieken van Levende organismen zijn niet zo 
verschillend, echter wat meer ingewikkeld. De voornaamst is replicatie van 
moleculen die informatie opspiaan en uitwisselen met andere moleculen. Deze 
moleculen heten DNA. Demacromoleculen specialiseren in verschillende 
functies en groeperen zich tot cellen waaruit hogere orde mechanismen 
uitgroeien. 

In dit traject van de Evolutie is een constant niet-materie element die een 
criciale rol speelt in de ontwikkelingen, namelijk SEMIOTIEK. Semiotiek is de 
motor die alles aandrijft en bestaat uit tekens, informatie, betekenis en 
waarden die met elkaar uitwisselen. 
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De Chaos theorie beslaat alle phenomenon die we in de 
Natuur van micro tot de cosmos, waarnemen. 

Dezelfde mechanismen regelen de processen van 
Economie en Sociollogie. 

Deze phenomenon kunnen niet met de lineaire 
wiskunde worden omschreven. Computersimulaties 
doen het werk om de mechanismen te bestuderen. Het 
zijn virtuele experimenten die men uitvoert. 

De chaotische patronen evolueren van stabiel naar 
onstabiel en omgekeerd. Het verloop van de processen 
wordt bepaald door de randvoorwaarde, de 
beginvoorwaarden, verstoringen en uitwisselingen van 
informatie en energie met andere systemen. Soms zijn 
meedere trajecten van evolutie aanwezig; men heet die 
-bificuratie. Het kan ook voorkomen dat het systeem 
evolueert naar een dergelijke instabiele modus dat het 
compleet verdwijnt. Soms kan ook een kleine verstoring 
in het systeem uitmonden in een grote onstabiliteit, dit 
kreeg de naam van butterfly effect, waarbij een vlinder 
de oorzaak kan zijn van een storm, als al de 
voorwaarden worden vervuld. 

De basis processen zijn te herleiden tot aantrekking 
(attractors) en afstoting (repulsors). In een systeem 
kunnen er meerdere polen van aantrekking en afstoting 
aanwezig zijn en ook kunnen ze in de tijd of onder 
omstandigheden veranderen. 
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Een goed voorbeeld voor illustratie is Scheikunde. Hier vnden we 
alle mogelijke vormen en verschijningen van de materialen zoals 
natuurlijk tot synthetisch. De vorming van de materialen en 
moleculen gebeurt door aantrekking en afstoting van de atomen 
of sub-moleculen. De formatie van een nieuw element is een 
dynamisch gebeuren waarbij vele randvoorwaarden een rol spelen 
zoals temperatuur, druk, licht, aanweigheid van vervuilingen of 
dopage als katalysator. 



Alles te samen voldoet aan de principes van SYSTEEM 
COMPLEXITEIT. 



Op die manier heft de Natuur zich opgebouwd waarbij wij als mens, een 
hogere orde complexiteit bereiken. 
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We mogen vooral niet vergeten dat wijzelf als mens ook het product zijn van 
dezelde mechanismen van de Chaos. Hoe slim we nu al mogen wezen of nog 
verder gaan evolueren, we bijven onderworpen aan dezelfde processen. Alles 
wat we waarnemen is niets anders dan het erkennen van de basis principen. 
Hoe verder we komen met de wetenschap hoe dieper we de complexiteit 
kunnen blootleggen. In deel 3 worden een deel van de principes blootgelegd 
met praktsiche voorbeelden. De Taal van de principes heet SEMIOTIEK. 

De Taal van de Semiotiek beschrijft ook de Evolutie van vaste materie tot de 
complexiteit van de moderne maatschappij. Verder wordt dit in één map geïl¬ 
lustreerd. 


HET EVOLUTIONAIRE PAD PATH. 



De voornaamste mechanismen zijn 
aanpassing aan het milieu, bificuratie 
(splitsing), erfelijkheid, mutaties, 
replicatie, en geheugen. 
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SYSTEMEN EN COMPLEXITEITEN VAN DE LEVENDE 

ORGANISMEN. 












In het hele verhaal is vooral de ontwikkeling van onze MENTALE 
eigenschappen van belang. 

Een eerste stap in de ontwikkeling van onze mentale krachten is de 
gewaarwording en ontdekken van stabiele patronen als vormen. De herhaling 
van de patronen in de tijd en in de ruimte (op verschillende plaatsen) zijn de 
start van het bewuste leven. Dit evolutionaire proces is hetzelfde als bij een 
nieuwgeboren baby die het gezicht en de geluiden van de moeder leert 
herkennen. Hier begint ook het herinneringsproces. 

De volgende stap is Verbeelding die een bificuratie is van onze gedachten. Bij 
een verbeelding gaan we een ander beeld uit het geheugen koppelen aan 
een nieuw beeld. 

Wanneeer we iets waarnemen dan kan, wat we zien, verschillende 
mogelijkheden omvatten. Voor we beslissen wat het eigenlijk is doorlopen we 
een proces gelijkaardig aan de chaos processen. We groeien naar een stabiel 
iets toe. Van hieruit vertrekken we naar een ander object dat in zicht is en 
het proces herhaalt zich. Op die manier groeien we ook naar onze meningen 
over iets. Bij iedere conclusie hoort een bepaald gevoel. Gezien iedere mens 
op deze manier functioneert kunnen ze ook de gevoelens met elkaar delen. 
Gedeelde gevoelens komen op die manier tot een 'naam'. Een naam is iets 
dat per definitie gedeeld wordt met meerdere mensen en dat kan worden 
uitgewisseld.mHieruit ontstaat 'Taal', die eigenlijk een gelijkaardig proces is 
van een gedachte afleiden uit woorden (zinnen) die een stabiele betekenis 
oplevert. 

Op deze manier wordt besustzijn geboren wat in een volgend plaatje wordt 
geïllustreerd. 
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Het levenspad. 


Er bestaat geen definitie van wat leven is. 
Voor sommigen zit de kern van leven in 
replicatie .Voor anderen is het metabolisme of 
stofwisseling; wat neerkomt op een cel die als 
chemische fabriek werkt en stoffen uitwisselt 
m*et de omgeving om een bepaalde functie te 
maken of om een kenmerkte uiten. 

Een derde benadering zegt dat Leven een semiosis 
is, wat betekent dat Leven gebaseerd is op 
tekens en codes. 

In feite komt Leven neer op de drie aspecten 
samen: replicatie heeft bepaalde instructies en 
spelregels nodig. Dit geldt ook voor 
metabolisme: welke stoffen uitwisselen, hoeveel 
en wanneer. Ook de instructies en protocol 
moeten worden gemaakt. 

Nieuwe begrippen komen aan boord: informatie, 
geheugen, erfelijkheid, genetische code, code 
betekenis. Een levende cel bevat uiteindelijk 
vier aspecten die samenwerken: tekens, 
betekenissen, codes en codemakers . 

Biologen werken nu met termen zoals genen, DNA, 
RNA, Codes (van volgorde, adhesie, transcriptie, 
suikers, foutcorrectie enz.) . 

Bij het copieren en maken van codes gebeuren 
fouten wat leidt tot nieuwe vormen die de basis 
legt voor de evolutie van de species. Copieren 
gebeurt individueel, cel per cel. Het bezit van 
een code is collectief voor alle cellen. Bij het 
ontstaan van nieuwe vormen die zich ook 
copieren, krijgt men collectieve verschillen die 
per groep andere functies aankunnen, samenwerken 
of elkaar bestrijden. We zien de geboorte van 
andere cellen zoals spiercellen, zenuwcellen, 
ledematen, immuunsystemen enz. 

Uiteindelijk krijgt men een collectie geheel 
waarin subco11ecties zich hebben gespecialiseerd 
in: het maken van nieuwe producten, het ordenen 
van de producten in functionele units (voorbeeld 
een hart, zenuwcellen) . 

http://www.scribd.com/doe/23 69 9238/Marcello-Barbieri- 







Deze bovenstaande visie op het begrip 'leven', is er een die het nauwst 
aansluit bij wat we in dit boek beogen met semiotiek. Voor wie dieper wil 
ingaan op het concept 'leven' zijn er nog andere invalshoeken zoals de drie 
afgelijnde noties uit referentie [20]. 'Lebenswelt' leven bestaat uit een 
verzameling van noties die cultuur bepalend zijn en ontstaan zijn uit 
noodzaak, praktijk, ideologisch, intuïtief en of sociale noodzaken of 
behoeften. 

Biologisch leven omvat een evolutie mechanisme van replicatie gebouwd op 
signaal-tekens die tot doel hebben het in stand houden en het 
vermenigvuldigen van de species. 

Ontologisch leven is waarbij een niet gespecificeerd doel bepalend is die 
de gevoelens en daden richting geven. 

Een biologisch leven speelt zich af in een bepaald organisme (een mens, 
een hond, een bloemkool). Dit bepaald organisme functioneert door een 
onbepaalde infrastructuur van biologische componenten (bloedsomloop, 
beendergestel, ademhaling, spijsvertering, cellen) die op zichzelf ook leven 
volgens de principes van een bepaald organisme (vernieuwing, beveiliging, 
levensduur), net als het hoger organisme. 

Het model leven kan niet zonder de componenten ' informatie' en een 
activiteit van ' zelforganisatie! Als men hier dieper op ingaat dan moet 
informatie gelijk zijn aan een 'verschil' die zelf'verschillen' maakt (Bateson). 
Verschillen die tot actie leiden moeten worden opgemerkt wat 'perceptie' is. 
Als perceptie meespeelt in de zelforganisatie dan betekent dat die perceptie 
'taak' gericht is. Waarop moet worden gelet om nuttig te zijn vergt 
'geheugen' en verwerking van vroegere ervaring in functie van de 
zelforganisatie van het organisme. Men kan ook zeggen dat de omgeving de 
nodige informatie draagt die de perceptie opneemt. 

Informatie en perceptie zijn symmetrisch in de omgeving. De vorm waarin 
informatie zich voordoet is steeds in een symbolische presentatie van 
signaal tot een van de vele talen gaande van de natuurlijke gesproken en 
geschreven talen als alle andere vormen zoals computer talen, lichaamstaal, 
chemische formules, wiskunde formuleringen enz. 

Deze principes gelden voor het dynamische leven van organismen van groot 
tot klein, sociale organisatie, talen. De dynamische beschrijvingen gebeuren 
in modellen die al of niet beschikbaar zijn in de chaos theorieën. 


20 



De Brug naar Semiotiek: 


Alle stoffen in de natuur, of ze nu 
gerangschikt staan onder materialen, 
organismen, organen, species inclusief 
de mens; opereren volgens een set codes 
in een proces van aantrekking, 
afstoting, combineren en bifurcaties 
volgens de wetten van de 

CHAOS 


Ook ons denken, voelen en handelen 
zijn manifestaties van dezelfde 
processen; waaruit volgt dat onze 
talen, economie, cultuur en 
maatschappij alle door gelijkaardige 
processen worden gestuurd. 

Semiotiek is de macro-taal die de 
menselijke intellectuele en gevoel 
processen pogen te beschrijven. 
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Deel 2 


Het Leven van de Tekens 


inhoud 

Wat omvat semiotiek. 

1. De fundamenten van de semiotiek. 



1.1 

De ruimte. 


1.2 

Het ontluiken van het bewustzijn. 


1.3 

De tijd. 


1.4 

Het alfabet van de visuele semiotiek. 

2. 

Interpretatie. 

3. 

Semiotiek van de oorsprong van geschreven taal. 

4. 

De bron, voorgrond en achtergrond. 

5. 

Semiotiek van de vormen 


5.1 

De basis geometrie 


5.2 

De psyche van de geometrie 


5.3 

Toegepaste semiotiek van lijnen, bogen en achtergronden 


5.4 

Verhoudingen. 


5.5 

Composities. 


5.6 

Semiotiek van de oriëntaties en het ritme: rechts/links en 



boven/onder. 


5.7 

Patronen en symmetrie. 


6. Semiotiek van genus of sekse. 

6.1 Erotiek in de kunst. 

6.2 Impliciete seks in de reclame. 

6.3 Genus en de man vrouw verhoudingen. 

7.2.1 De oosterse symboliek. 

7.3.2 Genus in de Westerse architectuur. 

8. Semiotiek van de kleuren. 

8.1 De psyche van de kleuren. 

8.2 Cultuur, vlaggen en kleuren. 

9. Semiotiek van beeld en tekst. 

10. Semiotiek van de fysionomie. 
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Inleiding. 

Marketeers en advertentie goeroes bespelen een nieuwe dada: Semiotiek. 

Zij zijn niet alleen. Culturele en sociale onderzoekers doen ook mee aan de nieuwe 
hype. Politici hebben het ook ontdekt. Je weet wel dat het perceptie is wat de 
verkiezingen wint en niet langer de inhoud. Perceptie of -hoe iets voorkomt, is de 
prikkelgeest die iedereen opjaagt of in de luren legt. Het is perceptie dat aanspoort een 
product te kopen of te negeren. Het schijnt zelfs dat er een geest uit de semiotiek 
bestaat die voor ons een lief of partner kiest. 

De geschiedenis heeft die geest gezien en beleefd onder vele gedaanten als - Jezus van 
Nazareth, de profeet Mohammed, de rattenvanger van Hameien en tientallen figuren die 
gelijkaardige toontjes fluitten met in hun sleep, massa's mensen in pijpendans. Semiotiek 
is niet een soort geest die met de voeten rammelt en de mensen plaagt. Met Semiotiek 
kan je iets nuttigs aanvangen en dat moet wel, want wetenschappers sluiten zich aan om 
semiotiek tot een wetenschap te maken. Sommige slimmeriken proberen het fenomeen 
rationeel te benaderen door te zoeken welke tonen, liedjes of kleuren ons eigenlijk 
bekoren. Er was ooit een tijd waar alchemisten op zoek waren om goud uit dagdagelijkse 
stoffen te brouwen. Nu zijn er semiotici die goud zoeken in het vinden van de sleutel om 
andere mensen te sturen. Eigenlijk willen we zelf gestuurd worden. Hoe kan ik zelf 
fanastatisch voorkomen? Hoe kan ik mijn idee verkopen? Wat moet ik doen om een 
product of een bepaalde artiest tot hype te maken? Dat zijn de domeinen waar semiotiek 
veel belooft en bedriegt.Toch moeten we semiotiek serieus nemen. In de semiotiek 
steekt iets nieuws. 

Toen Isaac Newton een appel op zijn hoofd kreeg schakelde een nieuw licht aan voor de 
mensheid. De wereld van oorzaak en gevolg werd geboren. Nieuwe krachten (zoals de 
zwaartekracht) zullen ons leven verder bepalen. Eerder was het Geloof in God de grote 
kracht.Vanaf nu zullen energie, materie, potentiële en kinetische krachten de wereld 
laten draaien... met veel dank aan onze fantasie. Vandaag lijkt het dat de krachten van 
dit soort uitgewerkt raken nu we zelfs het higgs boson deeltje hebben losgepeuterd. De 
menselijke geest heeft een nieuwe uitdaging nodig. Wordt het Semiotiek? 

Semiotiek heeft nog niet de stevige filosofische grondvesten om de titel van wetenschap 
te mogen dragen. Als wetenschap staat semiotiek nog in de schets fase. Toch geloven er 
velen in want er worden al afzonderlijke bouw elementen naar het terrein gebracht. Die 
losse bouwstenen steken filosofisch of wetenschappelijk wel degelijk in elkaar; echter de 
samenhang, de aansluitingen en de verbindingen met onze leefwereld ontbreken nog. 


Er is ook nog een reden waarom de semiotiek als wetenschap, niet verder komt dan het 
verzamelen van bouwblokken: de bodem waarop de constructie dient te komen is niet 
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stabiel. Het is niet duidelijk of men op een bodem bouwt of in een bodem graaft. De 
mechanismen van de semiotiek zijn namelijk van dat soort verbindingen en constructies 
die het eigene van het menselijke denken vormen. Men weet niet of men iets nieuws 
bouwt of onbewust het menselijk denken zelf nabouwt. Het is net als ingenieurs die 
filosofisch denken over 'denken'. Techneuten zijn geïnteresseerd in -hoe dingen in elkaar 
steken, wat zijn de onderdelen en hun rol in het geheel. Hierna komt de ingenieur- 
ondernemer met de vraag van wat soort machine kan ik met de meccano onderdelen 
maken. Dan komt de economist met zijn vraag: wat kan ik ermee uitsparen, wat brengt 
dit op. Nu volgt de politicus: wat kan ik hiermee bereiken, domineren en veroveren. Dit is 
natuurlijk ook een reden waarom semiotiek veel interesse opwek; het is de drang naar 
macht! 

De wetenschap die zich bezig houdt met hoe een mens geestelijk in elkaar steekt, is de 
psychologie. Psychologen proberen via wetenschappelijke methodiek, onze gevoelens en 
de manier waarop we denken in causale verbanden te gieten. Eenmaal we dit model 
kennen kunnen we mensen programmeren of corrigeren. Wat meestal wordt vergeten is 
dat denkwerk op zich zelf ook een methodiek is die de uitvoering is van andere mentale 
mechanismen. Waarom selecteren we bepaalde observaties en negeren we andere? 
Waarom zoeken we in een bepaalde richting? Wat bepaald wie we geloven en wat stoot 
ons af van iets of iemand ? De mensen vertrouwen wetenschappers al lang niet meer 
blindelings zoals ze ooit deden voor de paus; het zijn toch ook maar mensen. Wat we 
wel vertrouwen is de wetenschappelijke methode; dat is het wat de integriteit en de 
objectiviteit van de wetenschap garandeert. De wetenschappelijke methodiek heeft 
definitief de dogma's uit het Geloof overgenomen. Maar waarom heeft de 
wetenschappelijke methodiek zich als het dominante mentale operationeel systeem 
opgedrongen? Wetenschap beoefenen is een rationele techniek die de resultante vormt 
van een dieper mechanisme van onze hersenen. Echter datzelfde menselijke brein is ook 
de bron is van dromen, hallucinaties, religieus geloof, hoop, verliefdheid, liefde, de taal 
die we gebruiken en de grimassen die we bewust of onbewust maken. Dit soort 
fenomenen uit ons dagelijks leven kunnen niet afgeleid worden van logische denk 
constructies. Nochtans vormen ze het scenario van ons dagelijkse doen en laten. We 
moeten wel logisch besluiten dat gezien deze waarneming, we iets missen in ons 
intellect, iets dat wellicht onder de schoolbank ligt. 

Over de onderliggende drijfveren en technieken van ons intellect, weten we eigenlijk nog 
weinig. Wel is de wetenschap ver gevorderd in het begrijpen van hoe de hersenen en 
lichaamscellen werken en hoe die biologische elementen hun signaalprocessing 
organiseren en uitvoeren. Hiervan bestaan er al computermodellen en simulaties. Nieuwe 
scheikundige moleculen worden vandaag met de computer bedacht. De genetische 
wetenschap verklaart al stapels van de mankementen van ons biologisch lichaam. Over 
het mentale gedrag van onze species zijn we eigenlijk nog steeds nergens. Een 
verklaring vinden van waarom iemand gelooft of waarom hij verliefd wordt op die ene, is 
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nog veraf. Men vermoedt dat mensen een tussentaal gebruiken waarvan we ons niet 
bewust zijn. Semiotiek is die tussentaal die probeert te ontrafelen hoe we denken, wat 
ons tot handelen aanzet, waarom en wanneer we ons klampen aan een geloof, op welke 
manier onze taal haar doel nastreeft. Het lijkt alvast voor de hand dat veel in de 
semiotiek te maken heeft met communicatie, niet alleen de techniek van communiceren 
speelt een rol; belangrijker zijn de inhoud en boodschappen die worden overgebracht. 

De Wetenschap is het station al lang gepasseerd waar alles causaal wordt uitgelegd. 
Kwantum mechanica laat de natuur onder verschillende gedaanten verschijnen zoals 
materie en energie, golf en deeltje. De bouwstenen van het heelal zijn gereduceerd tot 
quarks en Higg deeltjes waaraan massa kleeft. Fenomenen worden niet langer in causale 
verbanden vastgelegd, maar worden nu beschreven in dimensies van informatie, 
communicatie, energie, entropie, stabiliteit enz. Chaos theorieën beschrijven de 
dynamiek hoe fysische systemen evolueren tussen toestanden van chaos en stabiliteit. 

Het blijkt dat het beschrijven van levende systemen veel beter gebeurt in termen van 
informatie, communicatie en chaos processing dan met de klassieke lineaire wetten uit 
de mechanica. Daarom is semiotiek van een andere orde. Het behoort tot een andere 
wereld, een diepere schil van ons bestaan, die zich in onze leefwereld manifesteert als 
een alternatieve wereld. Beeld u eens de leefwereld in van een hond, een vleermuis of 
een insect. Hier worden de impulsen gecreëerd door geur, ultrasone golven, trillingen 
enz. Dit zijn parallelle werelden waarvan we afgesloten zijn. We kunnen wel een kat 
bestuderen, maar nooit een kat zijn. Zo proberen de semiotici de wereld te bekijken met 
een andere bril op. Ze zoeken die mechanismen of dimensies waarop wij reageren en 
ons denken en gedrag kunnen verklaren. We ontmoeten al eens mensen die speciale 
gaven bezitten; ze hebben charisma, stralen wijsheid uit, dwingen respect af zonder iets 
te zeggen of te doen. Deze mensen bezitten andere geestelijke kalibers die we moeilijk 
kunnen uitleggen of meten. Zo zijn er mensen die de gave hebbe om het karakter van 
een persoon af te lezen van zijn gezicht. Sommige artsen 'zien' de ziekte van een 
persoon zonder één woord of onderzoeksdaad. Een personeelsdirecteur of manager 
doorziet in één oogopslag een kandidaat. Dit soort mechanismen is niet in woorden uit te 
drukken. Deze vaardigheden leert men niet uit de boeken. Het is een 'gave' die men wel 
kan beoefenen en waarvoor men open moet staan. Ooit werden mensen met deze giften 
benoemd als druïden, orakels, kruiden mengers, waarzegsters, heksen, schaman, 
goeroe, helderzienden enz. 

We mogen aannemen dat ons denken en Taal producten zijn van een meer fundamenteel 
proces of principes die door onze hersens worden uitgevoerd. Het ontrafelen van deze 
mechanismen moet via een lange omweg gebeuren, want we onderzoeken hoe we 
onderzoeken, we bedenken ons denken; dit kan moeilijk neutraal zijn. Iemand die enkel 
zwart- wit kan zien, kan geen analyse maken van kleuren. De neurologische 
wetenschappen samen met de communicatieleer, hebben al aardig wat in kaart gebracht, 
vooral op het fysisch vlak. De semiotiek vormt stukjes van de puzzel van hoe we 
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functioneren; hoe de impulsen uit onze omgeving omgezet worden in gevoelens en daden. 
Semiotiek is een tussentaal die fysieke prikkels vertaalt in gedrag. 

Semiotiek is de taal van het 'leven' zelf. Als je bedenkt welke lading het woord 'leven' 
moet dekken zoals: biologische functies, instincten, intellectuele en rationele processen, 
gemoed en gevoelens mechanismen enz., dan moet semiotiek een megataal zijn. We 
hebben geleerd dat 'zin' geven aan ons leven kan door gelovig of godsdienstig te zijn. 
Geloven is echter ook een mechanisme uit de semiotiek. Is er één vorm van leven dat 
geen zin heeft? Het antwoord van de semiotiek is 'neen'. Ieder leven is onderdeel van één 
groot spel of uitvoering van een 'master' scenario. Wat dat is zullen we nooit weten, want 
'weten', begrijpen, geloven zijn ook maar radertjes uit het geheel. Semiotiek geeft geen 
antwoord op de vraag wat is leven, wat schoonheid inhoud. Semiotiek geeft geen 
bevestiging dat God al of niet bestaat. Het vormt geen alternatief voor een God. Semiotiek 
is een canvas die probeert een mechanisme bloot te leggen van onze drijfveren, 
verlangens en passies. Semiotiek kan de diepste oorsprong van onze gevoelens en daden 
niet verklaren. Semiotiek is een beschrijvende wetenschap net als de evolutieleer er een is. 

Vergeet vooral niet dat onze gesproken en geschreven 'taal', ook een stukje van de 
semiotiek is. We moeten heelaas de semiotiek omschrijven met elementen uit zichzelf. 

Het is alsof verf kleur moet omschrijven en het alfabet zal uitleggen hoe taal in elkaar 
steekt. Men kan wel een andere taal uitvinden die het gemakkelijker maakt om het 
nieuwe fenomeen uit te leggen; de wiskunde doet zo iets. Wiskunde behoort ook tot 
semiotiek; het is een middel waarmee we een doel nastreven. Dit kan zijn: inzicht 
verwerven in iets, efficiëntie verhogen, bewegingen en trajecten voorspellen, enz. Kunst 
is een ander semiotisch mechanisme. Kunst kan worden beschouwd om aandacht te 
trekken, om bezinning te initiëren. Wiskunde, geloof, kunst en ethiek maken deel uit van 
ons leven, zonder dat ze de vraag beantwoorden wat leven is. Je kunt jezelf niet leren 
kennen door voor de spiegel te staan. Toch is zelfkennis een van de grote drijfveren uit 
het leven. We worden in ons leven gedreven zoveel dingen te doen. Waarom? Via deze 
kennis kunnen we pathologische defecten genezen, beïnvloeden en vooral voorspellen. 

Dit streven behoort tot de semiotiek. Doen we dit omdat onze species zich bedreigt 
voelt? Is het een mechanisme van dominantie over anderen? Het gedrag van dominantie 
is doorweven in alle aspecten die onze leefwereld vormen. Daarom is het speelveld van 
de semiotiek echter zo ontzettend groot en divers. We vinden de mechanismen van de 
semiotiek terug in cultuur, kunst, ethos, communicatie, de maatschappij, de natuur, de 
principes van leven. Alle stukjes van de puzzel liggen nog los op een hoop met de naam 
semiotiek. Zelfs deze naam is niet eenduidige; er is semiotiek en semiologie. 

Europeanen gebruiken al eens de term semiologie, terwijl in strikte zin dit een onderdeel 
is van de semiotiek. Het onderscheid werd nooit duidelijk gemaakt. De definities en 
inhoud van de Bouwblokken van de semiotiek zijn: teken , symbool, icoon, uitdrukking, 
symptoom, index, en nog de vele andere termen die we verder gebruiken, liggen niet 
vast. Semiotiek is nog zoekende naar een samenhang. 
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Waarom krijgt semiotiek nu plots zoveel aandacht? 

Dank gaat naar de modeontwerpers, adverteerders en marketingbureaus. 

'Mode' is ook zo iets uit onze leefwereld wat we nooit begrepen hebben. Marketeers en 
adverteerders hebben nooit grip gekregen op de geest van de consument. Wat is de prikkel 
die ons doet kopen? Hoe zal de volgende mode eruit zien? Welke kleur wordt het? Metingen 
hebben aangetoond dat het grootste deel van de budgetten voor marketing en advertentie 
weggegooid geld is. De klassieke wetenschappelijke benaderingen van marketing en 
economie lopen altijd achter de feiten aan. De wetenschap heeft een illusie geschapen dat 
we alles beheersen en voorspellen kunnen. De wetenschap heeft zeker haar bijdrage 
geleverd in het verhogen van ons comfort. Op het gebied van voorspellen zijn we nog 
nergens. De mechanismen van het ontstaan en oplossen van financiële crisissen, sociale 
bewegingen, epidemieën en dergelijke, vertonen een gelijkaardig patroon als die van 
aardbevingen. De wereld is eigenlijk nooit anders geweest dan een stroom van ongrijpbare 
veranderingen die zich voordoen in alles aspecten die bij 'leven' horen. 

Menselijk comfort wordt gecreëerd door technologie. We ondergaan een stroom aan 
technologische vernieuwingen. Echter wat het plannen betreft van wat een volgende 
technologische hit wordt, is al even min te plannen noch te voorspellen als al de rest. De 
filosofie die de wel eens de wetenschap der wetenschappen wordt genoemd heeft nooit als 
kapstok gediend om de grilligheden uit de leefwereld te verduidelijken. Sociologie, 
psychologie, geschiedenis, economie enz., worden wel op wetenschappelijke wijze 
beoefend; echt beheersen doen we niet. Ze zijn al even gekleurd in trends en aanhang als 
de mode. Daarom stellen vele geleerden hun hoop om in de semiotiek nieuw fundamenteel 
inzicht te vinden. Er is een nood om de dingen op een andere manier te doorzien. Dit is te 
wijten aan het virtuele dat onze leefwereld verstikt. Alles wat voelbaar en grijpbaar is wordt 
verdrongen door tekens en relaties. De echte dingen worden vervangen door artificiële 
surrogaten die alleen boodschappen spuien en illusies wekken. De voedingsindustrie is een 
goed voorbeeld: men consumeert vitaminen, goede vetstoffen, vezels en niet langer een 
stevige boterham. Uw gezondheid is een lijst van parameters. Vriendschap is een 'aantal' 
op' face book'. De realiteit krijgt geen aansluiting meer met de mensen. Alles is veranderd 
in tekens, betekenissen en boodschappen die een eigen leven leiden, los van het echte 
leven. 

Vandaag kunnen we amper de bomen uit het bos van tekens onderscheiden. Semiotiek 
insinueert dat ze nieuwe inzichten kan brengen om niet in het bos te verdwalen of tegen 
een boon aan te knallen. Echter is semiotiek geen exacte wetenschap. Net als de 
evolutieleer kan men de stellingen niet bewijzen. Het is een beschrijvende wetenschap die 
zijn waarde krijgt via consistentie en aannemelijkheid. Dit soort wetenschappen leidt tot 
vele scenario's en visies die proberen wortel te schieten en via wetmatigheden 
wetenschappelijke modellen kunnen. Dit alles staat nog heel ver van de fundamentele 
verankering zoals we binnen de exacte wetenschappen kennen. Historisch gezien zijn het 
de exacte wetenschappen die de technologische vernieuwingen mogelijk maken en het 
meest onze leefwereld beïnvloeden. Of de semiotiek ook een bijdrage gaat leveren in het 
welzijn van de mensen, is nog steeds een open vraag. Voor sommigen is het een hoop, 
voor anderen een modeverschijnsel, een hype, een leuke tijdsbesteding, of een nieuwe 
academische tak. 
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Dit boek heeft geen enkele pretentie om enig wetenschappelijke bijdrage te leveren aan 
de semiotiek. Het is enkel de bedoeling om dit onderwerp bekend te maken in een breed 
publiek en de fascinerende aspecten ervan te illustreren. Een kunstenaar kan niet de 
muze in zijn kunstwerk uitleggen of overbrengen. Semiotiek moetje oefenen. Je kunt 
inzicht krijgen in de processen die semiotiek uitmaken. Semiotisch denken leer je al 
doen. Dit maakt het mogelijk om de wereld op een heel andere manier te zien. Op die 
manier ontwikkelt men andere mentale krachten dan denken, logica en dialectiek. 

Semiotiek is een middel om creativiteit en aanpassingsvermogen te ontwikkelen. 

Er bestaat een term semetic denken en handelen. Het is een afwijken van rationeel 
denken en handelen, iets wat we van nature al doen in het gedrag van bijvoorbeeld: 
veinzen, afleiden, voorwenden, taalmanipulatie, mimiek enz. 

Het woord semitic is een samentrekking van semiotiek en ethiek. Dit boek beoogt niet uit 
te vlooien wat juist of onjuist is. De enige bedoeling is de lezer de wereld op een andere 
manier te lezen en aan te voelen. 

Wat omvat Semiotiek? Hoe begin je er aan? 

Toen Robinson Crusoe een voetafdruk van een mens zag in het zand op het eiland dat hij 
onbewoond waande, kreeg hij een schok door zijn lijf. Eenzelfde voetafdruk op het strand 
van Scheveningen of Oostende, zou hij wellicht niet eens hebben opgemerkt. Als de 
voetafdruk in de drukte op het strand, dan toch zijn aandacht zou krijgen; zou hij dan 
merken of er een teen ontbreekt, of de afdruk van een vrouw of een man is, was die 
persoon gehaast, was die kreupel of krulden de tenen van de koude? 

De voetafdruk als teken in het onbewoond geachte eiland, startte bij Robinson Crusoe een 
psychologisch proces wat zijn leven een ommekeer gaf. Er spookte van alles door zijn 
hoofd, hij zou nooit meer dezelfde Robinson zijn. Semiotiek zou voor ieder mens ook zo een 
schok moeten teweegbrengen. Dat dit niet gebeurt, is omdat we ondergedompeld zijn in 
tekens. We zien ze niet meer. Onze wereld is één canvas van tekens. We leven ons leven op 
automatische piloot. Door toedoen van een stroom van impulsen die ons continue bereikt, 
passen we onbewust ons gedrag aan volgens de omstandigheden. Onze leefcomputer 
interpreteert de tekens automatisch en wij reageren quasi onbewust hierop. De keuzes van 
hoe we reageren op welk signaal, en onder welke omstandigheden, is als het ware 
voorgeprogrammeerd. 

Enkel wanneer er signalen of tekens zijn die we als -niet coherent of abnormaal aanvoelen, 
dan wordt ons 'ik' opgeroepen om het bewustzijn aan te vuren. Autorijden is zo een 
voorbeeld. Meer dan 99% van de input die we ontvangen via onze zintuigen worden 
automatisch verwerkt tot de output van het sturen. We benutten zelfs gaven die we 
eigenlijk niet weten dat we die bezitten. Bijvoorbeeld, 'aanvoelen' dat de voorligger een 
bepaald manoeuvre gaat inzetten. Het kan gebeuren dat onze automatische piloot ons 
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totaal negeert. We worden niet meer onderbroken waarbij onze computer ons vraagt nu zelf 
eens een beslissing of een actie uit te voeren. De automatische piloot blijft ingeschakeld. 

We bevinden ons in een zombie fase. De tekens bereiken ons nog wel, maar beroeren ons 
niet meer. Onze geestelijke 'ik' is dood voor de tekens. Als nu ook nog de piloot ons fysische 
'ik' in de steek laat, mijn adem stokt, ik sta verstijft, enz., kan het gebeuren dat onze 
biologische functies één na één uitvallen. 

'Ik' eindig in het punt wat wordt genaamd 'dood'. Niet 'ik' ben dood. Anderen zeggen dat 
ik dood ben. Mijn dode lichaam is voor anderen een teken. Ik besta niet meer omdat ik zelf 
afgesneden ben van de tekens. Ik heb een laatste teken gegeven, een boodschap bedoeld 
voor anderen. Iemand van de anderen zegt: geen teken van leven meer. Tot de anderen 
behoren nu ook aasdieren, wormen, familie, zakenlui als begrafenisondernemers, notarissen 
enz. Ik, blijf enkel voortbestaan in de vorm van tekens voor anderen. Zelfs een dood 
lichaam bestaat nog enkel als teken. Het moet verdwijnen, begraven worden; bepaalde 
organen zijn bruikbaar voor een ander; het lijk wordt een studieobject voor de wetenschap 
en wordt omgevormd tot kennis en informatie. Herinneringen aan mij, zijn nog de enige 
tekens die van mij overblijven, een foto, geschrift, grafsteen, vermelding enz. Deze tekens 
zijn bedoeld voor de anderen. 

Er bestaan heel veel uitdrukkingen rond het woord -teken. Een goed of kwaad teken; een 
teken aan de wand; hij is getekend voor het leven; een teken van deze tijd, een teken van 
gezondheid, een merkteken, stopteken, gevaarteken, leesteken. Woorden gebouwd rond - 
teken zijn: betekenis, een vertekend beeld, afgetekend, betekenisvol. 

In essentie gaat semiotiek over ' tekens' en de relaties die ze leggen met 
' betekenis' en wat hieruit voortvloeit. Semiotiek is niet de uitkomst van een theorie, 
het is eerder gegroeid uit observaties van processen. Een teken is iets dat bestaat en 
eigenlijk niet bestaat. Je kunt zien, voelen, ruiken, horen, weergeven, verhandelen (geld 
bijvoorbeeld); maar je kan geen teken vastgrijpen. Je kunt het muntstuk of briefje 
vastnemen, maar dit is niet het 'teken' waar geld voor staat. Het muntstuk is de drager van 
het teken. De betekenis van geld is voor ieder individu verschillend. Voor de arme stakker 
die het muntstuk krijgt, is het geldteken dat behoort tot het stuk, totaal anders dan voor de 
dame die het muntstuk geeft aan de arme man. 

Wanneer je een definitie zoekt van 'teken' dan vind je die niet. Het woord 'betekenis' is een 
zeer subjectief en variabel begrip. Het hangt af van de persoon, het moment, de omgeving 
en van de omstandigheden. Betekenis verandert in de tijd, kan aangroeien, vervagen, 
versterken, individueel blijven of collectief aansluiting zoeken met andere mensen. Het 
belooft alvast om enige grip te krijgen op wat tekens nu wel zijn. Het woord 'betekenis' zelf, 
refereert naar -teken. Het voorzetsel ' be-', duidt op -actief, accentuering. Etymologisch 
spruit het woord semiotiek uit het Griekse 'semeiotikos , wat betekent -beduidend; 
'semeiosis ' als -aanduiding en' semeioun' wat betekent signaleren, een teken 
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interpreteren. [ 1 ] Wat we niet meteen terug vinden in de etymologie, is dat semiotiek iets 
is met dynamiek en levendig is. De kern is dat we continu actief reageren op tekens. Tekens 
en betekenissen hebben geen waarde als men de cirkel niet sluit met de acties die eruit 
voortvloeien. 

Een illustratie. 

Een eenvoudig voorbeeld wat verschillende lagen van semiotische zingeving illustreert, is 
het verhaal van Klein Duimpje. De figuur van Klein Duimpje leent zijn naam van de kleinste 
van de vingers, de minst beduidende van een groep. Het verhaal dat bij Klein Duimpje hoort 
kan dienen als een introductie in de semiotiek. Een keitje krijgt een taak als teken; de 
keitjes moeten de afgelegde weg aan duiden. Dit teken zal bij Duimpje een actie initiëren, 
namelijk de weg terug vinden. Klein Duimpje zelf wordt met dit sprookje een teken. Klein 
zijn, de minste in de groep, betekent niet noodzakelijk zwak zijn. 

Op een hoger sociaal niveau spelen sprookjes nog een andere semiotische rol. In alle 
culturen wordt aan kinderen kennis van waarden bijgebracht via sprookjes en verhalen. De 
fysische en motorische vaardigheden bij de kinderen wordt aangeleerd zoals bij de dieren, 
namelijk al spelen. Spelen is oefenen in gedragspatronen bij verschillende omstandigheden. 
Dit stopt niet na de kindertijd, ook volwassenen krijgen hun bijscholing via bijvoorbeeld 
fictie verhalen, literatuur, theater, film enz. Het is nu eenmaal zo dat kinderen verhalen veel 
sneller begrijpen en dat gebeurt in een vroeger stadium, dan kinderen vertrouwt raken met 
logica. [1 -p]. 

Wij mensen ontgroeien het fictieve eigenlijk nooit. Iedere tekst die je leest is een illustratie 
van hoe begrippen worden overgedragen via metaforen, gelijkenissen, allegorieën, 
voorbeelden. Ieder idee dat wordt gecreëerd wordt verwoord in termen die refereren naar 
gelijkenissen. Taal is op zich zelf één constructie van semiotiek. Zelfs de toekenning van een 
geslacht aan naamwoorden in bepaalde talen, is een uitdrukking van de semiotiek. Het 
woord wordt getekend of beter gezegd gekleurd met een bepaalde gelijkenis. Het geslacht 
van het naamwoord suggereert dat het onderwerp een typisch mannelijke, vrouwelijke of 
neutrale psyche heeft. 

Lichaamstaal en mimiek vormen een belangrijke categorie binnen de semiotiek. Een 
specifiek voorbeeld is hier de relaties van huisdieren met hun baasje. De communicatie 
tussen baasje en het dier gebeurt via geluidstaal, lichaamstaal, mimiek en routines. Dieren 
kunnen op bepaalde gebieden zelfs breder communiceren dan mensen. Dieren voelen 
gemakkelijk gevaar aan, ze onderkennen vlot een gemoedstoestand, zelfs kunnen dieren 
bepaalde ziekten melden bij hun baasje. In de dierenwereld zijn paringsrituelen, het vangen 
van een prooi en camouflage, expliciete voorbeelden uit de semiotiek. Deze 
gedragspatronen zij herkenbaar bij mensen. In de plantenwereld herkennen we gelijkaardig 
relaties tussen planten, dieren en insecten. 

HOE DIEP REIKT DE SEMIOTIEK? 

Micro organismen kennen we in alle mogelijke vormen en complexiteiten van virus tot 
microben. Deze levensvormen gebruiken gelijkaardige communicatie en actie patronen om 
hun soort in stand te houden of te domineren. Kortom, alle vormen van leven van hoog tot 
laag, zijn op mechanismen van de semiotiek gestoeld. Wanneer we nog dieper zoeken in de 
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biologie, vinden we dat de werking van een levende cel, DNA en andere basis structuren 
van de levende organismen, ook dit soort semiotische organisatie gebruiken in hun 
onderlinge relaties, communicatie en acties. Dit geld onderling en in relatie tot de omgeving 
waarin deze organismen opereren. 

Als we nog dieper speuren en van het moleculaire niveau naar het fysische niveau van de 
stoffen verhuizen, dan ook nog is alles te herleiden tot semiotische processen. 

De semiotische processen op fysisch niveau noemen we affiniteiten, afstoting, splitsing, 
samenvoegingen, katalyseren, enz. Een voorbeeld van een semiotische activiteit is de groei 
van een kristal. Een kristal, neem het voorbeeld van een sneeuwvlok, wordt gevormd in een 
proces. De vorm van het kristal hangt af van temperatuur, vochtigheid en een verstoring, 
meestal een externe onzuiverheid. Aangezien omgevingsomstandigheden van temperatuur, 
vocht, luchtstroming enz. ook op micro niveau nooit identiek zijn, zo ook zijn nooit twee 
sneeuwkristallen identiek. De groei en vormgeving van een mens is niet zoveel verschillend 
als dat van een sneeuwkristal. Lengte, kleur, gewicht en mentale toestanden en capaciteiten 
worden ook voor een groot deel door de communicatie over en weer met de mens zijn 
omgeving. Het meest fundamentele en diepste laag van de semiotiek is wellicht de dubbele 
beweging in de natuur waarin de elementen streven naar een toestand van maximale 
wanorde, chaos of verhoging van de entropie en een tegenbeweging van elementen met 
steeds complexere samenhang. 

BEPERKINGEN VAN DE SEMIOTIEK. 

We blijven de opmerking herhalen, dat alle observaties die wij als mens maken, een 
weerspiegeling zijn van het menselijke denken. Ons denken is ook een uitvoering van 
semiotiek. We zijn gevangen in de semiotiek en al wat we erover kunnen schrijven is zelf 
een uiting van semiotiek. Een spiegel kan zichzelf niet spiegelen. We zullen nooit weten of 
andere soort intelligenties en andere 'levens' parallel opereren met onze eigen herkenbare 
leefwereld. Sommige godsdiensten suggereren een hiernamaals leven. De mens vermoedt 
dat er andere leefwerelden bestaan. Geloof en hoop zijn ook semiotische bewegingen als 
een reflex van overleven. Ons losmaken van de semiotiek lijkt onmogelijk. We kunnen ons 
enkel oefenen in het anders zien van onze eigen wereld. 

De wiskunde biedt ook niet meteen een oplossing om door de cocon te breken. We kunnen 
semiotiek enkel illustreren (herinner de rol van de sprookjes) door processen te 
beschrijvingen. De biologische modellen in de natuur zijn wellicht het beste illustraties. Deze 
modellen zijn in tegenstelling tot exacte wetenschappen beschrijvend en halen de merites 
uit consistentie en coherente samenhang, als waren het vertelsels. De evolutieleer is zo een 
voorbeeld. Niets kan worden bewezen. Experimenteren is hier uiterst beperkt en kan 
hooguit mechanismen bloot leggen. 

Semiotiek is niet af te leiden via logische deductie die vertrekken uit een stel postulaten, 
zoals bij de wiskunde. Het vertrouwen in de semiotiek wordt verdiend met de hulpmiddelen 
uit de statistiek, correlaties, communicatie, relaties, en modellen uit de beschrijvingen van 
dynamische en stochastische processen. De wiskundige modellen die de chaos theorieën 
ondersteunen, komen nog het dichts in de buurt om het karakter van de semiotiek te 
omschrijven. De wiskunde van de chaostheorie is al een erg moeilijke discipline voor 
gewone stervelingen. Semiotiek is zeker niet iets datje rationeel duidelijk kunt maken, het 
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heeft meer mee van aanvoelen. Signalen en tekens die een gevoel beroeren kunnen worden 
gekanaliseerd tot een betekenis, tot een houding, actie of gedrag. Probeer niet te hard om 
semiotiek te begrijpen, oefen eerder in het aanvoelen. Leer vooral hoe' tekens en de 
betekenissen' in waarden om te zetten. 

Waarden zijn onderwerpen die ruim aan bod komen in ethiek en cultuur. Als men spreekt 
van de taal van een cultuur verwijst men naar het geheel van waarden, gewoontes en de 
manier waarop wordt gecommuniceerd. Uw hoed afnemen als je iemand groet is zo een 
voorbeeld. Het heeft een betekenis, is een communicatie en bevat een boodschap. Vandaar 
dat men toch steeds het onderscheid moet nastreven of men het aspect 'semiotiek' 
benadrukt, of 'communicatie', of 'betekenis'. De grenzen zijn niet scherp te trekken. Er is 
steeds een overlap tussen semiotiek, psychologie en communicatie. Semiotisch denken 
loopt parallel aan het psychologisch benaderen van een onderwerp of van een 
gedragspatroon. 

De culturele component die in semiotiek steekt, is al redelijk goed ontwikkeld in marketing 
en bij adverteerders. Het is logisch dat in de globale wereld men rekening houdt met 
cultuurverschillen binnen de markten. Wie aan een Chinees wil verkopen moet zijn culturele 
gevoeligheden kennen. Verkopen, is de belangrijkste actie in de commerciële wereld. 
Alvorens een product of een dienst wordt verkocht, gaat hieraan vooruit een uitgebreid spel 
van communicatie, tekens, betekenis en waarde creatie. Dit behoort tot de semiotiek om te 
verkopen. Het lokken van een potentiële klant naar een verkooppunt, het beïnvloeden door 
de uitstalling, kleuren, positionering van een product van het verkooppunt behoort daar ook 
toe. Het verleiden, pamperen, lokken, intimideren, om het product of de dienst te 
promoten, zijn een spel van communicatie met , van en door tekens. Uiteindelijk kan men 
stellen dat met semiotiek een actiepatroon wordt geïnitieerd door tekens om nieuwe tekens 
te genereren [1 -p25]. Apple is hier een goed voorbeeld. Het logo van Apple heeft een 
aureool van betekenissen gekregen. 

Sommige specialisten discuteren over het feit of semiotiek nu een methode is of een 
standpunt over 'natuurlijkgedrag'. Het woord 'methode' wijst in de richting dat men iets in 
een model wil vatten. Een wiskundige benadering is een methode. Semiotiek wiskundig 
benaderen betekent dat men semiotiek wil vangen in de bestaande rationele structuren van 
denken en handelen. Echter, het is belangrijker semiotiek te zien als voorafgaand aan ons 
intellect. We moeten ons niet afvragen hoe semiotiek logisch in elkaar steekt; we moeten 
afvragen hoe is logica ontstaan uit semiotiek. Hoe is dialectisch denken gegroeid uit de 
dynamiek van de semiotiek? Wil men hierop een antwoord vinden zal men eerst inzicht 
moeten krijgen hoe is Taal ontstaan. Welke mechanismen uit taal dragen bij tot rationeel 
denken? Toch kunnen we niet ontsnappen om via rationele constructies duidelijk te maken 
hoe semiotiek in elkaar steekt. Het rationele is nu eenmaal de overheersende taal van de 
mens. De tijd toen iets werd aanvaard en gedragen werd in naam van het Geloof, ligt al 
lang achter ons. Laat ons beginnen met enkele aspecten in cataloog vorm te presenteren. 

De toepassingsgebieden van de semiotiek die we hierboven hebben geschetst hebben een 
naam gekregen: 

Het hoogste niveau is ANTROPOSEMIOTIEK ( ANTROPOSEMIOSIS ). Hierin kunnen opnieuw 
meerdere lagen onderscheiden, waarvan de hoogst bekende is TAAL, gevolgd door Teken of 
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Signaal communicatie. Hieronder vallen o.a. de communicatiemiddelen en tactieken die 
dieren toepassen en de lichaamstaal van de mensen. 

Vertrekkende van Taal kan men een scheiding maken tussen de talen van mensen en 
dieren; de talen en geschriften tussen de mensen onderling; de taal van gemeenschappen 
waarin normen en gewoontes horen. Wanneer collectieve gedragspatronen zich over een 
langere periode worden bekeken dan komt men tot het begrip cultuur, wat ook een 
onderdeel is van de semiotiek. 

Er wordt ook een gelijkaardige organisatie beschreven vertrekkende van de dieren. Dit 
wordt genoemd ZOOSEMIOTIEK ( ZOOSEMIOSIS ). Hier beschrijft men de taalprocessen 
tussen dieren en planten, dieren onderling en de gedragspatronen van een bepaalde 
diersoort. Zo spreekt men van een bijencultuur, een colonne mieren, enz. De communicatie 
over en weer tussen de individuele dieren onderling en als groep met de veranderingen in 
de omgeving, zijn studie objecten van de zoosemiotiek. 

Binnen deze processen kan men ook spreken van een taal of protocol tussen dieren en 
planten. Bepaalde planten zullen een gift ontwikkelen bij overbegrazing, bloemzaden 
bezitten eigenschappen om zich door bepaalde vogels of andere dieren te laten verspreiden. 

Het niveau lager wordt PHYTOSEMIOTIEK ( PHYTOSEMIOSIS) genaamd. Deze 
omschrijft de processen tussen planten onderling en hun omgeving. Voorbeelden zijn de 
tactiek om de fotosynthese te regelen, de technieken die een plant benut om zich te 
verspreiden en de omgeving te domineren. De processen voor ontwikkeling, in stand 
houden van de soort, individuele dominantie in de groep, organisatie voor het collectieve 
belang, zijn bij de mens in essentie niet verschillend als voor de dieren en de planten. 

Dit gaat nog dieper en verder. Gelijkaardige microprocessen doen zich voor op het fysische 
niveau van micro organismen, cellen, subcel organisatie tot DNA en RNA structuren. De 
semiotiek van organismen krijgt de naam BIOSEMIOTIEK ( BIOSEMIOSIS 

)■ 

Ook bovenstaand processen zijn onderworpen aan wetmatigheden die bepaald worden door 
de kenmerken van de chemische en fysische eigenschappen van de materialen. Op dit 
niveau praat men over PHYSIOSEMIOTIEK ( PHYSIOSEMIOSIS ). 

Gezien semiotiek in essentie een uitwisseling is van informatie en de actieve gevolgtrekking 
die eruit voortvloeit, wordt ook een doorsnede gemaakt in EXOSEMIOTIEK en 
ENDOSEMIOTIEK. Het eerste duidt op communicatie en processen tussen levende wezens; 
de tweede soort slaat op chemische en fysische uitwisseling van processen naar aanleiding 
van fysische en of chemische eigenschappen. 

Een prikkel op je huid wordt gevolgd door een procedure van signaal transport naar de 
hersenen. Het brein maakt een interpretatie op van alle signalen en kan al of niet besluiten 
tot een reactie. Deze reactie kan fysisch zijn, maar ook chemisch zoals huidpigmenten die 
verkleuren. 'De uitdrukking van 'je moet naar je lichaam luisteren', is semiotiek. Hieruit is de 
term 'endosemiosis' geboren. Als je weet dat het menselijke lichaam 10 10 
neuronverbindingen bevat en dat iedere zenuwcel een 100 tot 1000 rechtstreekse 
verbindingen maakt met andere neuronen, dan kun je enkel besluiten dat wij als organisme 
een ontiegelijk kluwen van microcommunicatie zijn. Heel wat processen en reacties op alle 
niveaus in ons lichaam, gebeuren automatisch; we zijn ons niet meer bewust van wat er 
gebeurt. Het verteringsmechanisme zal maar bewuste signalen afgeven wanneer iets goed 
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fout zit. Het selectieve proces van allocatie van bepaalde voedingsstoffen gaat compleet aan 
ons voorbij. Toch kan men oefenen in het selecteren van wat goed is voor je gezondheid. 
Oefenen is een leerproces, iets wat dichter aanleunt tot semiotiek dan bij rationeel denken. 
Een andere doorsnede binnen de semiotiek kan worden gemaakt tussen THEORETISCHE 
en EMPIRISCHE semiotiek. Theoretische semiotiek benadert semiotiek rationeel. Hier 
wordt volgens een logisch protocol gekeken hoe de werking en de constructie in elkaar 
steekt van tekens, betekenis, communicatie, wat is gemeenschappelijk binnen 
tekensystemen, enz. Empirische semiotiek gaat na hoe we reageren op bepaalde tekens, 
welke tekens ons beïnvloeden en hoe en waarom. Het is de benadering van Observaties 
gemaakt in de praktijk tot een consistent geheel kneden is het vak van de empirische 
semiotiek. 

SEMIOTIEK EN RATIONALITEIT. 

Wie wetenschap zegt, heeft het over rationeel gedrag. Om opnieuw het contrast te 
illustreren met de soort wetenschap die semiotiek vormt, nog het volgende. Het woord 
rationeel zegt dat iets wordt benaderd via ratio of verhoudingen. Alles wordt in 
verhoudingen geplaatst. Om dit overzichtelijk te houden legt men een catalogus aan; de 
observaties worden ordentelijk gepresenteerd. Men geeft een orde aan. Zaken die aan 
elkaar lijken worden in een verzameling afgezonderd. Het kenmerk dat leidt tot het 
klasseren tot een bepaalde verzameling, wordt gecontrasteerd met een andere verzameling. 

Om hierover te kunnen praten, krijgen de verzamelingen een naam. Uiteraard wordt er van 
uit gegaan dat de bepaalde kenmerken die aanleiding geven to classificatie, ook al een 
naam dragen. 

Voorbeeld: Een mens behoort tot de zoogdieren, we zijn een onderdeel is van 'dieren'. 
Binnen de mensen zijn er mannen en vrouwen, die in hun onderlinge verhouding hetero- of 
homoseksueel kan worden bestempeld. Enz. Het vergelijken van de kenmerken tussen 
verschillende groepen zal ook wetmatigheden aantonen. Bijvoorbeeld tussen 
leeftijdgroepen. Dit kan opnieuw aanleiding geven voor verdere opdeling. Aan de 
eigenschappen die de basis vormen een opdeling of klassering, wordt een waarde 
toegekend: groter dan, zoet, oud, een getal, een kleur, enz. Dit is op zichzelf opnieuw een 
vorm van communicatie. We hanteren een gemeenschappelijk begrip, wat een verwoording 
is van iets dat wordt aangevoeld. 

Dit is semiotiek. Het maken van een model dat uiteindelijk dient om met elkaar te 
communiceren is dus ook een vorm van semiotiek. Iets wiskundig voorstellen is semiotiek. 
Wat we vandaag noemen -rationeel denken of handelen, is dus ook een speciale vorm van 
semiotiek. 

'Rationeel' betekent eigenlijk dat ratio of verhoudingen worden gecommuniceerd. Het 
specifieke van wat we verstaan onder bijvoorbeeld rationele denken, is dat de relaties 
moeten voldoen aan een andere semiotiek, die van de logica. En dit is de dominante 
semiotiek van de moderne tijd geworden. Echter vormen 'logica' en 'gevoelens' geen 
sluitend koppel. Kunst wordt niet logisch begrepen. Devotie en geloof zijn geen dingen die 
het resultaat zijn van een rationeel proces. Er bestaat dus wel nog een semiotiek, die we in 
de moderne tijd eigenlijk niet beheersen. We worden dagelijks geconfronteerd met zaken 
die we rationeel niet begrijpen of grijpen kunnen, en die toch ons gedrag, individueel of 
collectieve sturen. Dit is wellicht de belangrijkste reden waarom het onderwerp semiotiek zo 
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aan attentie wint. We zoeken krampachtig naar de wetmatigheden van die zaken die we 
niet begrijpen. Semiotiek staat nog maar in de eerst fase om een denk discipline te worden. 
Het veld is zo breed en zo diep dat eigenlijk niemand een duideiijkhee\d kan schetsen hoe 
het er precies uit ziet. 'Duidelijk' slaat terug op ons vertrouwde 'rationeel' begrijpen en dit is 
wellicht ook de reden waarom hedendaagse semiotiek zo een warboel blijft. Semiotiek is 
geen discipline die je eigen maakt met 'begrijpen'. Semiotiek groeit door 'aanvoelen'. Of 
zoals Bentam ooit schreef: er is niets in het intellect wat niet eerder was in de gevoelens. 
Waarop Leibniz toevoegde: uitgenomen het intellect zelf [29 -pl43]. 

SEMIOTIEK EN DE EVOLUTIELEER. 

Nog een laatste punt alvorens we ons in de semiotiek gaan storten. Semiotiek heeft een 
Evolutionair karakter wat in het eerste gedeelte -het Teken van Leven - werd 
geïllustreerd. In het proces van semiotiek vindt men steeds karakteristieken van wat vroeger 
ervaren werd. Ervaringen, verworven behendigheden en inzichten, worden als het ware 
genetisch opgeslagen. Deze persoonlijke opwaardering krijgt een plaats in het collectieve 
door bijvoorbeeld erkenning, toepassing, bijdrage, voorbeeldfunctie enz. Wat individueel 
expliciet was, opereert op het collectieve vlak eerder impliciet. Die uitdrukkingsvormen 
worden dan tekens, signalen, manier van reageren. Soms worden ook expliciete tekens 
toegekend als insignes, uniform of een titel. Via cultuur, opleiding, infrastructuur, literatuur 
enz., worden een aantal vaardigheden en kennis in de tijd vastgehouden en over een 
territorium verspreid. Wellicht worden de semiotische processen door de tijden heen ook als 
hardware in ons DNA gebrand. Die gearchiveerde ervaringen kunnen onder bepaalde 
situaties of mits oefeningen, opnieuw worden opgeroepen. Net als ons lichaam zich van 
foetus tot volgroeid kind heeft ontwikkeld, zo ook bewaren we een blauwdruk van de 
menselijke semiotiek in ons. Onze reflexen bij gevaar zijn hier een voorbeeld van. 



Net als ons menselijk staartbeentje ons herinnert dat we geëvolueerd zijn uit een wezen dat 
ooit een staart had, zo zit het ook met heel wat psychische en fysische processen en 
reacties. Illustraties hiervan zijn: verstijven van angst, kwijlen van goesting, wiebelen met 
het achterwerk enz. Onze organismen hebben de ervaringen opgebouwd van jaren evolutie 
en continue aanpassing aan de omgeving, gecumuleerd in wat we reflexen noemen of 
normaal gedrag. Alle levende organismen, waartoe ook de mens behoort, blijvven zich 
aanpassen aan wetten als -zwaartekracht, temperatuur, vloeibare of vaste materie, 
zuurtegraad, dichtheid, thermische isolatie, kleuren spectrum en de variaties ervan in de 
omgeving. Het aanpassingsvermogen vormt een element van overheersing. Wie het snelst 
aanpast, wint. Iedere specie ontwikkelt zijn eigen strategie. Iedere levend wezen kent een 


35 



eigen semiotiek die de communicatie regelt tussen de leden van de eigen groep en ander 
leven in de omgeving en de omgeving zelf. 

De evolutieleer vertelt over de mechanismen binnen de specie-eigen semiotiek. Het zijn 
vooral beschrijvende teksten en regels zoals in de erfelijkheidsleer. Het is niet gemakkelijk 
om deze processen te kwantificeren en om hun dynamiek te bepalen. De theorieën van de 
chaos, sluiten wellicht nog het best aan van hoe de evolutie processen zich kwantitatief 
gedragen. Over de chaos processen hebben we eerder al uitgebreid; de evolutie processen 
passen hierin erg goed. 

Laat ons eens een paar voorbeelden illustreren hoe ons dagelijks leven past in een chaos 
model. Biologisch en psychisch gedragen wij ons volgens chaotische processen. Een stabiele 
biologische toestand is slapen. Onze biologische klok zal na een gemiddelde slaaptijd een 
signaal geven op te staan. We moeten actief worden om onze biologische functie in staand 
te houden en ook moeten wij psychologisch onze rol opnieuw opnemen in de maatschappij. 
We doorlopen een reeks processen die door routine als stabiel te noemen zijn: ontbijten, 
krant lezen, verplaatsing naar het werk. Een verstoring in één van die processen kan leiden 
tot nieuwe chaotische processen die ik niet beheers. De elektriciteit valt uit, een lekke band, 
te snel rijden, ongeluk enz. Telkens zullen we bewust of onbewust streven om opnieuw in 
een stabiele fase te geraken. Uiteraard zijn dit uiterst zeer complexe toestanden voor wie 
die in een model wil gieten. Het kan alle kanten op, er zijn ontzettend veel mogelijkheden 
en niets is voorspelbaar; dit zijn de typische omstandigheden bij chaotische processen. 


WAT IS SPECIAAL AAN DE SEMIOTIEK VAN DE MENS? 

We hebben het gehad over tactische middelen die species toepassen om te overleven en te 
overheersen. De species 'mens' heeft een uniek tactisch middel ontwikkeld wat hem een 
superioriteit bezorgt over zijn mede aardse bewoners. Dit middel zit in het feit dat de mens 
een geschreven taal gebruikt en het vermogen heeft verworven om dingen te rangschikken 
[appelen en peren behoren tot een begrip 'fruit']. Deze twee elementen vormen de basis 
van het conceptueel denken [37 -p277]. 

De ontwikkeling van deze twee elementen heeft van ons dierlijk bestaan een 'rationeel' 
wezen gemaakt. Het essentiële is dat de mens tekens gaat managen. Het jagende dier 
onderkent ook tekens. De jager onderscheidt een zieke, manke of zwakke prooi. Dit is als 
instinct geprogrammeerd in het DNA van het dier dat jaagt. De tekens worden enkel 
vertaald in een prikkel. De tekens waarvan de dieren gebruik maken bij het jagen worden 
niet bewaard voor uitwisseling met mede jagers, worden niet gecatalogeerd voor verder 
gebruik of andere toepassingen. Dieren brengen wel merktekens aan voor acute informatie 
naar andere dieren toe, maar er is geen processing van deze tekens. De 

primitieve mens heeft bijvoorbeeld zijn prooi getekend op een rotswand of andere tekens 
aangebracht. Deze plaatsen werden aangeduid met de bedoeling opnieuw beschikbaar te 
zijn op een later tijdstip voor hem zelf of voor mede jagers. De mens overstijgt de 
afhankelijkheid van zijn eigen genetisch gekleurde biologische gevoelens. Wat een instinct 
is, krijgt meer mogelijkheden door tekens expliciet te gaan gebruiken. Een prikkel zet aan 
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zijn instinct te volgen, of de prikkel kan vertraagd tot uitvoering leiden van een actie of kan 
gedoseerd worden uitgevoerd door in de tijd te spreiden of te delen met andere jagers. [1.2 
-p21]. De mens is een semiotisch dier dat geleerd heeft tekens te managen. 

Deze evolutie is zelfs wetenschappelijk aangetoond door de filosoof Umberto Ecco. Vóór de 
vierde eeuw van onze tijdrekening zijn geen sporen terug te vinden in de Griekse filosofie 
van het gebruik van tekens anders dan natuurlijke tekens. De hemellichamen namen de 
voornaamste plaats in. Na Augustinus koppelende abstracte tekens zich los van de 
natuurlijke tekens en kregen een culturele waarde. Dit was het begin van de Latijnse tijd. 
Waar vroeger oorlog werd gevoerd voor rijkdom, bezitting en prestige, zal vanaf dan de 
factor ideologie worden toegevoegd. De verspreiding van het christendom is de eerste 
illustratie. Vele ideologieën zullen volgen en we hebben de laatste nog niet gezien. Net als 
het Groot Kapitaal, de Markten en Democratie; ze vormen fictieve waarden die ongrijpbaar 
zijn en zich enkel laten kennen door tekens en tekenconstructies. Ze zijn van niemand en 
iedereen; ze houden van niemand en worden aanbeden of verafschuwd. 

Economie werd ooit uitgelegd als de activiteiten die vraag en aanbod in evenwicht houden. 
De vraag werd beschouwd als 'behoefte'. Maar kan men nog spreken van behoefte wanneer 
de consument een appel niet koopt wanneer die appel niet de perfecte vorm heeft en kleur, 
of wanneer schoenen die een half jaar oud zijn worden weggegooid? De betekenis van 
behoefte, heeft al lang niet meer de inhoud van het stillen van honger of comfort gevoel. 

De primaire prikkels die ons helpen overleven zijn vervangen door iets anders. We worden 
aangespoord om ons te manifesteren, we willen tonen dat we anders zijn, we laten zien dat 
we er bij horen, we doen ons voor als ideale man, perfect koppel, de beste moeder. De 
dingen rondom ons hebben nog weinig zin, de tekens hebben de wereld veroverd. Een auto 
is even belangrijk als status symbool, als van een verplaatsingsmiddel. 

De moderne mens is terug naar af met zijn instinct van overleven. Ooit was de eerste zorg 
van de primaire mens fysisch overleven. De moderne mens wordt met een gelijkaardige 
reflex geconfronteerd in de hedendaagse consumptie maatschappij. Het gaat niet langer om 
in leven te blijven, het draait er nu om op te vallen. Goederen zijn in overvloed, althans voor 
velen. Het wordt een opgave om te overleven als niet perfecte vrouw of man los van het 
virtuele, bevrijd te zijn van een schoonheid ideaal zoals in de media wordt voorgespiegeld. 
Overleven betekent ook, eens te mogen moe zijn, treurig te wezen of in de put te zitten. 
Overleven is zich een ogenblik vrij voelen en de massa hysterie te kunnen afschudden om 
erbij te horen en te consumeren[9]. Dat dit zo is, heeft te maken met de fundamentele 
loskoppeling tussen voelen en denken. Voelen is al lang niet meer fysisch voelen. Voelen is 
een vandaag een artificieel product van tekens: we laten zien dat we gelukkig zijn, we 
sporten om de boodschap over te brengen dat we gezond zijn. De tekens die we uitstralen 
dat we sociaal zijn, succes carrière volgen, rijk zijn, intelligent zijn, is geen individuele 
reflex; neen, dit wordt u opgedrongen als collectief model. Van dit model afwijken betekent 
uitstoting. 

Een biologisch organisme selecteert gevoelsmatig. Het gevoel beslist. Voelen begint met 
waarnemen. Het mechanisme 'waarnemen' wordt gevolgd door het geven van een 
betekenis aan wat werd waargenomen. Het denkende wezen zal een waarneming 
interpreteren en niet enkel instinctmatig reageren. De perceptie wordt geplaatst in een 
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eigen kader alvorens een beslissing volgt. Dit kader heet concept, of mentaal kader of 
psychisch moment ( concept, mental image, psychological state). 

Om de aansluiting met de achterliggende theorie van de chaos nog de volgende visuele 
voorstelling. Chaos patronen kunnen stabiel patronen vormen onder bepaalde 
omstandigheden. De Natuur is een aaneenschakeling van dergelijke patronen. Alle levende 
species observeren patronen als onderdeel van hun werkwijze om te leven en voort te 
planten. De species maken zelf ook tekens in dit spel van leven. Het gebruik van de tekens 
door een species duidt op een niveau van intelligentie. Het verschil tussen mens en aap is 
hier een goed voorbeeld van. Als een patroon een betekenis afgeeft los van een instinctieve 
reactie op het teken dan kan men spreken van fantasie. De hemellichamen zijn het eerste 
grote fantasie decor geweest van de mensheid. Het kanaliseren van actief gemaakte 
patronen maakt betekenis overdraagbaar en uitwisselbaar. Een uitgebreid en ingewikkelder 
gebruik van tekens leidt tot een geschreven taal. De dynamiek hoe deze zaken ontstaan 
volgt de principes van de chaos theorie. 

Met de gemaakte opmerking hierboven moet het duidelijk worden dat een bio-semiotische 
betekenis van leven, een complex web is van tekens, communicatie, betekenisgeving en 
acties en reacties hierop. Maar dit geldt niet alleen in de biologie. In het sociale leven gaat 
het precies eender aan toe. Computers en netwerken leven ook een semiotisch leven. Dit 
kan men ook zeggen van complexe chemische reacties. Semiotiek is de bezieler van onze 
leefwereld. De moeite waard om wat dieper te graven. 


LITERATUUR. 

Wie zich in één van de takken van semiotiek wil verdiepen doet dit best via gespecialiseerde 
wetenschappelijke lectuur. De pioniers zijn Charles Sanders Peirce (1839-1914), Ferdinand 
de Saussure (1875-1913) en Thomas A. Sebeok (1920-2001) gevolgd door Barthes, Lévis- 
Straus, Greimas, Jacobson , Uexküll, die elk op zich en bepaald aspect bestuderen. Een 
goed overzicht werd samengesteld door Paul Cobley in 'The Routledge Companion to Semi- 
otics (2010). 

Van de wetenschappelijke literatuur over semiotiek is tot op heden weinig vertaald in het 
Nederlands. 

EEN SYNTHESE VAN DE EVOLUTIE VAN DE TEKENS WORDT GEÏLLUSTREERD IN 
ONDERSTAAND PLAATJE. 
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Semiotics out of Chaos. 


Visible patterns on the cosmos are associated with animals and get a 

meaning. 
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De Semiotiek van het ontstaan van een taal. 

Hoe de dingen een 'naam' krijgen, is een duister proces 
waarin op een bepaalde plaatst en tijdstip een klankengroep 
herhaald wordt als aanduiding van iets door een grote groep 
mensen. De klankengroep hebben een oorsprong uit een 
fenomeen genaamd EMOTIES die bij dat iets horen. Uit een 
duistere bron borrelt een gevoel op dat hoort bij een 
voorwerp of een fenomeen. 

Het Engelse woord 'well', wat in het Nederlands betekent 
'bron', heeft een equivalent in het Duits ' Wallung' , wat 
wij herkenning in 'opwelling' of het opkomen van een emotie. 
Zelfs het woord 'emotie' verwijst naar een gelijkaardig 
proces. 1 Motion' betekent 'beweging', iets komt op gang. 

Ook het woord 'kwaliteit' zegt hetzelfde: kwellen, opwellen. 
ETYMOLOGIE is een boeiende oefening in semiotiek die de 
duistere oorsprong van begrippen natrekt, of hoe een woord 
uit een chaos van begrippen en dingen toch een stabiel leven 
gaat leiden. 

Een 'woord' in een bepaalde taal, probeert een -BETEKENIS 
expliciet te maken en een bijhorend gevoel te reconstrueren. 
Een betekenis schept waarde aan een vaag of onbenoemd 
gevoel. Een woord kan maar stabiliteit bereiken wanneer het 
wint van andere beschikbare woordopties, net als een 
natuurlijke leider van een groep. Het woord moet tonen dat 
het er staat in vele omstandigheden en eenduidigheid kan 
bieden tegenover andere uitdrukkingen. 

Een woord bouwt zijn gezag op gelijkenissen, analogieën, 
gelijkaardigheid, en metaforen die alle proberen de emotie 
te verwoorden. 

# Woorden zijn zwervers die een eigen vagebond leven leiden 
tot ze bij een groep komen die hen routine en discipline 
aanleert en zo een zinvolle bijdrage te leveren voor allen.# 

Thomé H. Fang 

# Ook woorden bedrijven de liefde # Andre Breton 




2 DE FUNDAMENTEN VAN DE SEMIOTIEK. 


2.1 Het ontluiken van het Bewustzijn. 

De Evolutie wetenschappen halen hun merites uit consistentie en aannemelijkheid. Om 
aan te sluiten met de exacte wetenschappen, wordt de evolutie leer ook als iets logisch 
gepresenteerd. Evolutie is eerder een verhaal dan een theorie. Men baseert zich op 
objectieve waarnemingen met kwantitatieve invulling en statistische verantwoording. 
Hierna wordt alles in een intelligent betoog in elkaar gestoken. Een moderne toehoorder 
wordt het gemakkelijkst aangesproken wanneer iets geplaatst wordt in een rationeel 
model, iets dat begrijpbaar is en wat aansluit op onze leefwereld. We moeten ons zelf 
terug vinden. Dit betekent dat er aansluiting moet zijn met o.a. antropologie, filosofie, 
geschiedenis en psychologie. Rationele wetenschappen worden afgeleid van axioma's en 
postulaten die via toepassing van spelregels (zoals logica) van een constructie een 
wetmatigheid maken. Semiotiek als een evolutie wetenschap kenmerkt zich als 
' aanvoelen' in tegenstelling tot de exacte wetenschap die gestoeld is op 'rede'. 

Wat we onthouden uit de filosofie. 

Filosofie van gevoel en rede vindt men o.a. bij Kant in zijn werk - Kritiek van de zuivere 
Rede -. Hier leren we dat' gevoeligheid' een basis conditie is om aan een object een 
uitdrukkingsvorm te geven. Een wandelaar zal gevoelsmatig die tak oprapen die als 
wandelstok kan dienen. De stevigheid, rechtheid en de lengte doen de wandelaar 
besluiten dat die tak hem kan van dienst zijn. Wanneer een blaffende hond op hem 
afkomt, zal hij een ander soort stok oprapen. Een tak met een knots komt nu in 
aanmerking. Bij de keuze komen geen berekeningen te pas. De keuze die men intuïtief 
aanvoelt is niet steeds de beste. Aanvoelen wordt gecomplementeerd met ervaringen die 
in het geheugen worden opgeslagen. Een spoor verraadt dat het dier mankt op één 
poot. Dit is iets dat wordt aangeleerd. De ene persoon zal gemakkelijker bepaalde 
technieken aanleren dan een ander iemand. 

Observaties leiden niet tot zelfde reacties of leerproces bij alle mensen. Niet alles 
behoort tot natuurlijke gaven. In de semiotiek zal ook niet iedereen aanvoelen wat soort 
sentiment wordt uitgedrukt. De kaligrafische kunst is een typisch voorbeeld waar men de 
gemoedstoestand van de auteur kan lezen in de tekens. De gevoelens en reacties daarop 
zijn verschillend voor de individuen en de omstandigheden waarin men zich bevindt. Zo 
reageren wij verschillend op een advertentie en op kleuren. 

Het object dat gevoelens initieert bij iemand, doet dit met verschillende tactieken. Dat 
kan zijn kleur, geur, vorm, geluid. Let wel, we geven hier een rol aan het object om 
gevoelens in beweging te zetten bij de persoon die met het object wordt geconfronteerd. 
De zender speelt een even belangrijke rol als de ontvanger. Wie dorst heeft zal eerder de 
kroeg opmerken dan wie geen dorst heeft. Een kroeg met een duidelijke en 
aantrekkelijke aankleding zal de klant winnen. We reageren niet steeds op de expliciete 
boodschap die een bepaald object of omgeving ons stuurt. In minder expliciete gevallen 
kan ook een aanvoelen ontstaan om iets te doen of te beoordelen. Dit heet dan 
intuïtie. 
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Een intuïtie waaraan een gedachte wordt gekoppeld of wanneer we spontaan aan iets 
denken, noemt men een empirische intuïtie. Het onbenoemde resultaat van dit gehele 
proces, intuïtie en de daaraan gekoppelde gedachtegang, heet men een fenomeen. Bij 
een fenomeen wordt iets waargenomen maar men weet niet wat het eigenlijk is, wat er 
mee aan te vangen; toch valt het op en vraagt voor aandacht. 

Wanneer bij ons een sensatie opwelt, zoals een bepaalde kleur valt op, een oppervlak 
voelt hard aan, het trilt, het blaft enz., wordt geassocieerd met een nog dieper gevoel 
van: 'horend bij...' en ' vorm... van'. Het geblaf kan het gevoel opwekken dat er een 
boerderij in de buurt is. Naar gelang de omstandigheid kan het geblaf een signaal geven 
dat je werd ontdekt, dat het huis bewaakt is, of dat er leven is op het eiland. Niet alles 
kan men thuis brengen. Er zijn soms zaken die we aanvoelen, die onze aandacht trekt 
zonder dat we er weg mee kunnen. Het ding blijft steken in een sensatie. Vooral bij het 
zien of voelen van bepaalde vormen doet dit fenomeen zich voor. Je kunt dit best 
ervaren door te kijken naar bijvoorbeeld abstracte kunst, een mandala, wolken patronen, 
fractals; je wordt gefascineerd en blijft kijken en wachten tot het object iets vertelt. Dit 
soort dingen trekt ons aan, de kleurpatronen willen ons iets vertellen; echter we slagen 
er niet in dit te decoderen. Wanneer je geblinddoekt een onbekend voorwerp betast, zal 
van alles door je hoofd spoken. 

'A priori gevoelens' die bij alle vormen van menselijke kennis horen zijn ruimte en 
tijd. Alle dingen waar wij in aanraking mee komen, of voor ons iets kunnen betekenen, 
zijn aan tijd en ruimte gekoppeld. We kunnen tijd en ruimte enkel opgeroepen via 
sensaties. Kennis van iets kan alleen maar komen door de resultaten van de sensaties te 
groeperen, te rangschikken, en in catalogi vast te leggen. Dus kennis is - georganiseerde 
sensaties -. Zaken die met elkaar verband houden worden empirisch bepaald en krijgen 
de naam van relaties. Wanneer we onze ervaringen cumuleren over de tijd heen en over 
de plaatsen waar we zijn geweest, dan groeien de relaties tot een vaste overtuiging. 
Iedere waardering voor iets of het toekennen van een betekenis aan iets, is daarom ook 
nog steeds gebouwd op een sensatie. Voor de semiotiek wil dit zeggen dat ieder teken, 
signaal, icoon, logo of zelf een argument, uiteindelijk gebouwd is langs de paden van 
sensaties. De keuzes die we maken om 'ons individueel' traject uit te stippelen, worden 
aangegeven door intuïtie. Hoe dikwijls handelen we niet volgens onze automatische 
piloot. Hoe vaak moeten we bekennen dat we geen uitleg hebben voor wat we doen of 
beslissen. 

Wil men semiotiek tot een hulpmiddel maken, wat het geval is in marketing, komt hierop 
erop neer dat we sensaties op wekken en intuïties koesteren. Het eerste is technisch te 
benaderen, het tweede is moeilijken Voor intuïties moet men het onderbewustzijn 
losweken. De muze van een kunstenaar verschijnt als hij of zij zich kan losmaken van de 
tijd. Een inval komt vaak op een moment [tijd] waarbij verbanden zich losmaken van de 
wat eerder werd aangenomen. 
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2.2 De Ruimte. 


Ruimte is één van de primaire gevoelens. Door de tijden heen heeft ruimte zich 
ontwikkeld tot een complex gegeven met vele dimensies. We zijn compleet vergeten van 
hoe de primitieve gewaarwordingen van ruimte zich aanmeldt in ons bewustzijn. Probeer 
geblinddoekt rond te lopen en je oefent in het herontdekken van de ruimte. Nochtans zijn 
er primitieve connotaties die via een diep onderbewustzijn ons nog beroeren. We zijn ons 
daarvan niet bewust en toch beïnvloeden ze ons gedrag en denken. Links, rechts, boven, 
onderzijn voorbeelden hiervan. We gaan verder deze primaire ruimte aanvoeling in kaart 
brengen. Ruimte is een object geworden via de wiskunde. De mens voelde initieel wel 
het verschil tussen ver en dicht, maar ze konden er niets mee aanvangen... of toch wel 
met behulp van de andere primaire sensatie: de tijd. Ver kan dichtbij worden als we tijd 
nemen om ernaar toe te stappen. De wiskunde als gereedschap heeft al snel ons 
oergevoel van de tijd verdrongen. Het duurt een tijd om 'ergens ver' te komen. Om 
ruimte opnieuw te voelen, zullen we dit proces stap voor stap moeten reconstrueren en 
het zijn semiotische dimensie terug geven. Wie krijgt al niet eens het gevoel van: ik ben 
hier al eens geweest. 

Individuen worden aangetrokken tot bepaalde plaatsen, zonder ze dit kunnen verklaren. 
Een hond zal zijn meester leiden naar een veiliger plaats. Waar staat welk object in een 
schilderij? Neem een schilderij van een stilleven dat stukken fruit weergeeft. Verwissel nu 
de stukken onderling en het geheel zal anders aanvoelen. Het is een kunst om in een 
etalage, door de plaats van de objecten te kiezen, een sensatie op te wekken die een 
koopimpuls genereert/ Feng Shui' regels waaraan Chinezen zich houden bij het maken 
van plannen of indelen van ruimtes, zijn een voorbeeld van semiotische ruimte. Intuïtief 
gaat men een terrein in kaart brengen en bepaalde appreciaties toekennen. 

Vraag aan iemand wat ruimte is. Je krijgt een allegaartje antwoorden die neerkomen op 
een beschrijvende benadering met vooral voorbeelden van wat men bedoelt. Om iets te 
vertellen over wat ruimte is, zul je een voorstelling moeten maken. Voorstellingen of 
representaties zijn in vele gevallen eigenlijk al een semiotisch gereedschap. Opnieuw 
stoten we aan tegen het probleem van de semiotiek. We leggen een object of begrip uit 
en hiervoor gebruiken we hetobject zelf of kenmerken ervan om het te omschrijven. We 
omschrijven een kat met de gelijkenis van een luipaard en omgekeerd zullen we van een 
luipaard een soort kat maken. Als je uitlegt wat een letter is, gebruik je een tekst die op 
zich zelf uit letters bestaat. Je gebruikt letters om letters uit te klaren. Bestaat er een 
andere manier? Uiteraard kan je het auditief uitleggen met klanken. Filosofisch krijg je 
dan de vraag wat een klank is. Het antwoord komt dan ook uit klanken, tenzij je kiest 
voor een uitleg via tekst. De cirkel is rond; we hebben niets uitgelegd. Het woordje 
omschrijven zegt eigenlijk alles: we draaien om de pot. Hier moeten we mee leven; we 
zullen verder enkel kunnen gevoelens omschrijven door te proberen gevoelens op te 
wekken. 

Bijvoorbeeld is er een verschil tussen gesproken en een geschreven uitleg. In beide 
gevallen zal men tactisch een dialectische constructie maken om de lezer of toehoorder, 
van 'zijn' zienswijze te overtuigen. De impact van een logische of dialectische constructie 
is gelijkwaardig in beide gevallen, of die nu is geschreven of uitgesproken. Hét verschil 
echter ligt in het overbrengen van gevoelens, en de mogelijkheid om klanken aan 
geschreven of gekraste tekens te koppelen. Geluid en beeld worden aan elkaar 
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verbonden. De klank van de letter 'a' krijgt een 'teken a'. Binnen het medium 'geluid' 
bestaan een reeks technische knepen om de gevoelens te accenturen. Semiotiek is en 
blijft een techniek om gevoelens op te wekken en te kanaliseren. 

Als we het hier hebben over gevoelens, geldt dit zowel voor de zender als voor de 
toehoorder. De zender probeert zijn gevoelens te uiten door de toonhoogte, luidheid, 
stiltes, snelheid van spreken, herhalen enz. De toehoorder kan naar de hemel staren, zijn 
wenkbrauwen fronzen. De zender wil dat de ontvanger zijn gevoelens overneemt. 
Dergelijke technieken bestaan ook in het visuele medium. Je kunt tekens vergroten, vet 
afdrukken, herhalen, onderlijnen, kleuren, illustreren enz. De combinaties van auditief en 
visueel kunnen op hun beurt versterkt worden door bijvoor mimiek, lichaamstaal enz. Zo 
zie je opnieuw, hoe snel we opgeslorpt worden door het mechanisme van de semiotiek, 
ook om uit te leggen wat semiotiek is. 

Een gangbare voorstelling van ruimte is een lijn. Met een lijn kunnen we een één 
dimensionale ruimte voorstellen. Typische begrippen die we in één dimensie voorstellen 
zijn: 'tijd', 'een reeks getallen', het begrip lengte' enz. 

'Twee orthogonale of rechtopstaande lijnen insinueren een twee dimensionale ruimte. 
Wanneer we een derde lijn onder 45 graden wordt toevoegen dan heeft men het over 
een drie dimensionale ruimte. Dit zijn duidelijk conventies. Opnieuw worden tekens en 
combinaties van tekens aangewend om het abstracte begrip van 'ruimte' uit te leggen. 

Ik heb de voorstelling met lijnen een 'gangbare' voorstelling genoemd omdat die 
conventie breed aanvaard is. Het aannemen van een conventie is uiteindelijk ook 
opnieuw op een gemeenschappelijk gevoel gestoeld; men kan ermee leven, het is 
aanvaardbaar. Een conventie stoelt op een gevoelen die vele mensen kunnen delen. 

Echter in onze voorstelling is iets geslopen wat niet correct is: in de voorstelling van de 
'ruimte' hebben we de andere primaire component van de primaire gevoeligheden 
gebruikt. Een lijn wordt getekend met behulp van 'tijd' of in de tijd. In de voorstelling 
zelf, wordt het tijdselement dan opnieuw uitgeveegd. Hier gebeurt wel iets merkwaardig. 
Iemand die het blad bekijkt met de voorstelling van een driedimensionale ruimte ziet dit 
in één tijd; hij of zij doet er geen tijd over om het te herkennen. 

Zien en voelen zijn wellicht de belangrijkste gevoelens die onze intuïtie prikkelen. We 
zien eigenlijk in twee dimensies: het beeld dat via onze ooglens op het netvlies wordt 
geprojecteerd, is twee dimensioneel. We zien iets bewegen in een twee dimensioneel 
beeld. Er gebeurt in onze hersenen een correctie die het beeld wat op zijn kop wordt 
staat, opnieuw rechtop zet; iets wat we onbewust doen. 

Voelen is ook twee dimensioneel: we voelen een oppervlak. Zelfs al voelen we iets tussen 
twee vingers, zelfs met een verschillende temperatuur of ruwheid, dan nog voelt iedere 
vinger zijn oppervlak. We voelen niets op een afstand in een derde dimensie. We zullen 
ons tot op het andere vlak eerst moeten bewegen en dan het vlak zelf bevoelen. Dit zijn 
primaire driedimensionale ervaringen. 

Er bestaat een speciale categorie van voelen tussen levende wezens. 

In dit soort voelen krijgt voelen nog een speciale dimensie er bij. Als we iemands hand 
schudden dan gaat de eerste sensatie naar het materiële voelen: de hand voelt warm 
aan, is ruw, vol, zweterig. Hierna krijgen we een reeks prikkels te verwerken van de 
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dynamiek van de hand. De hand voelt los aan, is stevig, schud heftig, schichtig en kort. 
Deze prikkels worden meteen in een profiel vertaald. We maken een schets van de 
persoon die we de hand schudden. Levende wezens wisselen intens signalen uit. Die 
uitwisseling hoort niet enkel bij fysisch contact, maar evenzeer doet dit zich voor bij 
visuele en auditieve uitwisseling. De taal die de boodschappen tussen levende wezens 
uitmaakt is op zich zelf een belangrijke brok van de semiotiek. 

Terug naar de analyse van de primaire componenten van de semiotiek. 

Visueel ziet ons oog een voorwerp op afstand als kleiner, dan wanneer hetzelfde 
voorwerp op raak afstand staat: het is klein en het is groot en toch ervaren we het 
voelen als het zelfde. Het feit dat dit voorwerp toch hetzelfde aanvoelt, creëert een 
conflict in ons denken. De oplossing van dit conflict, heeft in de evolutie van ons 
bewustzijn, onze zin voor drie dimensies geschapen. Het is een deel van onze 
intellectuele evolutie die ons leert drie dimensies te voelen [37]. 

Tot slot zouden we kunnen besluiten dat een dimensie een relatie is tussen 
gevoeligheden. 

De ruimte dimensie is een relatie tussen' tastend voelen en zien', iets wat we als 
intellectuele intuïtie hebben ontwikkeld. Zelfs de ruimte van het heelal valt hieronder. We 
tasten niet rechtstreeks op een afstand van miljarden lichtjaren, maar het zijn 
instrumenten en computers die via een omweg een beeld schetsen dat we in onze 
dagelijkse leefwereld kunnen plaatsen. Dit is een illustratie van hoe begrippen en 
sensaties evolueren. Net als het 'perspectieven ruimte gevoel' werd aangeleerd door zien, 
voelen en tijd; zo krijgt stilaan ruimte ook een andere dimensie erbij. Hier speelt de tijd 
een andere rol. Het is niet langer de mens die een afstand aflegt over een tijd die bepaalt 
hoe we ruimte voorstellen. Elektromagnetische stalen als licht nemen de rol over. 

Daarom willen we meer weten over de Tijd. 


2.3 De Tijd. 

Filosofisch gezien is de Tijd een onderwerp dat nooit werd afgedekt door een sluitend 
model. Begrippen als 'duur' 'moment', 'geschiedenis', 'nu', 'herinnering', worden al eens 
geanalyseerd om te achterhalen wat Tijd nu echt is. De basis van de filosofische 
benaderingen rond de Tijd is net als bij de ruimte, 'iets aanvoelen'. Het is een sensatie 
die in het heden gebeurt of in het nu, en waaraan een zekere betekenis wordt gegeven. 
Het beste voorbeeld is het begrip Geschiedenis. Het verleden wordt op een bepaalde 
manier ervaren, geïnterpreteerd door een individu in een bewust moment van het heden. 
Morgen kunnen de inzichten anders zijn. Een ander individu zal een historisch feit of een 
herinnering aan een gebeurtenis, op een andere manier aanvoelen. Wanneer men nu 
probeert om dit aanvoelen te omschrijven, dan merkje al snel dat dit niet zo eenvoudig 
is. 

Een onmisbaar element van Tijd is' herhaling Dit is ook het belangrijkste element in de 
semiotiek die we verder in de mechanismen van semiotiek zullen terugvinden. 
Voorbeelden zijn 'gewoontes', 'routine', 'traditie'. Mensen die opgeslorpt zijn door routines 
en gewoontes hoor je wel eens zeggen dat 'de tijd vliegt'. Wanneer we het hebben over' 
routine' betekent dat we leven onder een regime van versuft bewustzijn. Het is alsof we 


45 



verslaafd zijn aan de tijd en op automatische piloot vliegen. Men raakt immuun voor 
nieuwe prikkels; wat zelfs tot apathie kan leiden. Routine doorbreken is voor 
adverteerders steeds een uitdaging. De klant aanzetten te kiezen voor een alternatief 
product dan hetgeen hij of zij routinematig kopen, is de echte uitdaging. De adverteerder 
zal alle middelen moeten uithalen om zijn product aantrekkelijk te maken of te 
herwaarderen, zodat het intens prikkelt en de aandacht vraagt. 

Als de Tijd filosofisch zo moeilijk is te verwoorden, is de omweg via wiskundige modellen 
iets gemakkelijker. Deze uitleg is dan wel wetenschappelijk vloeken, maar toch is het een 
fundamentele illustratie van wat tijd en duur zijn. Het wiskundige kunstje heeft 'delta 
functie'. In gangbare mensentaal heet een impuls een prikkel. Een prikkel betekent in 
mensentaal een signaal van 'voelen'. In wetenschappelijk taal is impuls een kortstondig 
signaal dat een energie bevat en in een systeem wordt geïnjecteerd. Het systeem krijgt 
een energie puls. Hierop verwacht men dat het systeem een reactie zal geven, net als wij 
op een prikkel reageren. Deze verwachting is op zich zelf al een gevoelselement. Als ik 
tegen een bal schop dan mag ik verwachten dat de bal verder rolt of vliegt. Schop ik 
tegen een muur, dan doe ik dit waarschijnlijk uit frustratie. Ik hoop dat dit mij zal 
kalmeren. In beide gevallen wordt een energie impuls gegeven. De bal zal het grootste 
deel van de energie opnemen en veranderen in een verplaatsing. Bij de schop tegen de 
muur zijn het mijn schoen en tenen die de schok absorberen. 

Wiskundig is een impuls een begrip gekenmerkt door een tijd en een amplitude (een 
bepaalde waarde of intensiteit). Wiskundigen en fysici hebben aan een krachtig kort 
signaal de naam gegeven van DiracDelta functie. Ieder impulssignaal kan worden 
gereproduceerd door de optelsom te maken van een reeks andere basissignalen als 
sinus-golven. Het ontrafelen van een signaal in zijn componenten heet Fourier analyse. 

De belangrijkste toepassingen zijn te vinden in spectraal analyses allerhande, 
telecommunicatie, tri11ingsanalyse enz. 



Een signaal in de tijd zoals Fig. 1, voorbeeld de intensiteit van een aanvoelen gedurende 
een bepaalde tijd, is eigenlijk de optelsom van een aantal reguliere signalen met een 
bepaalde frequentie en amplitude of intensiteit. 


Fig 2 
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Het signaal van Fig. 1 is de optelsom van verschillende andere signalen zoals in Fig. 2 
Een andere voorstelling is die met een tijd functie en frequentie functie afzonderlijk. 
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Een impuls van zeer korte duur (oneindig kort) geeft een spectrum waarin alle 
frequenties met eenzelfde amplitude of grootte aanwezig zijn. 

De DiracDelta functie heeft een oneindige amplitude met een nul duur. In de fysica wordt 
dit benaderd met een krachtig signaal gedurende een korte tijd. Wiskundig is een 
DiracDelta functie equivalent aan de optelling van oneindig veel periodiek sinus (cosinus) 
functies met alle mogelijke frequenties. Men zou het kunnen vergelijken met het 
voorbeeld van tegen een muur schoppen. De klap tegen de muur is zeer kort. Het 
resultaat is dat ik pijn voel die veel langer duurt dan de klap tegen de muur. Het is alsof 
een groot aantal verschillende pijnzinderingen samen de pijn opbouwen die ik voel. 
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Dit inzicht in wat de tijd is, sluit aan bij een definitie die iemand ooit gaf aan de 'tijd': de 
tijd is het mechanisme dat er voor zorgt dat zich niet alles terzelfder tijd afspeelt. 

Ruimte en Tijd zijn de eerste abstracte begrippen die de mens heeft voorgebracht in zijn 
semiotische evolutie. Het zijn de kern abstracties van ons zijn. Als je iemand vraagt om 
de Tijd voor te stellen dan krijg je gegarandeerd de voorstelling van een lijn getekend in 
een vlak, dus iets in één dimensie, met daarbij de bemerking dat die eigenlijk oneindig is 
aan en aan beide zijden. Men kan blijkbaar geen voorstelling maken van de Tijd zonder 
een ruimte. Bij die voorstelling voelt men wel aan dat dit niet juist is. Toch kunnen we 
niets anders verzinnen. 

Met de voorstelling om met een lijn de Tijd te illustreren, gebruikt men eigenlijk een 
gelijkenis, een metafoor. Om een lijn te teken heeft men een pen of potlood nodig, een 
blad dat dient als achtergrond en ook 'tijd'ovn de taak te volbrengen. Tijd wordt het 
spoor dat men nalaat van een continue lineaire beweging. Er is nog iets merkwaardigs, 
namelijk dat men die lijn horizontaal tekent en dit van links naar rechts. 

Waarom zijn deze beschouwingen over de Tijd nu zo nodig of belangrijk? 

De kern woorden rond Tijd zijn; voelen en herhalen. 

Iedere semiotische functie werkt rond en met 'herhalen en gevoelens' 

Taal die één van de meest belangrijke toepassingen van semiotiek is, doet niets anders. 
Een ding krijgt binnen een taal pas een naam na herhalingen. Het wordt een conventie 
wanneer hetzelfde woord wordt gebruikt door verschillende mensen, die wellicht het 
zelfde 'iets' aanvoelen of aanduiden. Een computertaal is ook een herhaling van een set 
instructies. Echter bij een computertaal of bij de instructies en protocollen waaruit de 
machinetaal bestaat, zijn geen gevoelens verbonden; dus een computertaal is geen 
semiotiek. Wel wordt het een middel binnen de semiotische functie van bijvoorbeeld te 
domineren, meer efficiënt zijn enz. 

Biologisch leven is één en al herhaling van acties die gedreven word door gevoelens voor 
de omgeving waarin dit leven zich afspeelt. Het zijn gevoelens die de selectieve keuzes 
maken bij het paren, voeden, verdedigen enz. Wanneer een marketingmanager impact 
wil maken met een advertentiecampagne, dan zal hij precies doen wat de DiracDelta 
impuls doet. Hij zal gedoseerd periodiek bepaalde boodschappen in het publiek sturen. 
Die impulsen moeten bepaalde aspecten van het product voorstellen, ieder volgens een 
eigen frequentie. Het totaal resulteert als gezien over een bepaalde tijd wat met de 
reclame campagne werd beoogd. Wanneer de verschillende boodschappen in 
tegenspraak zijn, of wanneer signalen in tegen fase lopen; dan zijn de resultaten minder 
uitgesproken of zelfs nul. Aspecten van herhaling bij een reclamecampagne kunnen zijn 
prijs, kleuren, vormen, modellen, enz. 

Aan herhalen en voelen moeten we nog een dimensie toevoegen om de inhoud van Tijd 
compleet te maken. Dit is herinneren. 

Voelen, herhalen en herinneren vormen Tijd. 

Iemand die niet herinnert, leeft niet in de tijd. Het woord 'herinneren' zelf is een 
herhaling door het voorzetsel her-. 
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Tijd is het mechanisme dat belet dat alles tegelijkertijd zou 
gebeuren. 

Samenvatting van de Ideeën uit de Filosofie van de Tijd. 

Tijd is niet te vatten zonder dat ‘iets’ verandert. Aristoteles noemde zelfs dat tijd 
de maatstaaf is van verandering. Het ‘iets’ kan ook moeilijk worden voorgesteld 
zonder dat we ‘ruimte’ erbij halen. Verleden, heden en toekomst zijn ook termen 
die slaan op ‘tijd’ en die slaan op dingen met verandering verbonden; hoewel de 
verandering in de toekomst niet bekend is en van alles kan zijn. Als zoiets 
bestaat voor tijd, waarom kan dan ook geen ongedefinieerde ruimte of plaats 
correleren met tijd? Tijd lijkt dan ook te maken met ‘mogelijke dingen in 
mogelijke plaatsen’. Tijdreizen in de ruime aan zeer hoge snelheid is hiervan 
een praktisch voorbeeld. De relativiteitstheorie bewijst dat dit mogelijk is. Alles 
wat mee reist (de raket, het eten enz.) blijft in onderlinge relatie die tijdsgevoelig 
blijft, voorbeeld de houdbaarheid van voedsel; die verzameling van meereizende 
dingen staan los van de tijd op bijvoorbeeld de aarde. Je kunt bij je terugkeer 
niet jonger zijn dan voor je vertrek, (anders zou je bijvoorbeeld zo ver terug 
kunnen gaan tot voor je geboorte); de zaken en mensen op aarde zullen wel 
ouder zijn geworden dan jij zelf, want dan is de relatie hersteld en loopt nu 
verder volgend de aardetijd. Dingen die veranderen worden meestal 
geassocieerd met ‘oorzaken’, die ook worden veralgemeend met ‘relaties’. Als je 
dit pad volgt dan zijn er dingen die in groepen in relatie staan en onderling 
veranderen, maar waarvan de groepen niet in relatie staan. In dit geval bestaan 
er verschillende tijden voor die zaken die bij elkaar horen. Heeft de tijd en begin 
en een einde? Antwoord: logica is niet iets dat universeel toepasbaar is. Tijd als 
filosofisch fenomeen heeft niets te maken met logica, wel mathematische tijd als 
tijdsduur en tijdstippen voegen zich logisch in. Als je op een bol loopt is er ook 
geen einde en begin, zoiets moet men zich ook voorstellen met en rond de tijd. 

Samenvatting van de Ideeën over de Filosofie van de Ruimte. 

De Filosofie van de ruimte gaat vooral over ‘ geometrie’ met bijhorende 
axioma’s, logica, wiskundige operaties en de toepassingen in de wetenschappen. 
Dit komt neer op een theorie van relaties, grafische en visuele voorstellingen, 
waarbij de dingen ruimte innemen en zo een relatie en kwantiteit krijgen in lijn 
met de eenheden van grafische assenstelsels. Maar ook variaties van 
eigenschappen van de dingen krijgen een plaats in de ruimtevoorstellingen; 
denk aan een temperatuur curve, een voorstelling van winst en verlies in functie 
van een aantal variabelen, waarvan de tijd een veel voorkomende parameter is. 
Ruimte wordt ook gebruikt om bepaalde abstracte grootheden voor te stellen; 
voorbeelden zijn: richting, spin, moment, krachtvector. In tegenstelling tot Tijd 
die altijd één dimensionaal is en in één richting verandert; is ruimte in meerdere 
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dimensies te benutten. Men gebruikt de ruimtevoorstelling ook voor ‘niet 
ruimte’ abstracte begrippen te illustreren. Kleuren worden op die manier 
voorgesteld in een assenstelsel van drie basis kleuren. 

De meeste werken over filosofie van de ruimte gaan over de combinatie met de 
Tijd die snelheid, versnelling en zaken als de Relativiteitstheorie behandelen. Het 
aanvoelen van ruimte komt haast niet aan bod. In de (foto)grafische 
voorstellingen van de dingen in de ruimte, is wel veel plaats zoals in de 
verschillende visuele kunsten. 

Uit: Oxford Readings in Phibsophy: The Phibsophy of Time: 

Edited by Robin Ie Poidevin and Murray Macbeath Oxford University 
Press. 1993. 

http://www.scribd.com/doc/93361123/Philosophv-of-Time 


Semiotiek maakt onze herinneringen expliciet. 

We hebben al kort beschreven hoe semiotiek een schematische voorstelling is van de 
gekende biologische levensfuncties die streven naar overleven, vermenigvuldigen en 
dominantie. Merktekens zijn de belangrijkste component die deze dynamiek sturen. 
Deze tekens vinden we terug als vormen, kleuren, geuren, bewegingen, mimiek, geluid, 
evenwicht, temperatuur, versnelling enz.; kortom alles waarvoor we zintuigen hebben 
ontwikkeld. Een diepere analyse heeft ons geleid tot de twee primaire gevoelens van 
ruimte en tijd. Hierbij zijn we uitgekomen dat deze twee begrippen niet zonder elkaar 
kunnen worden weergegeven. Wil je uitleggen wat ruimte is dan zal je beroep moeten 
doen op het begrip tijd; en tijd kan maar worden geïllustreerd via de omweg van 
ruimte. 

Je kunt nu wel pienter opmerken dat om het begrip 'leeftijd', wat ook een tijd is, uit 
te leggen; er geen ruimte dient aan te pas te komen. Ik was jong en nu ben ik oud. 

Dat ik in dezelfde ruimte leef heeft er eigenlijk niets mee te maken; enkel is er het 
feit dat om te leven er ruimte nodig is. Leven heeft zeker te maken met 
veranderingen in de ruimte; want leven is een wisselwerking met ruimte en tijd. 

Echter is 'leeftijd' een maatstaaf voor tijd, niet een echte tijd. Leeftijd is het resultaat 
van tellen en tellen vergt wel tijd maar nog steeds geen ruimte. Een getal is een 
abstract begrip dat geen ruimte inneemt, enkel als het wordt uitgeschreven op een 
blad papier of wanneer het wordt gekrast op een steen. Gewonnen? 

Neen, men kan niet 'niets' tellen. Men telt altijd iets en dat iets komt maar tot stand 
via de omweg van een ruimte. Jawel, ik kan ingebeelde schaapjes tellen om de slaap 
te vatten; echter deze schaapjes kan ik maar fantaseren als ik ooit in contact ben 
geweeste met echte schapen of'de symbolen' van een schaap. Hier moet ik nood 
gedwongen opnieuw beroep doen op de ruimte. 

Genoeg filosofische oefeningen gemaakt. Toch zijn die belangrijk om de 
fundamenten van semiotiek te vatten voor de volgende stellingen: 
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Waar Ruimte en Tijd elkaar ontmoeten ontstaat een TEKEN. 

Tekens zijn de enige werkelijkheid waarin we leven. 

Ruimte en Tijd zijn gevoelsfuncties waarbij de tijd zich voorstelt in 
herhalingen en herinneringen. 

Een paar toelichtingen en voorbeelden. 

Als iemand sterft of stopt te leven, dan neem die persoon ruimte in maar niet langer 
tijd. Men kan zeggen dat iemand x jaren dood is, maar dit geldt enkel voor de 
overlevenden. In de dood is er geen tijd noch ruimte. Tijd en ruimte volgen uit 
gevoelens. Gevoelens kan men omschrijven met tekens zoals in taal; echter hebben 
gevoelens geen vorm (in een ruimte). We ervaren wel dat gevoelens veranderen in de 
tijd, maar als de tijd een verzinsel is van gevoelens, moet men wel besluiten dat er 
enkel gevoelens zijn. Dood en gevoelens vallen dan samen buiten de ingebeelde ruimte 
en tijd van de levende mens. De leefwereld die we voor werkelijkheid aannemen is dan 
een product van gevoelens die zich als tekens manifesteren. 

De levende mens leeft in tekens. Een overledene is een herinnering die in stand kan 
worden gehouden door tekens. Een foto, een grafsteen, zijn naam op een document, 
een tekst door de persoon geschreven enz. Dit zijn allemaal vormen van tekens. Ik kan 
mij wel iemand in gedachten herinneren, maar dit zijn ook beelden van die persoon op 
een bepaalde plaats en tijdstip. Er zijn enkel tekens die ons leven bezorgen en bezig 
houden. Tekens zijn een manifestatie van tijdloze en ruimtevrije gevoelens. Gezien we 
ons in een leefomgeving bewegen, kunnen we ook enkel van uit de gevoelens semiotiek 
omschrijven. 

Mens en dier zijn beperkt in de toegang tot de tijd, zeker wat betreft een lineaire tijd. 

De vermenigvuldiging van de species is het belangrijkste middel om aansluiting te 
vinden met de tijd, maar dit is een cyclische tijd. Een dier dat zijn territorium afbakent 
met geur signalen, gebruikt hoofdzakelijk ruimte. De tijd voor levende organismen is 
hoofdzakelijk een biologische tijd. Tijd is verstopt in instinct waar het dier geen toegang 
heeft. De paringsdriften kan hij niet in de tijd programmeren. De mens ervaart ook een 
biologische klok. Ook hij heeft weinig grip op zijn organische tijd; enkel door zorg voor 
zijn gezondheid en fysische risico's te vermijden probeert de mens zijn biologische tijd 
te sturen. Wel heeft hij toegang tot een eigen lineaire tijd waarin hij zijn activiteiten kan 
doseren. Het is enkel door actief te zijn dat de mens enigszins toegang krijgt tot de tijd, 
wat hem het bewustzijn bezorgt van de tijd. 

In je slaap zal je nooit enig besef krijgen of voelen van de tijd. Enkel wanneer je wakker 
wordt en de tijd afleest van een uurwerk zal het tijdsbewustzijn worden hersteld. Een 
uurwerk is een teken. Om van de tijd bewust te worden heb je een teken nodig. De 
stand van de zon, het vallen van de bladeren zijn ook tekens die naar de tijd refereren. 
Communicatie in de tijd kan het dier amper benutten. Een geurspoor verdwijnt in de 
omgeving na een bepaalde tijd. Herhalen is de enige toegang tot de tijd. Iets wat zich 
nooit herhaalt, zal ook nooit een teken verwerven. Herhalen behoort tot de cyclische 
tijd. De lineaire tijd wordt geschapen wanneer ruimte en tijd worden gekoppeld aan 
elkaar. 
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De mens heeft een methode ontwikkeld om tekens langer vast te houden in de tijd en 
ze aan ruimte te koppelen. Het spoor van een prooi mag dan wel verdwijnen met de 
tijd, maar wanneer de mens een teken aanbrengt op een bepaalde plaats waar veel 
dieren voorbij komen, dan beheerst hij de tijd. Dit is net wat Klein Duimpje deed. Een 
teken dat gekrast wordt op een rots koopt tijd; het is langer te zien dan een afdruk in 
het zand. Krassen en het creëren van eigen tekens, zijn de eerste manier van de mens 
om tijd en ruimte te beheersen. Hier doet de vorm haar intrede. 

Er gebeurt wel een differentiatie tussen tijd en ruimte; hoewel steeds de twee 
componenten in een andere verhouding aanwezig zijn. Onthoudt dit goed, want om een 
goed marketing progamma te maken kan men best de balans tijd en ruimte goed vooraf 
vastleggen. Iets wat een betekenis moet krijgen kan maar best goed herkenbaar zijn, 
iets uniek. Aan een boom hangen duizenden bladeren; hieruit is het moeilijk één blad te 
kiezen die een betekenisdrager wordt. Dat unieke is vorm. 

Ruimte, tijd, herhaling en vorm zijn componenten van de tekens waarmee de 
semiotiek speelt. 

Een volgende stap in de ontwikkeling van semiotiek, is het reproduceren van beelden 
en geluiden uit de realiteit. Archeologische voorbeelden zijn de grottekeningen van 
wilde dieren. Het vastleggen van geluiden in de tijd is, in de evolutie van de mens pas 
heel recent gebeurt. Geluiden imiteren is een tussenstap die de mens heeft toegepast. 
Beeld reproductie is een krachtiger middel. De primitieve mens speculeerde wellicht dat 
met de reproductie van een pooi, de tekenaar verwachtte dat die dieren opnieuw in 
een bepaalde ruimte zouden opduiken. Verwachten is een tijdfunctie: men wil dat iets in 
de tijd gebeurd. Hopen, is onderhandelen met de tijd. Wie hoopt, probeert de tijd te 
beheersen. 

De stap hierna in het managen door de mens van tijd en ruimte, zijn de schepping van 
góden. De macht van een god ligt duidelijk in de tijd en de ruimte samen. Waar de 
afbeelding van een oeros vooral een onderhandeling is in de tijd, zo zal een god over 
ruimte en tijd samen heersen. 

Voorstellingen maken over de tijd zijn niet meteen evident. Herhaling van eenzelfde 
teken en dat in een bepaalde volgorde, is het meest courante bij de primitieve 
voorstellingen van de tijd. Later zijn er de zonnewijzer gekomen en het uurwerk; beide 
moeten een tijdstip of tijdsduur insinueren. 

Een ander teken wat een uitdrukking is van de tijd is een melodie. Een deuntje en de 
zang van een vogel zijn semiotische uitdrukkingen van de tijd. Ze zijn aldus kenbaar, 
ongeacht van de toonhoogte en volume. Als we de richting van waaruit de melodie 
komt toevoegen, dan krijgt de melodie een ruimtecomponent erbij. De tijdcomponent 
overheerst. 

De eerste voorstellingen van de góden zijn fictieve tekens die zowel tijd als ruimte 
omvatten. De eerste góden waren een inspiratie die geboren werd uit de bewegingen 
van de hemellichamen. Het waren mysterieuze krachten of verschijnselen die zich in de 
ruimte (kosmos) en de tijd afspelen. Magie en het mysterieuze werden steeds 
voorgesteld in een spel van golfbewegingen, cirkels en spiralen. De cirkel bewegingen 
van de hemellichamen hadden zo een aantrekkingskracht op de geest van de mens, dat 
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ze de woonplaats werden van de góden en het middelpunt van alle mythes. Het eerste 
spirituele dier is de slang. De slang die Eva verleidde in de Bijbelverhalen sprak de taal 
van God, ze kende God eerder dan de mens. Waar góden verschijnen zijn er ook 
rituelen. Rituelen zijn herhalingen die tijd scheppen. In de geschapen tijd komen de 
gevoelens gemakkelijker to stand. Ons bewustzijn en de manier waarop we onze 
leefwereld ervaren is nog steeds hetzelfde oerspel van het aanvoelen van ruimte en tijd. 
Effectieve marketing gebeurt het gemakkelijkst wanneer het wordt ingebed in een 
bestaand ritueel. De marketeer zal geen ritueel opzetten om cola te drinken, hij of zij zal 
cola als onderdeel maken bij een bestaand ritueel zoals 'horende bij de pauze van een 
voetbalwedstrijd'. Prime time voor advertentie stelt zich best op een vast tijdstip, 
bijvoorbeeld voor het recentste nieuws programma. Vele mensen hebben hun tijd 
ingedeeld om op een vast tijdstip naar het nieuws te luisteren of kijken. Een product als 
onderdeel presenteren van het bepaalde ritueel, is het uiteindelijke doel voor een 
geslaagde reclame campagne. 

Daarom krijgen de filosofische benaderingen van wat tijd, ruimte, ritme, ritueel, 
gevoelens wel degelijk een belangrijke betekenis voor de praktische toepassingen van 
de semiotiek bijvoorbeeld de adverteerders. 


2.4 Het Alfabet van de Visuele Semiotiek. 

Er is heel wat onderzoek gebeurt om de werking van onze zintuigen te begrijpen. 

Vooral wil men de processen begrijpen van hoe de impulsen van wat we zien, ruiken, 
horen en voelen; omgezet worden in onze acties en gedrag. Referentie [6] geeft een 
goed inzicht en publiceert zelf een alfabet van waarop onze visuele prikkels reageren. 
Hierin wordt ook gesteld dat onze ogen eigenlijk een biologisch verlengstuk zijn van 
onze hersenen. Het visuele krijgt de belangrijkste rol te spelen in de semiotiek. De 
processen die volgen uit de prikkels van onze zintuigen vormen met onze 
herinneringen, het alfabet van de semiotiek. De herinneringen slaan ook op wat we 
cumulatief hebben opgeslagen doorheen de evolutie van de mens. Wanneer de reacties 
op de primaire prikkels het alfabet vormen; dan worden de zinnen geschreven door 
de beelden die onze hersenen maken van wat werd opgenomen. 

Uiteraard spelen de persoonlijke ervaringen naast de collectieve appreciaties een rol in 
het vormen van de beelden. Iemand die ooit door een hond werd gebeten, zal deze 
reflex eerst oproepen, eerder dan het idee dat de hond bescherming kan bieden als 
waak functie. 

Referentie [6] heeft een beknopt overzicht van die visuele componenten die door de 
hersenen worden opgenomen en die verwerkt worden tot een beeld scenario. De 
uitkomst van dit scenario zal men terug vinden in onze reactie. De reactie gaat kent een 
prioriteit voor 'overleven, bescherming, paren, maximaliseren van nut, domineren enz/ 

1. Een eerste attractie gaat uit naar alles wat beweegt, zij het draaiend, iets 
dat valt, tollen enz. Dit zet onze aandacht op scherp. 
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2. Een volgend element is de afstand waarop iets gebeurt. Dit lijkt logisch 
want, een eerste reflex is de overweging of er gevaar dreigt. Herinner dat 
de basis van de semiotiek gaat over overleven en domineren. 

3. De volgende letter van het alfabet is het zien van lijnen . Waarschijnlijk is 
een reden hiervoor het instinct om een vluchtpad te kiezen. Welke 
richting kunnen we best vluchten? 

4. Het vluchtpad is betrouwbaar wanneer het gepast is voor de motoriek van 
het vluchten. Men kijkt uit naar de bodem, de achtergrond en de 
omgevingsvormen en vooral of er putten in de weg liggen of hindernissen het 
pad kruisen. 

5. Een gevoelservaring die hierop aansluit is het verschil tussen ruw en glad. 

6. Nu komt een element uit een andere hoek meespelen en dat betrekking heeft 
op andere mensen. Men kijkt eerst naar de ogen van de mensen: zijn die 
gesloten, wijd open en de kleur. Wanneer de ogen rood kleuren wordt meteen 
alert geslagen. 

7. Het inschatten van de situatie gebeurt vervolgens in het afwegen van wat 
groot is of klein. Wellicht speelt hier de overweging naar beheersbaarheid 
van de situatie. 

8. In lijn met onderbewuste ervaringen, wordt vooral gereageerd op bloed en 
vlees. 

9. Onder de emotionele impulsen valt ook snel de seksuele reflex en 
kans om te kunnen paren. Wellicht komen nu aan beurt overwegingen om 
te mogen spelen. Dit kan uiteraard maar wanneer we gerust gesteld zijn 
dat de situatie niet gevaarlijk is. Men kan zich voorbereiden op een 
avontuurtje. 

10. Daarom zijn de volgende letters van het visuele alfabet van de semiotiek: 
schaduwen, tijd en temperatuur. 

11. In het spel draait veel rond fantasie. Het 'droom' element krijgt nu ruimte, 
zodat aandacht gaat naar de patronen die men ziet aan de hemel: wolken, 
de kleuren en vooral de sterren krijgen attractie. 

12. Men krijgt aandacht voor gezichten en wat ze uitdrukken of welke 
betekenis ze kunnen krijgen. 

13. Extra aandacht komt nu voor wat mooi is of lelijk oogt; voor wat helder is, of 
voor wat zich verhuld in vaagheid en mist en ook voor wat nieuw is. Vibratie, 
ritme en pulsaties krijgen nu de nodige attentie als begeleiding voor de 
gemaakte keuzes. 
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14. Alsof men nu aan rust toe is zullen stilte, kalmte en water de pauze inluiden. 

15. De gedachte van waar gaat het naartoe, krijgt nu de overhand. Het 
spirituele aspect laat zich voelen: met ziet tunnels, vuur en de dood voor 
zich. 

16. De Gods gedachte steekt op. Respect een aandacht voor autoriteit 
krijgt nu de overhand. 

17. Het aspect van beloning en eerbetuiging volgt: een vlag en een schat 
krijgen nu de volle aandacht. 

18. Blijkbaar zijn de giften niet meteen verworven en krijgt het besef dat men 
er iets voor moet doen om een doel te bereiken. 

19. Het besef dat men het niet alleen kan zal resulteren dat men groepen van 
minder dan 20 mensen zal onderscheiden van grotere verzamelingen van 
wezens. 

20. Als laatste zal men nu de fouten ontdekken en opnieuw herbeginnen de 
scene in vraag te stellen. 

Al deze aspecten doen zich niet noodzakelijk in volgorde voor. Meestal 
vormen zich groepen van deze elementen, die zich elkaar versterken of 
waarvan de aandacht gaat naar contradicties. 

Een meer technisch praktisch inzicht van hoe zaken te ontwerpen die 
aandacht krijgen krijgt men van Rudolph Arnheim. Arnheim geeft een aantal 
principes bij het bekijken van een beeld: 

Belangrijk is de balans in het beeld dat wordt gepresenteerd. 

1 Het centrum en de hoeken vormen punten van attractie. Hierbij is het 
centrum het sterkst zodat het balanspunt dichter bij de hoek ligt. 

2 Randen binnen het beeld vormen steeds plaatsen van attractie of 
afstoting. 

3 Het zien is een dynamisch gebeuren binnen het vlak dat springt van de 
diverse attractie en afstoot elementen. 

4 Het gewicht van de aandacht binnen het veld hangt af van de hefbomen 
en de plaats van bijvoorbeeld een detail tegenover een groter algemeen 
object binnen het visuele veld. 
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5 De afmetingen van een object bepalen ook het gewicht in perceptie. Ook 
de kleur en de helderheid dragen bij tot het gewicht. Zo is rood zwaarder 
dan blauw of groen en helderheid spreekt ook meer. 

6 Een geïsoleerd object binnen een leeg vlak eigent zich ook veel gewicht 
toe. 

7 Regelmatige vormen brengen ook meer gewicht aan dan losse grillige 
objecten. 

8 De oriëntatie weegt ook mee: vertikaal meer dan horizontaal of 
schuin. 

9 Het raamwerk van het beeld (voorbeeld meervoudige perspectief 
lijnen) zullen ook de aandacht leiden van hoe en wat het oog aftast. 

10 Het gewicht in het bovenste gedeelte weegt zwaarder dan wat hetzelfde 
object onder in het beeld bijdraagt. Het zelfde geldt voor de rechter kant 
van het beeld. Let wel, deze appreciatie kan wel verschillen bij andere 
culturen dan de Westerse. 

11 Men leest het beeld van links naar rechts. Ook hier is dit cultuur 
afhankelijk; herinner u de schrijf richting van het Arabisch. 

12 Naast het visuele gewicht of aandacht dat een object mee krijgt, is et 
belang dat men eraan hecht ook positie gerelateerd. De kijker of 
toeschouwer geeft meer belang aan wat links in beeld gebeurt. 

13 De auteur of artiest houdt best ook rekening met de vervormingen die 
we maken in de hersenen van bepaalde patronen. Deze vindt je in de 
Gestalt beschrijvingen. 

14 Ook het canvas of de onderliggende structuur van een beeld moet 
compleet en in balans zijn. Hoewel dit canvas niet expliciet is, stoort het 

toch steeds wanneer het canvas niet compleet of niet duidelijk is. 

14 Men gaat bij het bekijken van een beeld automatisch gelijkaardige 
vormen of kleuren bij elkaar groeperen of aan elkaar verbinden, 
andere worden uit elkaar gehaald. Het verbinden gebeurt van onder 
naar boven en het opspitsen van boven naar onder. 
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15 Wanneer meerdere objecten worden afgebeeld dan krijgen de afstanden 
tussen de objecten ook een connotatie. 

16 Symmetrie wordt ook verschillend gevoeld wanneer de symmetrie as 
verticaal is of horizontaal. Verticale symmetrie spreekt meer. 

17 Wat omhoog gericht is, bevrijdt en inspireert. Wat zich neerzet op de 
bodem, zoekt naar verklaring en engageert zich. 

18 Actie gebeurt volgens horizontale vectoren, visie wordt verticaal 
gecreëerd. 

Deze samenvatting komt uit: 

http://www.scribd.com/doc/24957467/Rudolf-Amheim-Art-and- 

Visual-Perception 

http://www.scribd.com/doc/82639224/Arnheim-Rudolf-Elements-of- 

pace 

Dit laatste werk geeft tevens een goed inzicht in architectuur. 

Er is in de cognitieve wetenschap ook een benadering van Gibson die de 
Ecologische perceptie wordt genaamd. Die stelt dat perceptie een 
primaire directe actie is die geen beroep doet op mentale beelden of 
berekeningen in ons brein. Deze actie richt zich op de uitvoering van een 
taak en is niet zomaar het verzamelen van gegevens. Perceptie is de 
uitvoering van cognitieve ervaring om dat te zien waarvoor een actie nodig 
is. Het is alsof de omgeving zelf aangeeft wat wordt vereist van de persoon 
die iets observeert; de persoon filtert wat de omgeving te vertellen heeft. 
[ 11 ]. 

Er zijn ook fysisch biologische verklaringen waarom bepaalde aspecten 
semiotisch belang verwerven. Een voorbeeld is dat 50% van onze 
hersenverbindingen worden ingezet in de coördinatie tussen handen en 
ogen. Dit heeft als resultaat dat in onze omgeving, we ook deze aandacht 
besteden bij de ogen en handen van andere personen. De zwaartekracht 
noopt ons dat alles naar de grond gericht is, vandaar dat we meer naar 
onder kijken dan naar boven. Dit laatste insinueert'verwachting'. We 
zoeken eerst naar beneden, alsof we nog steeds onbewust zoeken naar 
voedsel op de bodem. Vlammen en wapperende vlaggen brengen ons bij 
de gedachte naar seks. 

Wil men beelden in het onderbewuste opslaan eerder dan directe reactie 
uit te lokken, dan kan men best de beelden in de groene kleur te hullen. 
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Neurologie wetenschappers hebben achterhaald dat onze mentale beelden 
in de bandbreedte van groen worden gevormd. 

We hebben er eerder al op gewezen dat, in een beeld de attentie zich 
beweegt over het beeldveld. Dit heeft uiteraard ook te maken met de 
fysische mogelijkheden van het oog en de verwerkingsmogelijkheden van 
de hersenen. Het beeld heeft zijn grenzen links/rechts en boven/onder met 
een focus naar het midden toe. Bewegingen of geïnsinueerde bewegingen 
begeleiden de focus. 

De presentatie van het object ten aanzien van het oog heeft een zeer 
duidelijke impact op de verwerking naar gelang de afstand. De eerste 
opdeling gebeurt tussen 0.5 meter en 2 meter, hetzij in werkelijkheid of in 
een weergave. Staren naar verdere afstand, reduceert het energie verbruik 
van de oogbewegingen en van de hersenen tot een minimum; vandaar dat 
deze perimeter rust geeft; we spreken van staren. 

Hiermee vullen de inzichten uit de neurologie, de ervaringsgegevens uit de 
semiotiek aardig aan. 

Een goede illustratie van de visuele kunst is bijvoorbeeld het werk van de Russiche 
Avant Garde kunstenaar El Lissitsky: The Constructor (1924). Uit [7]. 



De centrale rol van oog en hand van de artiest is hier het 
thema. De creaties zijn vaag en lopen in elkaar over en zijn geplaatst in de linker helft. 
Deze helft duidt het onderbewuste aan. Letters zijn wel duidelijk te onderscheiden. De 
passer als gereedschap heeft een duidelijk verticale component wat de actie suggereert. 
De rol van beeld en tekst wordt verder verduidelijkt. 


Een andere grafische representant is 



Dit is een synthese van de samenwerking ogen en handen of zicht en voelen, die eerste 
concentratie uitmaken in semiotische processen. 
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Een bekend voorbeeld van de rol van de handen en het kijken van de personages in te 
zien in 'Het Laatste Avondmaal van Leonardo da Vinei', of in het onderstaan 
Middeleeuwse werk over de Heilige Graal en de Ronde Tafel. 



Vooral in de klassieke kunst krijgt de coördinatie ogen - handen een betekenis. Bemerk 
bijvoorbeeld in de volgende afbeeldingen het centeren van de handen van de Madonna 
en het kind dat zijn voetjes ( de aarde, de oorsprong) en de handen van de moeder 
(zorg). 
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Bij ieder personage duiden de handen en ogen op een andere persoonlijkheid van 
het moment. 

Ogen en handen samen, komen veel voor in reclame waarbij actie en denken een 
aanzet geeft. 
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Oefenen in Visuele Semiotiek met stefan arteni en 

WASSILY KANDINSKY. 

Stefan Arteni is een kunstenaar die veel heeft gepubliceerd over kunst met de aansluiting 
met semiotiek. De volgende illustraties geven een andere manier om het visuele alfabet 
uit te leggen. De referentie is: 

Lipids in Art, 14 th I.S.F. Congress Brighton England 1978 
http://www.scribd.com/doc/166995960/StefanArteni-SpaceColorMedium 

Wassily Kandinsky heeft zijn analyse over hoe en wat kunst maakt, 
beschreven o.a. in zijn boek' Point and Line to Ptane'1926. In dit werk 
wordt ook de verbinding gemaakt met gelijkenissen met muziek en de 
relaties tussen vormen en oriëntatie met kleuren. 


Temperatuur 






1 


! 

warme rust koude rust. 

\ 


\ 

7 7 

disharmonie harmonie. 
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dramatische uitdrukking. 


Het centrum verplaatst zich in functie van het gewicht: 


O 



wat ook gebonden is aan de richting 



ó HeAVlER, 

ó 



Het middelpunt wordt opgezocht: 




Balans 


er is een antithesis tussen het punt (stilte) en de cirkel 


(eeuwigdurende beweging zonder richting) 




segmentatie met een accent op de hoeken. 
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diagonalen en rechte hoeken geven extroverte uitdrukkingen. 



hoeken 60, 80, 130 graden geven introverte expressie in het vlak. 




zwarte cirkel 


Beweging door persistentie: 




Gedrag van een contour: 



heeft de neiging te scheiden. 


O 


convex verschijnt eerst, 



concaaf behoort tot de achtergrond. 
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Actieve omtrek en passief gedrag: 




Creatie van ruimte: 
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Een voorbeeld van de ruimte creatie die gebruikt maakt van bovenstaande principes is van 
And re Lhote: 
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3 HET PROCES VAN INTERPRETEREN. 


De manier waarop we informatie verwerken uit wat we observeren is niet dezelfde als 
het proces van hoe waardering tot stand komt van wat we zien, horen of ruiken. Prioritair 
wordt het evolutionaire pad afgelopen. Men spoort of er gevaar loert, er voedsel voor 
handen is, of een kans om te paren erin zit. Deze primaire reflexen hebben we bijna 
volledig naar het onderbewuste verbannen en wordt automatisch doorlopen. Door de 
tijden heen is de oerreflex vervangen door een zoeken naar nieuwe behoeften. De 
nieuwe noden melden zich nu in het bewuste. Dit zijn niet meteen de hoop op een 
nieuwe auto of handtas, maar het zijn diepere verlangens die evolutionair als het ware 
erfelijk aan onze ziel kleven. Deze noden kennen een historisch pad. Een goede manier 
om die verlangens in kaart te brengen is de kunst. Daarbij zijn deze gekoesterde wensen 
niet steeds dezelfde over verschillende culturen heen. Dit doet ons besluiten dat 
interpretatie ook een sociaal gegeven is. 

Technisch vertoont het dynamisch gedrag van perceptie dezelfde karakteristieken als van 
de chaos processen die we andere gebieden hebben geïllustreerd. Wanneer ik een hond 
hoor blaffen, zal mijn brein eerst verschillende mogelijkheden toetsen waar het geluid 
vandaan komt. We volgen een logisch pad en elimineren tot een stabiele mogelijkheid 
overeind blijft. Deze keuze zal aansluiten bij de meest urgente nood van het moment. 
Bijvoorbeeld, wanneer ik verdwaal in het bos en ik hoor de hond blaffen, dan komt de 
mogelijkheid op dat er een huis in de buurt staat. Een andere mogelijkheid is dat ik 
ontdekt ben, wanneer ik op strooptocht ben. In het eerste geval schakel ik over van een 
mode van paniek (het verdwaald zijn) naar de mode van een richting volgen. Wanneer ik 
dicht bij het huis komt doet zich een nieuwe splitsing voor: is de hond agressief of niet. 

Ik kan ook in een niet stabiele mode terecht komen. De hond valt mijn aan en ik vlucht 
het bos in. Als er zich geen pad aanmeldt dan loop ik kris kras zonder enige bewuste 
doel. Mijn enige doel is de hond zo snel mogelijk achter mij te laten. 

Dagelijks worden we geconfronteerd met problemen die een oplossing zoeken. Meestal 
moeten we eerst een oordeel zien te vellen over een grote hoeveelheid gegevens. Hier 
lopen we het volgende proces door: we zoeken of er een patroon te bespeuren valt, we 
elimineren de extremen ofwel gaan we ons net op die uitersten concentreren. Altijd 
zullen we toetsen tot er een focus als 'stabiel' terug keert. Hierop wordt een conclusie en 
of actie genomen die niet noodzakelijk een logisch hoeft te zijn. Een voorbeeld is - 
wanneer we een tekst lezen, zullen we meestal onbewust die zaken eruit halen die ons 
een gevoel van comfort geven of onze visie beamen. Het vraagt een heuse inspanning 
om een tekst echt objectief te lezen. 

Interpretatie is nooit neutraal; op zijn minst moeten we een inspanning leveren om 
objectief te oordelen. 
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Interpretatie is het omgekeerde proces van creatie. Wanneer we een tekst samenstellen 
of een schilderij of muziekstuk maken, dan is dit een iteratief proces van proberen en 
verbeteren. De ideeën moeten eerst rijpen en wanneer het voor de auteur klaar het kan 
presenteren, en ook hier zal een inspanning nodig zijn om het in de vorm te brengen die 
door de toehoorder of de kijker het best kan worden gesmaakt of begrepen. 

De kijker, lezer of luisteraar doorloopt het omgekeerde proces. Wat wordt nu eigenlijk 
bedoeld? Er is geen garantie dat de ontvanger de boodschap opneemt zoals de zender 
heeft bedoeld. Bijkomend is dat de ontvanger gepolariseerd is en dat uitkiest wat voor 
hem best uitkomt of zijn eigen visie volgt. 



uit: http://www.slideshare.net/EGK/funnv-pictures-34632 


Ook fysiek worden we gemakkelijk bedrogen. Rozengeur kan evengoed van een aerosol 
komen als van een parfum of de roos zelf. 

Wat ze zien is niet de realiteit. 

Laat ons een paar oefening maken in interpretatie. Gestalt zal ons hierbij helpen. 


René Magritte is een kunstenaar die erg was begaan met de aspecten van interpretatie in 
de schilderkunst. 

Een voorbeeld is het werk La Oef des Champs'. 



De representatie van het landschap op het 
glas van het venster toont hoe fragiel het 
beeld is dat we zien. 

Een projectiel reduceert het beeld tot 
scherven. Het echte landschap blijft. 

Hoe weten we nu wat we zien; het echte of een 
weergave? 
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Bij de tekening van het venster wordt de 
voorbijganger gedwongen naar binnen te 
kijken. Wat hij ziet is hetzelfde als wat hij 
van buiten waarneemt. 

De kijker blijft benieuwd naar wat binnen 
schuilt; echter wordt het onbekende verder 
doorgeschoven. 


De representatie van het landschap op het glas van het venster is fragiel. Een projectiel 
reduceert het tot scherven. Het echte landschap blijft. Weten we nu of dat wat we zien, 
het echte is of een weergave? 

Een ander werk dat de basis van de semiotiek illustreert is van Julia Orell met haar 
' Window'. 

Ref. http://www. mattesonart.com/part-2-maqrittes-window-paintinqs.aspx 

Een interpretatie is het werk van ons brein. Bij het vormen van een beeldscenario zoekt 
ons verstand connecties waar het houvast kan krijgen. Dit kan zijn verbindingen met 
inwendig en met uitwendig, tussen privé en publiek. Bij de tekening van het venster 
wordt de voorbijganger gedwongen naar binnen te kijken en ziet iets wat ook te zien is 
van buiten. De kijker blijft benieuwd naar wat binnen schuilt; echter wordt dit onbekende 
verder door geschoven. 

Iets waarnemen en dat interpreteren blijft de kern van de semiotiek. 

Zien, komt voor de meeste mensen op de eerste plaats. Ons oog is een sleutel tot 
andere werelden. Dit wordt ook bevestigd in onze taal: zien is geloven, een oog laten 
vallen op, alle ogen zijn gericht op, een oogmerk, de ogen sluiten voor iets. Het oog 
wordt niet enkel geassocieerd met 'aandacht' het oog is de deur naar de ziel. We sluiten 
ons af van de buitenwereld met venster blinden . Dit zijn alle illustraties van hoe we dit, 
meestal onbewust, bevestigen in ons taalgebruik. Oog en venster vinden elkaar in 
metaforen die de psyche en gevoelens vangen. Een venster op de wereld, in het oog van 
de storm. Internet Windows. In het kader van, enz. 

Er zijn nog meer voorbeelden die ons tonen dat zien en interpreteren twee verschillende 
zaken zijn. 
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konijn of eend? 



Waar mannen steeds aan denken. 



heuvel en of krater? 

Door het plaatje om te draaien zult u kiezen voor heuvel of krater. 



complementair zwart-wit, links-rechts 

Je kunt best eens oefenen via werken of webpagina's die bi-stabiele plaatjes illustreren. 
Aanrader zijn: 

www.cs.rochester.edu/research/brain/vrlab/. ../dy nmem.pdf 
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http://www.squidoo.com/artistic-illusions . 


http://www.procreo.ip/labo.html, 

http://imaQes.ladvpaw.multiplv.multiplvcontent.eom/attachment/0/RrfM6woKCmYAABe 

oQOal/Visual%20Illusions%20Notes.pdf?nmid = 52718583. 

De volgende reeks plaatjes laat een aantal dubbelzinnigheden zien. Maak niet te vlug een 
conclusie over wat je ziet. Ons brein moet het chaotisch proces doorlopen dat een stabiel 
resultaat afgeeft, of een mening voorstelt. Dit is niet noodzakelijk het einde van het 
proces. Er kan zich een duidelijke splitsing voordoen en een alternatief pad voorstellen. 
Oefenen met bi-stabiele plaatsjes is uitstekende hersen gymnastiek. Het leert niet 
blindelings conclusies te treffen. 





bewegende kleuren 
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Alles is onderwerp van Interpretatie. 

Iedere overwegende interpretatie zal op een bepaalde tijd of 
periode steeds meer worden ingegeven door Macht dan door 
Waarheid. 

Friedrich Nietzsche 


Alvorens we naar de toepassingen overstappen, gaan we nog een visuele 
kaart maken van het proces 'kijken naar iets' 

Wanneer ik naar iets kijk, een landschap, een interieur of een advertentie, 
zal mijn brein het totaal beeld in eens opnemen. Ons onbewuste begint een 
proces die de inhoud natrekt van wat ik zie. Dit is een algoritmisch proces 
dat de evolutionaire impulsen natrekt op -gevaar, overleven en 
vermenigvuldiging. Hierna wordt gezocht naar een graad van comfort, iets 
wat wordt gegeven door de geometrische achtergronden en de diverse 
vormen die in het beeld voorkomen. Het comfortgevoel wordt versterkt door 
een gebalanceerde compositie en door harmonische verhoudingen. Hierin 
spelen ook de achtergrond, de kleuren, belichting enz. een belangrijke rol. 
Na de impressie van de macro processen, komt de aandacht voor de details; 
die opnieuw volgens dezelfde criteria zullen worden behandeld. De inhoud 
neemt nu de overhand, zoals onbewuste relaties naar mythen, eigen 
ervaringen en preferenties, cultuur enz. Als het brein hiermee klaar is dan 
wordt de synthese doorgegeven naar het bewuste, die een actie moet 
voorbereiden. 

Dit proces wordt gevolgd door een ander complementaire informatie lus. 
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Hier wordt vertrokken van het beeld zelf dat het initiatief neemt om iets te 
laten zien. Uiteraard heeft het beeld geen brein, maar mijn onderbewuste 
richt de aandacht op datgene wat mijn meest acute noden of wensen kan 
voldoen. De aandacht kan ook gaan naar een oplossing voor onderdrukte 
gevoelens of zaken die nooit werden geklaard. In dit voorbeeld van de 
schilderij met stil leven, zal in het geval ik honger of dorst heb, de aandacht 
gaan naar voedsel (wat ook in het eerst proces van de evolutionaire 
impulsen gebeurt). Ik lust geen ham, dus dat beeld wordt verdrongen. Ik zal 
de bakker eerder bemerken in de straat dan de slager. Gezien ik verzot ben 
op lekker eten, zal ik wellicht de menu kaart van het nabij gelegen 
restaurant gaan zien. 

Het beeld zelf kent mijn psyche en gaat met de inhoud mijn onbewuste 
richten de uitgang van het Bewuste, die dan een actie plant. 

Deze mentale voorstellingen is vooral nuttig wanneer we advertenties gaan 
bekijken. 
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Ik kijk naar het beeld. 



Het beeld kijkt naar mij. 


Het beeld geeft een boodschap af. 



Het glas wijn manifesteert zich eerst aan mij met de 
boodschap dat ik dorst heb; of dat ik mijn wijnvoorraad 
moet aanvullen; of dat ik een diner afspraak moet maken. 
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Bij het proces van perceptie hebben we dus twee belangrijke elementen: 

Het observeren zelf: wat zien we en wat laat het beeld zien. 

Hoe interpreteren we wat wordt gezien. 


Eén conclusie is alvast dat wat men ziet, niet eenduidig is wat bedoeld wordt of wat door 
anderen word begrepen. René Magritte maakt dit heel scherp duidelijk met zijn schilderij 



Andere voorbeelden zijn: 


ORANGE 


Marriage of the Verbal and the Visual, (1975), painting, oil on canvas, 122 x 122 cm. 

Artist’s collection, London 

Dit brengt ons dicht tot een eerste theoretische benadering gemaakt door het 
onderscheid te maken dus de basis van een teken (ground), het merkteken zelf 
(signifier) en het teken zelf of wat wordt bedoeld ( signified ). 

Het volgende voorbeeld maakt dit duidelijk. 



Sign: Orange, (1975), painting, oil on canvas, 183 x 91.5 cm. Destroyed. 

Het woord orange wordt weergeven op een bepaalde manier die als conventie wordt 
aanvaard onder de mensen als een kleur. 
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SIGN 

SIGNIFIER 

SIGNIFIED 


Teken 


Betekenis 

Wat wordt 

drager 

bedoeld 


Een gelijkaardige constructie is terug te vinden tussen de woorden denotatie en connotatie. 
Denotatie betekent waarvoor het staat, wat het is, hoe het wordt genoemd. Connotatie is 
waarmee het wordt geassocieerd, waarvoor het kan staan. Een voorbeeld rond de kleur 
'rood'. Wanneer de financiële resultaten verlieslatend zin zegt men dat ze rood kleuren. 
Rood roept gevaar op. In de politiek kan de rode kleur iets anders aanduiden. De roden 
(politieke associatie) zullen hiermee wellicht minder moeite hebben dan de blauwen, die 
enkel oog hebben voor de aandeelhouders. 

Het verbale en het visuele hoeven niet samen te vallen. Dit wordt geïllustreerd met een 
andere tekening rond het oranje thema. 


YELLOW BLUE ORANGE 
BLACK RED GREEN 
PURPLE YELLOW RED 
ORANGE GREEN 

BLUE RED PURPLE 
GREEN BLUE ORANGE 


Het voorbeeld uit de Noord Ierse politiek waar de Protestanten bij demonstraties de oranje 
kleur dragen en de Republikeinen de groen kleur. 


'PR 1 DE 

L_ 




Soms wordt denotatie als primair aangeduid en connotatie is dan secondair. 

U zult ook merken dat de tekst 'an emotion ' in handschrift is, wat een connotatie is met 
iets persoonlijk; het gaat over mensen en niet knipperlichten. Trouwens bij de 
knipperlichten krijgt de kleur oranje een andere betekenis: er komt gevaar. 

Wanneer we nu een kleurfoto bekijken waarin we een Noord Ierse politieke manifestatie 
zien van Republikeinen en Protestanten die elkaar confronteren op een kruispunt van twee 
groene lanen met oranje knipperlichten; is het niet moeilijk te zien dat er verschillende 
niveaus zijn van duiding; primair (het eigenen van een kleur), secondair (waarmee het 
geassocieerd) en een tertiair niveau (wat de context, achtergrond of sfeer vormt). Dit is 
echter een vereenvoudigde opdeling. Het rode stoplicht is iets anders dan een schreeuw 
'pas op'. Beide hebben betrekking op een gevaar; doch spelen ze hun rol op een andere 
manier. 
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Het is duidelijk dat verschillende personen in een beeld andere dingen zullen zien. 

Dit fenomeen werd door wetenschappers als Lakoff, Gibson en Bateson onderzocht. Voor 
Lakoff is de belangrijkste drang om iets te observeren of visueel te ontdekken: motivatie. 
Bateson breidt dit inzicht uit, met te zeggen dat wat we zoeken of wat we zien te maken 
heeft met elementen die ons overleven of dominantie kunnen ondersteunen. Cognitie en 
observatie zijn zelfregelende processen die onze semiotiek voor het leven 
ondersteunen.[10]. Gibson voegt hierbij nog aan toe dat wat we willen zien een directe 
aanleiding moet geven om wat te doen, om actief dat uit te voeren wat op het moment 
nodig is. 


3.1 SOORTEN TEKENS. 

De onderzoekers van semiotiek onderscheiden 3 categorieën met telkens 3 
onderverdelingen, die alle ontspruiten uit één 'kwaliteken', quaiisign. 

Het 'kwaliteken' is het geheel, de omgeving, de mix van de gewaarwordingen waaruit 
iets ons kan beroeren. We zijn ons nog niet actief bewust van dat gevoel en hebben er 
zeker nog geen betekenis aan gegeven, [ref. Floyd Merrell]. We zijn ons bewust van iets, er 
is iets in de tijd, op een plaats; de omgeving waarin we opereren. Het is primair aanvoelen. 
Blauw, hard, ruw, het weer, duisternis zijn primair, niet nader gedefinieerd en zijn 
vooralsnog neutraal. Ze behoren tot de 'kwalitekens'. 

Een teken wordt secundair als er een betekenis wordt aan gegeven. De sensatie van wit 
wordt geassocieerd met zuiverheid. Hoewel 'wit' een kleur is die overal en altijd wel ergens 
te zien is, zal op een bepaalde plaats en op een bepaald moment, de kleur wit iets doen 
aanvoelen, zoals het begrip 'zuiverheid'. Wit is een teken geworden doordat tijd en ruimte 
samenspannen om het teken een gevoel te geven. Wanneer overal wit te zien is, of na 
verloop van tijd, verliest dit wit zijn rol van 'teken'; tijd en ruimte laten elkaar opnieuw los. 

In de secundaire groep vinden we de 'sinsigns' met 3 nuances: 

-'iconic sinsign ': is een weergave, een gelijkenis van een bestaand iets. 

Voorbeeld is een foto, een diagram of een schema. Het zijn middelen die een 
sensatie van iets willen reproduceren. 

-'rhematic indexicai sinsign ': iets wat aandacht trekt op het object. 

Voorbeeld is een schreeuw uit de menigte. 

- 'dicent sinsign : een actie van het teken-object brengt de boodschap. 

Een windwijzer, een kogelinslag, een voetafdruk zijn voorbeelden. 

In de derde groep zitten tekens die de eigenschap hebben om iets af te dwingen, de 
'iegisigns'. Ze vormen een getekende omgeving van spelregels waaraan de 
omgeving zich voegt. 

-'iconic iegisign'\ een metrokaart zegt hoe je waar met de metro kunt 

geraken. 

-' rhematic iegisign': een telefoon die rinkelt, het geklop op een deur. 

Dit zijn tekens die een genormaliseerde reactie verwachten. 
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-' dicent indexical legisign '\ groeten door de hoed af te nemen, 

geroutineerde rituelen. Deze groep omvat ook het pakket van tekens die 
automatisch en systematisch naar iets refereren in een context. 

-rhematic symbo/s' - . symbolen als een uniform, een badge, een vlag 

vertegen woordigen algemene principes als autoriteit, samenhorigheid, enz. 

-'dicent symbols ': een keikop, een brombeer. Een onderwerp wordt omschreven 
door te verwijzen naar een typisch uitgesproken karakteristiek. 

- 'argument': men verwijst naar een routine procedure om tot een conclusie te 
komen. Syllogismen, logische redeneringen behoren tot deze soort. 

Dit zijn opdelingen die tot doel hebben meer inzicht te geven over de structuur en de 
werking van tekens. Uiteraard zijn andere doorsneden mogelijk, waarbij de termen die 
worden toegekend bepaalde aspecten benadrukken over de werking van tekens. 

Naast de hier bovenbeschreven rangschikking bestaan er nog andere doorsneden die 
proberen een lijn te trekken tussen het kluwen van tekens in onze leefwereld. 

Pierce heeft het over primaire tekens die los staan van alles en op zichzelf bestaan ten 
dienste van hoger niveau. Het is een zuiver aanvoelen dat niets anders nodig heeft. Deze 
teken staan op zich zelf en los van de rest. Ruimte en tijd zijn voorbeelden van primaire 
tekens. Chaos en wanorde zijn ook primair. 

Secundaire tekens dragen een specifieke relatie met andere secundaire tekens, maar 
hangen wel af van de primaire tekens. Voorbeeld is een reactie op een primaire ervaring 
zoals een assenstelsel waarmee men invulling wil geven aan ruimte. Een grafiek zal een 
relatie uitmaken ten aanzien van het assenstelsel, waarbij men verzwijgt dat het om een 
invulling gaat van de ruimte. Een organisatie, een rangschikking zijn secundair tegenover 
wanorde. 

Tertiaire tekens vormen en uitbreiding met relaties tussen secundaire en tertiaire 
elementen. Een herhalend patroon of een routine handeling is tertiair in het rijtje chaos en 
orde. 


Men komt wel eens de volgende voorstelling tegen: 



Uit http://www.scribd.com/doc/7343851/The-Siqn-Tree-Model 


Merkwaardig is bijvoorbeeld dat men de cirkel als primair beschouwd terwijl het vierkant en 
een verdere opdeling als driehoek secundair zijn. Dit ligt in lijn met de psyche van de 
vormen. 

In SYMBOLISCHE tekens is er geen gelijkenis tussen het teken en betekenis. Uit 
conventie kan een willekeurig teken een betekenis worden toegekend. 
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Voorbeeld is een gevarendriehoek, een stoplicht. 


A 


Bij de ICONISCHE tekens is er een sterke gelijkenis als voorbeeld voor wat of voor wie 
het teken wordt bedoeld. 

Voorbeelden: Filmmuziek doet een sfeer imiteren. Een muur van een vent. 

Een INDEX teken zoekt het niet in gelijkenis, het is geassocieerd met wat wordt 
bedoeld. Voorbeelden zijn een rookpluim, een thermometer, een vingerafdruk. 



Men kan verder ook een gradatie in ARTICULATIE aanhalen. 

Weinig of geen articulatie wordt bijvoorbeeld toegekend aan bloemen. 



Meestal omvat een teken de verschillende aspecten van de opdelingen die we hierboven 
hebben beschreven. Neem het voorbeeld van de vlag van de USA. 



Iconen zijn de sterren met de verwijzing naar de staten en de strepen die herinneren aan 
de 13 originele staten. Wanneer de vlag die prijkt op een schip dan zit de vlag in de rol van 
index. Hangt de vlag halfstok dan speelt ze een symbolische rol. 

Hiermee hebben we wat theoretische achtergrond gegeven over tekens. Dit heeft ons niet 
meteen de praktische basis voor het goed gebruik van semiotiek. 

Wanneer we een studieobject semiotisch willen analyseren zijn er twee aspecten waarmee 
we moeten starten: nadenken over de structuren en organisatie ervan en proberen aan te 
voelen wat het object beoogt of kan betekenen. Ons onderwijs is sterk op het eerste punt 
maar is minder ontwikkeld voor het tweede. Wil men semiotiek aanvoelen dan moeten we 
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dieper graven in ons onderbewustzijn en proberen los te weken wat in de stadia van de 
ontwikkeling als mens en ook als kind werd verworven. 

Dit valt zomaar niet los te peuteren. We proberen een en ander te achterhalen uit die zaken 
uit het dagelijkse leven die we als evident ervaren, maar waar we vergeten zijn het waarom 
we dit doen, of waaron dat zo in elkaar steekt. 

Er is nog iets wat we moeten toelichten alvorens we de semiotiek in de praktijk gaan 
bekijken. 


3.2 VOORINGESTELDHEID BIJ INTERPRETATIES. 

Het grootste onderscheid bij interpretatie ligt op de scheidinglijn van mannelijk- 
vrouwelijk. Uiteraard kunnen vele andere factoren meespelen die we kunnen kunne 
terugbrengen tot psychologie, onderbewust, cultuur, persoonlijkheid enz. Deze facetten 
komen echter op de tweede of derde plaats. Bij interpretatie zal opnieuw de primitieve 
reflex opduiken om te paren en om de best geschikte partner te vinden voor overleving en 
dominantie. De term die hier van toepassing is heet VERLEIDING. 

Verleiding is een spel dat een correcte interpretatie moeilijk maakt. Zowel vrouwen als 
mannen verleiden. Beiden gebruiken een strategie, tactiek, spel, uitdaging en parade om de 
gepaste partner te strikken en te testen op geschiktheid. Verleiding is de meester van 
het universum der symbolen. Verleiding maskeert de werkelijkheid en speelt met onze 
gevoelens. Schijn zal in het spel het echte verdoezelen. 

Het spel is duidelijk verschillend tussen vrouw en man. De vrouw is zelf meesteres in het 
spel van verleiding; dit is voor haar een compensatie voor de macht waarop de man zich 
meestal beroept. Zie hier wat Baudrillard [11] over dit onderwerp vertelt. Vrouwen zijn 
onzeker, onvoorspelbaar; het kan van alles worden met een vrouw. Dit spel speelt ze 
voortdurend. Ze speelt zolang tot ze een zekerheid krijgt. De signalen zijn diffuus net als de 
erogene zones bij de vrouw zo breed mogelijk worden gespreid. 

De vrouw zal bevestiging zoeken door meerdere aspecten te bestuderen. Dit is een 
belangrijke hint voor reclame voor vrouwen. 

Er is nog een merkwaardig aspect wat mannen in het oog moeten houden en waar 
vrouwen wel rekening mee houden: vrouwen kunnen altijd copuleren. Er bestaan geen 
kuisheidsgordels. Fysisch kan ze steeds ontvangen. De onzekerheid bij de man zit nu net 
hierin dat hij niet altijd kan; zijn erectie is tijdelijk en niet gegarandeerd. Bij de vrouw staat 
continuïteit tegen het intermediaire kunnen van de man. 

In een afbeelding zai de vrouw eerst het continue zien en bij de man het 
pulserende. 

Het verleiden zelf is voor de vrouw een cyclus proces waarmee ze macht verorberd en dan 
naar de volgende verovering lonkt. Met haar maskerade verleidt de vrouw om haar 
werkelijkheid te verbergen. Mannen zien dit niet, ze willen een spel winnen maar weten niet 
dat het een illusie is. 

Deze paragraaf is wel degelijk belangrijk voor marketers en reclame 
ontwerpers die tot taak hebben de consument te verleiden. 

De processen van perceptie kennen naast man-vrouw tacktieken, ook nog een ganse reeks 
vervormingen die allerlei oorzaken hebben. Ze worden al eens geklasseerd onder rubrieken 
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zoals: sociale polarisatie, wat uit de herinneringen wordt opgeroepen, verkeerde 
interpretatie van waarschijnlijkheid, selectief geheugen , wat wordt geloofd, besluiten en 
acties kunnen tendentieus zijn. 

We hebben gezien dat perceptie altijd een actie nastreeft, maar die kan nogal eens niet 
rationeel zijn. Wie zijn zelfvertrouwen in vraag wil stellen over hoe objectief onze percepties 
wel kunnen zijn, wil ik verwijzen naar een compact overzicht Cognitive-Biases-A-Visual- 
Study-Guide gepresenteerd in 

http://www.scribd.com/doc/30548590/Coanitive-Biases-A-Visual-Study-Guide 

Hier wordt in detail ingegaan op de mogelijke oorzaken van vervorming: 

19 sociale voor-ingenomenheden. 

8 gevallen die ons geheugen als aanleiding geven. 

42 scheeftrekkingen die kunnen voorkomen bij het nemen van een beslissing. 

35 gevallen waarin we iets geloven of de inschatting van waarschijnlijkheden. 

U ziet dat heel wat kan verkeerd gaan als we iets observeren en het interpreteren van wat 
ze waarnemen. 


4 SEMIOTIEK EN DE OORSPRONG VAN GESCHREVEN TAAL. 


De oorsprong van Taal is eigenlijk de beste illustratie hoe semiotiek in elkaar steekt. Het is 
tevens een oefening in het gebruik van de termen 'teken' en 'betekenis'. 

Archeologen en antropologen zijn er in geslaagd het proces van het ontstaan te 
reproduceren door het analyseren van de eerste krabbels die ooit vorm gaven aan Taal. De 
eerste tekens die we als geschrift kunnen klasseren zijn krassen gemaakt op fossiele 
beenderen. Het zijn geen toeval krassen, ze werden bewust aangebracht. Waaraan ze 
moeten herinneren kunnen we niet precies weten. Het kunnen een aantal dieren zijn die de 
oermens wilde voorstellen, het kunnen ook een aantal dagen zijn, een richting enz. In ieder 
geval er steekt een abstract begrip in wat iets anders moet voorstellen. 

Krassen als 



zullen wellicht iets periodieks voorstellen; iets dat zich herhaalt. 

Het is een uitdrukking van bewustwording van 'tijd'. 

Eén streep gevolgd door twee strepen, dan drie strepen duiden op een 'getelde' volgorde. 
Waarschijnlijk refereren de strepen naar dagen of maancycli. Het is een reproductie van de 
tijd met een hulpmiddel in de ruimte; een rotswand bijvoorbeeld. 

Dit zijn duidelijke tekens. Over de betekenis kunnen we enkel speculeren. Een kras is op 
zich zelf nog geen teken. Een kras wordt pas een teken wanneer een betekenis wordt 
toegevoegd. Een kras van een roofdier op een boom, kan de betekenis krijgen, althans voor 
wie de kras bemerkt; dat bijvoorbeeld roofdieren in de buurt zijn en er gevaar heerst. Het 
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kan ook zijn dat men zo gewoon is aan het zien van krassen dat ze geen boodschap 
meekrijgen; het is geen teken, enkel een fenomeen. 

Tekens en betekenis maken nog geen taal. Tekens en betekenissen moeten elkaar onderling 
verbinden om een basis functie van taal te vervullen. Combinaties creëren een hogere 
betekenis. 



Dit zijn archeologische verbinding-tekens. Opnieuw kunnen we enkel 
speculeren wat ze bedoelen. Voorbeeld van mogelijke betekenissen zijn: naar boven, naar 
onder, omvatten, een eigen ruimte. 


Andere verbindingswoorden werden door de archeologen opgemerkt. Ze duiden op een 
groeiende complexiteit: 



Een zeer grote stap zijn de eerste voorstellingen van iets abstract als in het teken 



vader, het opperhoofd enz. 


Dit kan zijn: het middelpunt, een geest, de god, de 


Andere 'betekenis woorden' die wellicht gevoelens uitdrukken zijn: 



Een zin waarin tijd, ruimte en verbindingen voorkomen is een volgende archeologische 
vondst: 


/ // ifi 


7 □ 





Ref. [12] 
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De stap naar hiëroglief talen is nu klein. Hierin zijn steeds twee aspecten te onderscheiden. 
Het eerste is het uitdrukken van iets abstracts zoals: macht, tijd, aantal, gezondheid, god, 
een karakter enz. 

Het tweede is een soort logische constructie die de efficiëntie moet verhogen van het 
overbrengen van de boodschap. 

Talen die gebaseerd zijn op een alfabet zijn hiervan het voorbeeld. 

De evolutie loopt over pictogrammen, ideogrammen, fonetische tekens, voor- en na tekens, 
vervoegingen enz. Het gebruik van metaforen kende zijn gelijk bij pictogrammen zoals de 
slang symbool staat voor het leven en sluwheid. 

Er volgen een aantal Voorbeelden uit de Egyptische hiëroglyfen: 


& 

de godheid / 




WWW 
WWW 

, /WWW 

een god / 

water. 





veld waarop iets groeit. 


De richting waar het wezen naar toe kijkt is de leesrichting; of in de posities en oriëntatie 
zit additionele informatie. Er zijn tekens met verschillende mogelijke interpretaties zoals 

wat betekent benen, wandelen, alle actie die bij benen horen. 


Een volgende stap zijn de associaties die met bepaalde figuren overeenkomen zoals bij een 
leeuw hoort sterkte, paard edelmoedigheid, slang sluw. 


Uit de klanken en de uitspraak van de objecten wordt ook een alfabet afgeleid. 

"^ A %* or/=M 

i r 


Een verdere logische ontwikkeling is een combinatie van picturale tekens en alfabet letters. 
Deze ontwikkeling heeft zich voorgedaan in bijna alle talen. Enkel vandaag nog zijn de Oost 
Aziatische talen met het Chinees, de Japanse en Koreaanse taal, gebleven bij hun 
oorspronkelijke picturale karakters. Weliswaar is nog bitter weinig overgebleven van de 
oorspronkelijke tekeningen, maar het basis principe is gebleven van het zoeken van 
associaties in de karakters en de samenstellingen van tekens. 

Voorbeelden uit het Chinees zijn: 
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vrouw vrouw fiïZfê het samenvoegen van twee maal het teken van 'een 

vrouw' wordt geassocieerd met het begrip ruzie maken. 

Ü PV 

o&tftemmg een boom in een afgesloten ruimte is een tuin. 


lï? + ^ 

Een stap verder is ** 
voorstelling van 'naakt' er zo uitziet 

'f + m 

frw'Ë 


fruip en dan is het ook aanneembaar dat de 


Toegegeven, de associaties zijn soms ver te zoeken en komt het er op neer een goed 
geheugen te hebben om de woorden te herkennen. 

Een belangrijke semiotische toepassing hiervan zit de zakenwereld in het verre 
Oosten bij de adverteerders en de merken. Een merknaam moet een 
associatie opwerpen rond het merk, het bedrijf en zijn producten. 

Voorbeelden hiervan zijn hoe men in China Westerse merken vertaalt in een 
woord dat de Westerse klanken inhoudt en ook een relatie legt tot het typische 
rond het product of merk. Zoals : 


Reebok 

Rei-bu 

fast step 

waarmee men rap kan stappen. 

BMW 

Bao-ma 

precision horse 

precieus paard. 

Mercedez-Benz 

Ben-chi 

running fast 

snel lopend. 

Danone soft drink 

Wahaha 

iaughin chiid 

kind dat giechelt. 

Carrefour 

Chalafou 

famiiy happiness 

familie geluk. 

Siemens 

XiMenZi 

west ga te 

poort tot het Westen. 


Men zoek iets magisch rond klanken en namen. Maar dit is niet enkel in de 
vorming van de talen, de woorden en de namen. Steeds is het alsof we uiting 
willen geven van het geen we voelen, eerder dan van wat we denken. 

Een ander voorbeeld binnen de talen zijn de geslacht of gender regels. Objecten krijgen 
door geslachtsregels een toevoeging van een psychische vergelijking met man of vrouw. 
Een paar voorbeelden uit het Frans: une maison & un chateau, une chaise & un fauteuil, 
une machine a écrire & un ordinateur, la terre & Ie del, la lune & Ie soleil, la moissonneuse 
(machine) & Ie moissonneur (persoon), la médicine (beroep) & Ie médicin (persoon). 

Deze voorbeelden illustreren de ijdele trekjes van de man en de vrouw die steeds klaar 

staat voor ondersteuning. Daarom staat de wereld bol van symbolen. Symboliek is 
doorweven van tekens die iets willen opwekken. Dit vind je terug bij alle godsdiensten en 
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ook bij diegenen die het 'rationele' als de leidraad voor het leven houden. 
Voorbeeld de amulet van de vrijmetselaars is : 


ABRACADABRA 

ABRACADABK 

ABRACADAB 

ABRACADA 

ABRACAD 

ABllACA 

ABRAO 

ADItA 

ABR 

AB 


De letters van ons alfabet dragen ook een symbolische waarde of betekenis mee. 

A, het eerste teken waaruit alles is ontstaan. Adam, Adon (de Lord, de Heer), alfa, 
aporettha (geheim dat niet mag worden uitgesproken), aurore (het grote licht)... 

B, de tweede letter. Babel (Ba-Bel de poort tot god), baldakijn, Beth,... 


5 DE BRON, VOORGROND EN ACHTERGROND. 


In bovenstaande illustratie van de Chinese taal, leren we hoe tekens in combinaties, 
nieuwe betekenis kunnen genereren. Het bijzondere is dat combinaties van tekens 
mogelijk zijn en aldus andere betekenissen te bieden. Het primaire enkelvoudig teken 
breidt zich uit in mogelijkheden. Het is een manier om andere gedachten en ideeën te 
scheppen. Ideeën die geordend worden krijgen de naam van een concept. Wanneer kan 
men spreken van 'geordend? Het antwoord hierop is niet exact te formuleren. Een 
concept laat zich aanvoelen. Het moet iets beroeren. Om tot een concept te komen moet 
datgene dat wordt geraakt, een element van consistentie bevatten. Wat wordt geraakt kan 
bijvoorbeeld een element zijn van schoonheid, mysterieus, mystiek, dromerig. Het 
attractieve is voor ieder individu verschillend en zal beïnvloed worden door zijn eigen 
psyche en de omgeving waarin de persoon zich bevind. 

Het woord concept, conceptie, concipiëren zitten con- en cept. 

Het betekent 'medescheppen'. De persoon die een concept maakt is niet alleen; 
een '-mede' iets of iemand helpt. Soms krijgt de helper de naam van muze. Het waaruit 
een idee ontstaat, is een bron. Men ontwaart iets. Ontwaren en ontwarren is zich 
vrijmaken van de vraag 'waar' en 'wat'. Dingen wellen op uit een bron.' We/i' in het Engels 
en 'Wai/ung'm het Duits, dragen ook de betekenis van emotie. Het woord emotie is 
eigenlijk e- motion, bewegen; maar ook het woordje -mot zit erin. Iets dat bewogen 
heeft recht op een woord. Wat een woord draagt is een ding, iets dat werd geschapen 
door de geest. Etymologie en semiotiek hebben veel gemeen. Ze dragen de geschiedenis 
van de gevoelens van de mensen met zich mee. We moeten ons zelf trainen om dit soort 
dingen te zien; maar eenmaal men het doorziet, dan kan men een diepere laag van onze 
psyche ervaren. 

Een voorbeeld uit de etymologie. In het woord kwaliteit zit k-waliteit, 'k wei -Ke. it. Kwaliteit 
en wel voelen, is iets wat ons uit een diepere bron beroert. Het woord kwaliteit behoort 
volgens de filosoof Charles Peirce, tot een serie primaire woorden, die tot de bron van de 
mensen taal horen. Secundaire woorden zijn de vele andere woorden die proberen te 
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interpreteren wat de bron onthult. Interpreteren is iets lenen (prêter) van iets anders. 
Wanneer dat iets wordt gegrepen wordt het een 'begrip'; dat op zijn beurt vastgeketend 
wordt aan een woord. Wie ons de keuzes aanbrengt waaruit 'geleend' kan worden, blijft 
een raadsel. Hiervan kunnen we enkel vermoeden dat het dezelfde bron is van waaruit 
Kunst zijn verhaal put. Eenmaal het geschapene (concept) bevangen wordt door een 
woord, is het ook gevangen en verliest het zijn vrijheid. 

Wat zit nu in de bron? 

Dit is een onderwerp dat vooral door de psychologen wordt onderzocht. Wat zijn onze 
diepste gedachten? De psychologen hebben een illustraties bedacht van hoe we het begrip 
achtergrond - voorgrond kunnen voorstellen; die heet de Rorchard test. 

Het individu wordt gevraagd wat zij of hij ziet in een reeks vreemde tekeningen. 





http://en.wikipedia. 0 rg/wiki/File:R 0 rschach blot 

Binnen de Psychologie wordt deze filosofische benadering uitgewerkt onder een rubriek 
'ruimte-vormen'. Deze term komt van Ernst Mach, een Gestalt Psycholoog die ruimte 
sensaties heeft bestudeerd. We zien een vierkant als vierkant; of de figuur nu groot of 
klein is, rood of blauw; we herkennen steeds een vierkant. Zo bestaan er ook 'tijd 
vormen'. Een voorbeeld hiervan zijn melodieën. Zelfs wanneer we de toonhoogte variëren, 
als de volgorde van de noten maar blijft zullen we steeds de melodie herkennen. Aan het 
vormen van Ruimte en Tijd, worden binnen de Gestalt Psychologie bepaalde 
wetmatigheden toegekend zoals de het Pragnanz Principe. 
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Dit is een verwachting van een bepaalde betekenis. Als iemand, mens of dier 
reageert op een beeld, welke vormen het ook moge aannemen, dan is die in verwachting 
van iets. Dit wordt al eens genaamd 'Pragmatisme '. We kennen de uitdrukking van - iets 
pragmatisch aanpakken. Wie pragmatisch is doet iets eerder op gevoel na dan volgens een 
theoretisch boekje of naargelang een uitgekookt logisch concept. Een andere uitdrukking 
is -er zit iets in: iets manifesteert zich, maar we zijn nog niet zeker wat het is. Of nog - 
het krijgt stilaan vorm. 



De kunst die heel dicht staat bij Pragnanz is kaiigrafie. Vooral Chinezen en Japanners 
zijn meesters om emoties en impressies weer te geven met het penseel trekken. 

Het is de hoogste vorm van kunst. Men wordt als het ware in de boodschap van het teken 
gezogen. Een paar voorbeelden: 



Kamijo Shinzan 

— Buddha Mens 

Uit:Stefan Arteni, The Science of Art. 

Een mooi voorbeeld van hoe emoties kunnen worden weergegeven vindt men in het 
universele symbool van de cirkel. De voorbeelden komen uit een aantal Zen tekeningen. 



Wanneer men een aantal punten op een blad ziet, zal men steeds zoeken 'wat' het kan 
zijn: een ster, een portret, of iets anders. Nooit ziet men het als een verzameling van 
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losse punten. Psychologische testen die intelligentie meten zijn o.a. gebaseerd op het 
onderkennen van figuren uit een vage verzameling van punten of vlekken. In de test 
wordt verwacht dat de figuren worden vervolledigd. Kernwoorden in dit soort testen zijn 
-vervolledigen, gelijkenis, aanvullen, wat samen hoort. Wanneer men een figuur tekent 
op een blad, zal de schets de ruimte verdringen -in dit geval het blad. Iemand die het 
blad nu bekijkt wil een betekenis vinden in de figuur. Echter kan de betekenis ook zitten 
in de achtergrond, de ruimte zonder de figuur. Een blanco blad kan betekenen: op het 
examen kent de student er niets van, men wil van nul herbeginnen, je krijgt alle vrijheid 
om iets in te vullen enz. Een schets of tekening kan soms op verschillende manieren 
worden geïnterpreteerd. Dit zijn de 'Multi-stabiele' tekeningen zoals we eerder hebben 
getoond. Nog een verdere psychologische toepassing van Gestalt zijn de figuren die in 
de Rorschach Test worden gebruikt die we eerder hebben aan gehaald. 

Hiermee hebben we nog niet veel duidelijk gemaakt over de aard van de achtergrond zelf. 
We zijn gewend aan dingen te zien in contrast met een achtergrond. Zelden proberen we 
invulling te geven aan de achtergrond. Als we dit wel doen, is het om sfeer te brengen, 
zoal kleur van het interieur, de achtergrond van een foto. Dus achtergrond heeft wel 
degelijk te maken met gevoelens. 

Er zijn veel achtergronden. Voorbeelden zijn een wit blad, de duisternis, de zee, het 
heelal, de stilte, geroezemoes, ruis, een menigte. Meestal zal men enkel aandacht geven 
aan het fenomeen dat uit de basis verschijnt, zonder verder de achtergrond er bij te 
betrekken. Nochtans houden beide elkaar steeds in evenwicht. Net als een boom geen 
boom kan zijn zonder zijn wortels. Een melodie overstijgt de stilte of het ruisniveau. 
Nochtans zal de stilte een even belangrijke plaats innemen om een melodie te vormen. 
Stilte die wordt ingelast in een gesprek, zegt soms veel wanneer iemand gewoon is om 
constant door te ratelen. Antwoorden met stilte is in sommige gevallen een veel duidelijker 
respons dan een uitgebreide argumentatie. Iemand negeren is een vorm waarbij de 
achtergrond een persoon geen kans geeft om te zijn, te bestaan of erbij te horen. Paul 
Cézanne schreef ooit: het is fijn om voor zich een wit canvas te zien. Terzelfder tijd schrikt 
het af, want iedere trek of toets op het canvas, verandert het geheel.[4]. 

Het verschijnen van een object of een boodschap kan men best appreciëren in de Zen 
kunst. 
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Uit 


www.sc r ibd,com/doc/97950397/StefanArtem-ZenAndArt 


In de toegepaste semiotiek is het erg belangrijk om de achtergrond en de 
context goed voor te bereiden. Men zal evenveel aandacht besteden aan de 
achtergrond dan aan het object zelf, om de boodschap rond een object of 
een idee naar voor te brengen. In een commerciële omgeving die verstikt 
wordt door reclame, is het belang van de achtergrond of de context meestal 
nog belangrijker dan de uitdrukkingen zelf van de boodschap of het product 
wat men promoot. 

Wanneer voor- en achtergrond perfect in evenwicht zijn of zelfs identiek, dan ziet men 
meestal een fascinerend beeld. Men zal er langer naar kijken, alsof deze beelden een 
hypnotiserend effect kennen. Gekende auteurs en kunstenaars zijn de Nederlandse 
graficus M.C Escher en de wiskundigen Roger Penrose en Wolfram. 

Illustraties van symmetrische patronen en achtergronden in evenwicht. 



Illustraties van M.c. Escher [ zie: officiële website M.C. Escher ] en Wikipedia 


Een illustratie uit dezelfde bron van hoe uit een achtergrond een nieuw idee of concept 
kan ontstaan: 
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Wiskunde kan ook kunst genereren zoals in de typische voorbeelden van tesselation of 
betegelen. Bepaalde patronen houden zich zelf in evenwicht of beweging. 



In de fameuze driehoek van Penrose ziet men hoe een patroon of vorm in conflict treedt 
met zijn achtergrond. 



De fascinatie die uitgaat van plaatjes waarbij het beeld evenzeer opvalt als zijn 
achtergrond is niet alleen te vinden bij bovengenaamde auteurs; computer gegeneerde 
beelden kunnen een gelijkaardig effect bieden. Ze hebben een eigen term gekregen: 
fractals. Sommige beelden genereren zelf hun achtergrond. 
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Wiskundige algoritmen en computertechnieken bieden oneindig vele mogelijkheden om 
dit soort kunst te generen. Een belangrijke reden waarom wij zo gefascineerd raken door 
deze patronen heeft wellicht te maken dat dit mechanisme hetzelfde is waardoor 
organismen en kristallen groeien. Een sneeuwkristal is een typisch voorbeeld. Een blad 
van een plant is dit ook. Het is niet te verwonderen dat we dergelijke patronen ook 
terugvinden in de kunsten van de vele culturen die de mensheid kent. 

Uit de Art Nouveau: 






Een boek illustratie Arabische kunst. Afrikaanse kunst. 

Soms spelen creatieve ontwerpers of artiesten met de idee om zoveel mogelijke dimensies 
naar voor te brengen. Dit komt veel voor in moderne kunst. Verschillende dimensies en 
boodschappen worden gemengd. Het merkwaardige in deze werken is datje verplicht 
wordt stil te staan en te zoeken naar een boodschap. Het zoekproces van het brein 
hebben we al eerder uitgelegd. Appreciatie zal komen als er evenwicht is in de diverse 
dimensies en boodschappen. 
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Nog een laatste oefening in gelijktijdige observatie van voorgrond en achtergrond. 
Er staan wel degelijk twee woorden. 



De woorden zijn 'Figure' en 'GROUND'. 




Een andere categorie van aandacht trekkers heeft te maken met het feit dat onze geest 
een algoritmisch proces afrolt wanneer we iets observeren. Door een soort algoritmen in 
te planten in een ontwerp zal dit het brein als het ware proberen te synchroniseren met 
het eigen algoritme proces, wat uiteindelijk als aantrekkelijk wordt geïnterpreteerd. 
Welkom in de wereld van de FRACTALS. 

Fractals illustreren het mechanisme achter de creatie van vormen en voorgrond- 
achtergrond patronen. 

We hebben al vaak het woord 'processing' gebruikt in de beschrijving van hoe ons 
brein de omgeving observeert. Het woord 'processing' suggereert meteen dat het met 
computers heeft te maken. Inderdaad, de manier waarop de processen in de natuur 
werken, zijn in structuur gelijklopend met hoe we computers programmeren. Computers 
spelen een dergelijk grote rol in alle details van ons doen en laten, dat we het niet meer 
merken. Computers hebben al een deel van de taken van ons brein overgenomen. Niet 
alleen dat we voor de vermenigvuldiging van twee getallen meteen naar de rekenmode 
van onze smart phone grijpen, maar al onze ontspanning, planning gebeurt bijna exclusief 
door computers. Verbeelding, wat toch één van de zaken is waarmee we ons 
onderscheiden van de dieren, hebben we toevertrouwd aan computers. Zelfs grafische 
kunst en muziek horen bij de mogelijkheden van computers. Uiteraard zal de mens nog 
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input geven, maar ook hierin is de computer al vlugger in het maken van suggestie van 
wat als input kan dienen. 

Tekenen doen we nog zelden met de hand, uitgezonderd echte kunstenaars. Met 
computer algoritmen kan men de mooiste figuren en effecten creëren. 

Vreemd is, dat vaak de meest aantrekkelijke en ingewikkelde patronen gegenereerd 
worden door zeer eenvoudige algoritmen. De structuur van een dergelijk algoritme omvat: 
een bepaald startpunt, een eenvoudige wiskundige formule die zich steeds herhaalt, en 
een aantal grensvoorwaarden en beperkingen die aan het systeem worden opgelegd. De 
beschrijving die we net geven is niets anders dan een algoritme zoals we in de chaos 
theorie hebben besproken. Wellicht zullen we ooit besluiten dat kunst een bepaalde 
slimme toepassing is van chaos. Op die manier vloeien kunst en de vormen in de Natuur in 
elkaar over. 

Nog eenpaar voorbeelden van FRACTALS. 



Als we naar de bovenstaand fractals kijken dan kan je amper het verschil opmerken tussen 
natuurverschijnselen, vormen van planten en andere levende wezens. 


6 SEMIOTIEK VAN DE VORMEN. 

Wanneer iets optisch wordt gemarkeerd of aangebracht, betekent dit nog niet dat dit 
een communicatiemiddel is. Volgens Niklas Luhmann is er meer nodig om tot een 
uitwisseling van een boodschap te komen. Zelfs wannneer het duidelijk is dat een 
merkteken bewust werd aangebracht, dan nog heeft het enkel waarde wanneer het 
wordt begrepen. Vormen zal men moeten begrijpen als zaken die zich onderscheiden van 
elkaar en die in ruimte en tijd terugkomen. Een recursief karakter biedt op zich zelf al 
mogelijkheden om onderscheid te creeeren. Dat hebben we hierboven geïllustreerd met 
de terugkerende patronen. Aan de onderscheiden patronen worden ook gevoeligheden of 
sentimenten gekoppeld, wat op zichzelf opnieuw een onderscheid vormt. Men kan ook 
een technisch onderscheid vastleggen in de patronen. Een voorbeeld is symmetrie. Hier 
gaat men verder met verschillende symmetrie constructies als spiegelingen en translatie 
of projectie. [ 

uit http://www.library.utoronto.ca/see/SEED/Vol3-3/Mehler.htm ]. 
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Op zichzelf zal een of andere technische bewerking geen afzonderlijke betekenis hebben. 
Een lijn geprojecteerd in een ander assenstelsel blijft een lijn, tenzij het assenstelsel zelf 
wordt toebedeeld met een ander aanvoelen. Bijvoorbeeld een lijn geprojecteerd op een 
bol, ziet men als een boog. Gebogen lijnen voelen aan als variabel, speels of dynamisch 
terwijl een rechte lijn standvastig aanvoelt. 

Het recursieve kan gemakkelijk leiden tot een ritueel. Het rituele wordt dan geschapen 
door herhalingen en afwisselingen van patronen ( woorden, gezangen, buigingen, 
kleuren, reuk, achtergronden, belichting, versiering, intensiteit,enz.) Het geheel van het 
ritueel is gebonden aan een stel regels (tijdstip, duur, plaats, leeftijd enz.). 

Het recursieve vindt men ook terug in de kunst. Het grote onderscheid met 
het ritueel is dat kunst net niet gebonden is aan regels. Kunst is een spel 
van herhalingen en afwisselingen van patronen. De patronen in de kunst zijn 
nu vooral kleurschakeringen, afwisselingen in intensiteit, compositie, detail 
en contrast. Toch zijn er de verborgen regels van kleur complementariteit, 
evenwicht, consistentie. Waar ritueel een expressieve uitdrukking vormt, zo 
is de boodschap in de kunst intrinsiek, verborgen, vaag en ambigu. Alle 
culturen genereren patronen. Ze zijn meestal gebonden aan een bepaalde 
plaats, zoals een heiligdom, een huistempel en specifieke momenten, zoals 
bij geboorte, menstruatie, oogst, dood. Bij Hindi is dit een zeer bedreven 
traditie. 


▼ 

é 


wens voor vruchtbaar zijn. 

De voorbeelden zijn uit Wikipedia en uit http://www.scribd.com/doc/23357/Rangoli- 
Elder-Women-Creatinq-Sacred-Geoaraphv- 



In tegenstelling tot wat nogal eens wordt gedacht, vormen repetitieve 
ornamenten niet meteen een ballast voor het oog, maar dragen bij in de 
ontcijfering van complexe structuren, het is alsof ze ons onbewust begeleiden 

in het onderkennen van complexiteit. [NikosA. Saiingaros in 
http://www.scribd.com/doc/45167140/Stefan-Arteni-Perspective-as-Form-and-Medium-05 ] 


Complexe geometrische constructies vindt men steeds onopvallend terug in 
de achtergrond van beelden die een boodschap brengen en bij kunstwerken. 
We zien ze niet maar ze sturen ons onderbewuste in het decodeerproces van 
zingeving. Vandaar dat we eerst die patronen gaan beschrijven. 
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6.1 DE BASIS GEOMETRIEEN. 


In het hoofdstuk over het alfabet van de visuele semiotiek hebben we de basis emoties 
besproken die verbonden zijn aan de eenvoudige geometrische figuren. We hebben toen 
amper uitgeweid over de composities en de psychologie van geometrische figuren. We 
herhalen nog even de basis van het alfabet. 

De basis van alle visuele voorstellingen die zich onderling onderscheiden zijn: 
LIJNEN, TEXTUREN, KLEUREN, PERSPECTIEVEN, VORMEN, KADERS. Deze 
componenten zullen in alle mogelijke combinaties de boodschap van semiotiek 
uitbrengen. In alle kunsten, zij het om de esthetiek, ontspanning of als 
commerciële advertenties; is het een kwestie om gevoeligheden te raken bij 
de kijker of de consument. Dit proces is iets wat zich psychologisch opbouwt. 
Hierin spelen de basis componenten van de visuele voorstelling een 
afzonderlijke rol en worden versterkt of verdrongen in de combinaties die de 
voorstelling maken. 

LIJNEN componenten zijn HORIZONTAAL, VERTIKAAL, DIAGONAAL of 
GEBOGEN. Hieraan zijn de primaire gevoel associaties gekoppeld. 

Een VERTIKALE lijn insinueert trots, daadkracht, opstanding, duidelijk,... 

Een HORIZONTALE lijn impliceert rust, kalmte, tijd,... 

Een DIAGONALE lijn kan een beweging in gang zetten, steekt dynamiek in 
de boodschap, trekt aandacht... 

Een GEBOGEN lijn zal karakter aantonen, maakt iets gracieus, speels, 
onzeker, variabel. 

Bepaalde effecten worden beklemtoond door herhalingen, scherpte, dikkere 
strepen, onderbroken tekens, enz. Sommige technieken zijn zelfs uitgegroeid 
tot specifieke kunst zoals kalligrafie, waarin de gevoelens door de 
penseeltrekken naar buiten komen. Ook de texturen en achtergronden worden 
toegepast om psychologische effecten te genereren. De graficus en de 
kunstenaar passen deze technieken steeds toe. Het is de Semiotiek die uitlegt 
wat relevant is, en welke processen iets aantrekkelijk of lelijk maakt. 


De taal van de kosmos zijn de vormen an lijnen, bogen, cirkels, 
vierkanten, driehoeken, kegels, piramiden enz. Ieder van deze 
uitdrukkingen biedt een eigen karakter met specifieke psychologische 
betekenissen. Gailileo. 


Vandaag worden we letterlijk overspoeld door visuele boodschappen. Er is 
onder de media en de individuen een grote concurrentie om hun boodschap 
te laten opmerken. Dit is de reden waarom semiotiek streeft om een 
wetenschap te geworden. De kennis en beheersing van hoe een boodschap 
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over te brengen behoort nu ook eenmaal tot het semiotische proces van 
overheersen. De kernvraag is: hoe kan ik uit de achtergrond, mijn 
boodschap laten opvallen? Hier zijn een aantal mogelijkheden die gemakkelijk 
kunnen worden gedemonstreerd. Er zijn vele finesses die enkel door oefenen 
kunnen worden aangeleerd. Nogmaals, semiotiek is geen exacte wetenschap; 
semiotiek moet worden geoefend. 

Een visueel idee of patroon dat uit een achtergrond ontsnapt wordt meestal 
gekenmerkt door symmetrie. Symmetrie is blijkbaar iets wat onze aandacht 
vangt. Symmetrie is een primair niveau wat ons een gevoel van comfort 
biedt. Wellicht geeft symmetrie ons een gevoel geeft van evenwicht. Het is 
dan ook niet te verwonderen dat vele tekens hun gewicht halen uit het 
evenwicht in de compositie. 

We hebben eerder opgemerkt dat tekens een waarde krijgen door het feit dat 
ze Consistentie meedragen. Een teken is niet wispelturig, je kunt erop 
rekenen dat het morgen hetzelfde representeert als vandaag. Dit is een van 
de reden waarom communiceren met tekens efficiënter is dan communicatie 
met woorden. Tekens, in tegenstelling met woorden die nogal eens meerdere 
betekenissen krijgen, zijn meestal eng en eenduidig. Daarbij blijven ze hun 
consistentie behouden in een andere omgeving. De zin van ieder teken zit in 
zijn eigen consistentie [13 -p249]. Ze geven een vorm van zekerheid, vandaar 
ook dat een mens zich vastklampt aan tekens. De configuratie van keitjes die 
Klein Duimpje uitstippelde, gaf de zekerheid dat hij zijn weg zou terugvinden. 
Precies zo gaat het ook met geometrische patronen. Geometrische figuren 
zijn macro tekens die herkenningspunten creëren en die gemakkelijk te 
onderscheiden zijn van andere patronen. 

Eerder werd aangetoond dat ons bewustzijn van de leefwereld, bestaat uit 
de samenhang van tijd en ruimte. Echter zijn deze begrippen van ruimte en 
tijd nog te vaag en te breed om hieraan een teken toe te kennen. Er is meer 
nodig. De evolutie van de primitieve mens door de eeuwen heen, heeft een 
aantal andere gevoeligheden verankerd in onze psyche. Deze gevoeligheden 
vinden we expliciet in het domein van de ruimte. Het zijn de begrippen 
Hnks/rechts, boven/onder, ver/dicht, centrum/periferie. Ook hier 
zijn de onderliggende gevoeligheden terug te brengen tot de primitieve 
processen van overleven. De gevaren en de kansen voor toegang tot 
voedsel en voorplantingen, waren in eerste instantie in de ruimte te vinden. 
Wanneer deze dimensies zich steeds herhaalden, groeide ook de betekenis 
en waarde van het teken. De zon komt telkens op uit een bepaalde hoek en 
gaat onder op een andere plaats. Donkere wolken betekenen regen. De 
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basis van geometrische figuren ligt in de consistentie in zijn relaties. In dit 
begrip zit ook herhaling verborgen. 

Het is dan ook niet te verwonderen dat geometrie het eerste hoofdstuk werd in het boek 
van de Wiskunde. Wiskunde heeft zijn vertrouwen verdiend in zijn consistentie. Je kunt 
rekenen op de Wiskunde. Geometrische patronen zijn woorden geworden in de taal van 
de semiotiek. Semiotiek is een leefruimte die ons zekerheid biedt via de tekens. 

Wanneer men vertrekt van het meest primitieve teken van een kras, kan men al snel de 
vormgeving van krassen opdelen in twee categorieën: rechte stukken, bogen en krullen 
en combinaties met rechte lijnstukken. Bogen en krullen hebben overwegend associaties 
met het natuurlijke en met gevoelens; de rechte stukken hebben te maken met relaties 
en menselijke rationele activiteiten. De afbakening van een ruimte of territorium, is 
hiervan een voorbeeld. Deze tekens krijgen een verlengstuk in alles wat abstract is. 


6.2 DE PSYCHE VAN DE BASIS SYMBOLEN. 

De Cirkel is voor de mensheid het meest universeel en ook het hoogst 
consistente teken. We vinden de cirkel als symbool terug door alle tijden en 
culturen heen. De cirkel is het symbool der symbolen. Het vertegenwoordigt 
het oneindige en het eindige, het inwendige en het uitwendige. De zon, de 
bron van alle leven is een cirkel. De cirkel maakt geen keuzes, noch links noch 
rechts, geen boven en geen onder. Bij de cirkel is links ook rechts. Loop je een 
cirkel langs in rechtse draairichting, van binnen gezien; betekent dit links 
wanneer je de beweging bekijkt van buiten de cirkel. De maan is ook 
cirkelvormig, maar varieert periodiek, is niet constant. Vandaar dat de maan 
geassocieerd wordt met de vrouwelijke psyche. Haar licht is niet direct. 

De cirkel stelt het eindige en oneindige tezamen voor, net als binnen en 
buiten. Rechts en links zijn hetzelfde. Wanneer je de cirkel doorloopt in een 
bepaalde zin dan wordt gezien van een positie binnen de cirkel dat de zin 
bijvoorbeeld rechts draaiend is, terwijl gezien van buiten de cirkel de beweging 
naar links gaat. 



rechts 


links 
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Het middelpunt heeft een speciale aantrekking en krijgt uiteraard aansluitende 
connotaties. 

Q 

^ de stip duidt op opperste centralisatie van goddelijke macht. 
Geen wonder dat cirkel in alle spirituele en universele zingeving een basis 
symbool vormt. 


Zoals het yin and yang teken: 

Er zijn nog diepere associaties gekoppeld aan de basis figuren. Wassily 
Kandinsky omschrijft die als volgt. 

HET (GEOMETRISCH) PUNT. 

Een geometrisch punt is iets onzichtbaar dat een grote kracht uit oefent. De 
kracht van stilte. Het punt toont die dominante rol vooral in geschreven taal. 

Vandaag ga ik uit met mijn hond. 

Vandaag ga ik. Uit met mijn hond. 

Vandaag ga ik uit. Met mijn hond. 

De stilte die wordt gemaakt door het punt, breng telkens een andere gedachte naar voor. 

In de schilderkunst en de architectuur is het punt niet meteen expliciet 
aanwezig; zijn impliciete rol is des te groter. Meestal is het punt op zich zelf. 
Wanneer het punt met een ander punt optreedt in een vlak, wil het 
krachtsverhoudingen uitdrukken onderling en in het vlak. Hoewel het punt 
liefst onzichtbaar blijft of hooguit een gewichtsverhouding wil tonen; kan het 
punt ook een eigen karakter hebben door een vorm aan te nemen. Op zich 
zelf spreekt de vorm van een punt enkel wanneer de punt-vormen in 
veelheden optreden. 

• ■ r » 4 t 



♦ x » * • * 

DE LIJN. 

De relatie van de lijn met de tijd werd eerder al toegelicht evenals de emoties 
die de lijn-oriëntaties oproepen, zoals rust en actie. In het vlak of het kader, 
gaat een lijn ook verdelen, iets wat meteen spanningen oproept. Er loopt een 
parallel tussen de connotaties van lijnen en kleuren. Zo is horizontaal zwart 
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en vertikaal wit. Een diagonaal stelt zich aan als rood, groen of grijs. Vrije 
lijnen in een vlak roepen geel en blauw op. Wie zich hierin wil verdiepen kan 
best de werken van Wassily Kandinsky bestuderen. Combinaties van lijnen 
vormen in eerste instantie hoeken die op hun beurt emotionele connotaties 
oproepen. Zo sluit een rechte hoek aan bij rood en haar connotaties. Scherpe 
hoeken kleuren geel. Van punten, lijnen en bogen komt men snel tot een 
veelheid van geometrische figuren. Wanneer je die in een vlak opstelt, dan 
gaat ook de positie ten opzichte van het kader, de grootte, herhalingen van 
hetzelfde, de onderlinge posities enz. (van alleen al eenvoudige patronen) 
een enorm potentieel aanboren van mogelijkheden. Dit is de bron waaruit 
een kunstenaar probeert een stukje van zijn eigen psyche te reconstrueren. 

De maan heeft altijd de mens beroerd; wellicht de eerste bron van inspiratie dat een 
menselijk bewustzijn heeft geschapen. Aan de maan hebben we ook het woord 
'maandag' te denken. Het is een eerste teken van bewustwording van periodiciteit. 
Archeologische vondsten hebben de eerste genormeerde tekens laten optekenen van de 
standen van de maan. 


Eerste 

kwartier 

<J) 




Tweede 

kwartier 


V 



Derde 

kwartier 

1 > 



* 

Vierde 

kwartier 

* 




Voorbeelden van symbol tekens voor de maan standen 


Uit: http://arheoloqie.ulbsibiu.ro/publicatii/ats/ats5/2merlini.htm 

De cirkel kent geen afgeleide geometrische figuren die zich een eigen naam kunnen toe- 
eigenen. Dit is wel het geval voor de geometrische patronen van driehoek, 
parallellepipedum, trapezium, enz. Deze figuren kunnen worden afgeleid van een andere 
geometrische figuur. Ze hebben een oorsprong die artificieel is. De verschillende 
patronen zijn afgeleid van andere en men kan gemakkelijk nieuwe constructies vormen 
met de basisvormen. Bij afgeleide of samengevoegde patronen, zullen de onderlinge 
verhoudingen het karakter van het geheel vormen. Deze geometrische patronen moeten 
hun aantrekkingskracht verdedigen met wat hen individueel een eigenheid maakt. Veel 
hebben ze hiervoor niet; ze moeten het hebben van delen en verhoudingen van de delen 
waaruit ze gemaakt zijn. Het individuele appeal krijgen ze van op welke manier en met 
welke elegantie ze een geheel kunnen samenstellen. 
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Het sterrenbeeld Orion ( hierboven) wordt met wat fantasie als een zandloper gezien, 
maar je kunt er ook een jager van maken zoals in de Griekse mythologie. 

Evenwicht, harmonie en variëteit zijn karakteristieken die ons een zeker comfortabel 
gevoel geven. Het trekt aan en doet ons fantaseren naar een mogelijke zingeving. 

Het is dan ook niet te verwonderen dat rond de basisfiguren zoals hieronder, er tal van 
betekenissen werden toegebracht. 



Vertrekkende van dit soort basis figuren, is het creëren van diversiteit eindeloos, iets wat 
we ook in de natuur zien. 



De meest met zingeving en betekenis toegekende patronen, vindt men wellicht in de 
Oosterse Mandela's. 
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De delen van de figuur zoeken een eenheid en een samengang. Geometrie is de hoeksteen 
van de eenheid van de mensheid. Overal ter wereld en in alle culturen, wordt onder de 
mensen de cirkel, de driehoek enz., als hetzelfde aangevoeld. Geometrische patronen 
vormen een absolute maatstaaf voor onze gevoelens. Dit kan niet gezegd worden van 
andere begrippen en concepten[14 -p31]. 

Een goede illustratie van de filosofische dimensie van de cirkel en het vierkant als basis 
geometrie, vinden we in de Chinese muntstukken. Het ronde van het muntstuk 
vertegenwoordigt het universele begrip 'waarde' Het vierkant slaat terug op de wereldse 
goederen die ermee kunnen worden verkregen. 



Andere combinaties van cirkels en vierkanten maken de connotatie met spirituele en 




de Oosterse swastika en het 




of 


materiële bindingen zoals 
Arisch kruis. 

Hierin wordt dynamiek en macht geïnsinueerd. 

In dit laatste voorbeeld vinden we de andere erg belangrijkste dimensie namelijk de 
oriëntatie links / rechts. 

Er zijn in alle culturen en tijden, afgeleide figuren van de swastika verschenen die zich een 
eigen psyche en symboliek hebben eigen gemaakt. 


^ ‘èB 




De symbolische waarde van cirkels, bogen en rechte geometrie vinden we terug in het 
cultureel erfgoed zowel in Oost als West. Tempels en kerken zijn meestal gebouwd met 
rechthoekige geometrie voor de grondvesten en het hemelse aspect is uitgevoerd in 
koepelvorm. De rechthoekige vormen vertegenwoordigen de wereldse aspecten van de 
religieuze organisatie. In minder werelds georganiseerde maatschappijen zullen de 
spirituele aspecten van bijvoorbeeld, koepels domineren. Het mooiste voorbeeld hiervan zijn 
de stupas in het Verre Oosten. 


Van de geometrische figuren heeft vooral de driehoek een bijzondere 
connotatie verworven. Al heeft het vierkant niet de magie van de cirkel, het 
oogt wel evenwichtig. Wanneer men een diagonaal tekent in het vierkant dan 
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krijgt men twee driehoeken. De delen zijn minder evenwichtig; twee zijden 
zijn gelijk en de derde niet. Een driehoek oogt anders wanneer men zijn 
oriëntatie in de ruimte wijzigt. De eerste weergaven van driehoeken in de 
archeologie waren gelijkzijdig. Evenwicht was blijkbaar dominant in de 
boodschap. 

De meeste driehoeken die men later ziet, doen denken aan een vierkant of ruit 
die gespalkt werd in twee delen, een verbroken evenwicht die men zelfs al 
gevaarlijk scherp kan voorstellen. De driehoek symboliseert de dominantie van 
de mens op de natuur. Enkel in de referentie naar het spirituele van een 
Heilige Drievuldigheid, toont de Rooms Katholieke kerk de driehoek als 
gelijkzijdig. De scherpe driehoek is in deze Kerk het symbool geworden van 
wereldse macht. In de Westerse cultuur die gedomineerd werd door het 
christendom, is de scherpe driehoek prominent aanwezig. Het opsplitsen van 
het vierkant staat voor Verdeel en heers'. Hierdoor werd de DRIEHOEK 
gekroond tot autoritaire heerser van de Westerse semiotiek. 

Een ander voorbeeld dat dominantie illustreert is het teken van 'God ziet u'. 



Het gebiedende karakter van de opstaande driehoek vindt men ook terug in de 
verkeersborden. Echter hier is de consistentie niet altijd aanwezig. 



Bijvoorbeeld zou een verkeerslicht als = een betere semiotische 

boodschap leveren, wat in lijn is met de gevarendriehoek en het gebodsteken. 
De meeste gebod-tekens in het verkeer zijn opstaande driehoeken; soms is er 
een vrouwelijke connotatie. 

Een teken dat typisch vrouwelijk is kan zelfs als discriminerend worden 
geïnterpreteerd: 



Alsof vrouwen worden geassocieerd met het geven van voorrang aan mannen. 
Met dit teken hebben ze minder rechten. 

Het volgende plaatje is een goede illustratie van de psyche van de opstaande 
en de naar beneden gerichte driehoek. Recht op -spreekt, is actief en 
extravert; naar beneden duidt introversie aan, is passief en contemplatief. 
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Paunker 



Andere driehoeken die op dominantie wijzen van bepaalde organisaties zijn 



het teken van Scientology en 



Het aspect van heersen is ook geassocieerd met het mannelijke, daarom staat de 
opstaande driehoek voor het mannelijke; vroeger was dit ook symbool voor het alchemist 
vuur. Het vrouwelijke is dan dezelfde driehoek, onderdanig met de punt naar beneden; ook 
symbool voor water. De associaties van het mannelijke en het vrouwelijke aan de driehoek 
krijgen in de combinatie van beide, een dimensies mee die de samengestelde psyche moet 
benadrukken. De combinatie van de man- en de vrouwdriehoek samen, vormen een 
hexagoon, die het symbool werd van de Joodse Davidster. Het PENTAGRAM, met vijf zijden, 
speelt door de eeuwen heen een nogal duistere rol, zeker als het in een cirkel figureert. Het 
symboliseert bij vele culturen iets magische, maar duidt ook naar het Satanisme en de 
Vrijmetselarij. Let vooral op wanneer het een pentagram is met niet—gelijkzijdige benen, en 
zeker wanneer de benen in elkaar overvloeien. Het pentagram centraliseert duistere macht. 
Denk aan het Pentagon in de USA, maar ook de vorm van de mijter van de 




Kerkmachtshebbers. 

Het HEXAGRAM is niet alleen een Joods symbool, maar heeft ook een spirituele betekenis 
bij Indiërs, Chinezen, Egyptenaren. 
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Verder zijn er een veelvoud van combinaties van cirkels, driehoeken en vierkanten, zoals 




Heel wat zingeving en symboliek werden geïnspireerd door wat de culturen zagen aan de 
sterrenhemel. Hierin zbemerkte men twee aspecten namelijk dat de hemellichamen in 
bepaalde groepen als geometrische patronen kunnen worden weergegeven, en de 
bewegingen of evolutie die deze patronen periodiek doormaken. Deze geometrische 
structuren werden drie- dimensioneel in kaart gebracht, waarbij opnieuw het aanvoelen van 
evenwicht met een symboolwaarde werden bedeeld. 

In deze categorie is de kubus de meest merkwaardige geometrie die met symboliek werd 
bekleed. 



Een kubus die in een vlak wordt uitgeplooid heeft de vorm van een kruis met vertikaal vier 
segmenten en horizontaal drie. Deze projectie van de stellaire kubus heeft op aarde het 
symbool gecreëerd van het Kruis. De projectie is een neerdaling op aarde geworden. Ze is 
tevens de oorsprong waarom zeven, het heilige getal is in alle Bijbelverhalen. De kubus is 
een gave van de góden aan de aarde. Ze wordt het symbool van de góden die op de aarde 
neerstreken. De koepel is de weergave van de godenwereld. Vele tempels en basilieken 
vormen een constructie van kubus en koepel, een verbond tussen de mens en de góden. 
Het tabernakel bevindt zich in het heilige midden in de kerk, net als bij de meest intieme 
geborgenheid in de vrouw, alwaar het leven wordt geboren. De priester die de mis opdient, 
bouwt rond de kelk opnieuw een kubus met een vierkant kaartje en een doek. Met dit 
ceremonieel wordt de menswording van de Heer in alle intimiteit beschermd. Dit is dezelfde 
kubus, de blinkende steen, waaromheen de moslim gelovigen toeren in de hadji processie. 
Dit is een andere versie van het verhaal van de kubus heet de doos van Pandora. 


Er is nog meer. Wanneer je de kubusdoos uitvouwt op één vlak, dan creëer je de vier 
verticale en drie horizontale segmenten van het kruis. Verbindt de middelpunten van de 
horizontale uiterste segmenten en de onderste van de verticale en je hebt een driehoek 
gevormd. Dit werden de nagelpunten van Christus aan het kruis [15 -p320]. Dit is duidelijk 
een vrouwelijke driehoek en staat dan ook als symbool voor de verdrukking van de vrouw in 
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de Kerk. Zo zie je hoe figuren gevoelens beroeren en een de fantasieën van zingeving in 
alle culturen hebben vastgelegd. 

Om nog wat verder te vertoeven in katholiek religieuze sferen nog dit. Sommige semiotici 
associëren de lay-out van een kerk als zijnde de blauwdruk van een vrouw op haar rug, 
klaar voor bevruchting of ontvangenis. De ingang van de kerk of kathedraal is ontworpen 
als een vagina waar de massa's gelovigen naar binnen stromen om met religieuze 
rituelengevoelens de heiligheid te bevruchten en het eeuwige leven te verdienen. 



De kubus van het tabernakel krijgt een evenbeeld bij de Moslims in het ritueel van Mekka. 
De heilige Steen is dezelfde doos van Pandora waarrond alles (de gelovigen) draait. 

De Rooms Katholieke kerken en kathedralen hebben een toren met een driehoekige spits, 
een symbool van autoriteit en macht. Toen de protestanten niet langer het gezag van de 
paus erkenden, en eerder de Bijbel als de inspiratie voor het geloof aannamen, verdween 
de spitse toren van de protestante kerken. De christelijke kerken staan in fel contrast met 
de Boedhiste monumenten die vooral een innerlijke mentale inspiratie zoeken, vandaar dat 
de koepels overheersen in de monumenten. 



Een voorbeeld waar de drie basisfiguren gecombineerd worden met gevoelens vindt u in 
onderstaande kaligrafie. 
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Dat de basis geometrische vormen wel degelijk een suggestieve betekenis krijgen leert uit 
de advertentie van een bedrijft dat veranderingsmanagement promoot. 



Het vierkant staat voor conventioneel. Via een onderbroken pad wordt een visionair beeld 
gecreëerd. 


6.3 TOEGEPASTE SEMIOTIEK VAN LIJNEN, BOGEN EN 

ACHTERGRONDEN. 

Gezien we uiteindelijk op zoek gaan naar praktische vaardigheden die ons 
semiotiek kunnen bijbrengen, gaan we systematisch de psychologische 
affecties die vormen in zich dragen, verder uitwerken. Uiteindelijk willen we 
die zaken vinden die het element van verleiding creëren in de toegepaste 
semiotiek. Sinds alle tijden heeft de mens geprobeerd zijn omgeving te 
beïnvloeden met grafische tekeningen. De rotstekeningen van de primitieve 
volkeren zijn de eerste voorbeelden hiervan. Alle religieuze kunst hoort daar 
ook bij. De mens wil zijn góden behagen en iets in ruil krijgen voor zijn 
kunstwerk. 

Om een en ander uit te pluizen, gaan we als invalshoek de techniek 
analyseren die tekenaars en illustratoren toepassen. Deze artiesten proberen 
hun ideeën uit te drukken met beperkte technische middelen. Het beeld of 
de reproductie die ze scheppen, moet alles vertellen met één schets of 
tekening. Het is de bedoeling dat alle verbale toelichting overbodig is. De 
eenvoudigste middelen zijn papier of doek, pen, potlood, kwast, wasstift 
enz. Veelal worden met enkele trekken de boodschap weergegeven. Als we 
dit proces nader analyseren dan lijkt dit proces alles behalve eenvoudig. 

Zelfs getalenteerde kunstenaars oefenen soms jaren om de techniek te 
beheersen. En steeds voelen ze aan wanneer iets goed zit of er toch nog 
iets wringt. Er zijn nogal wat vereisten opdat het werk goed aanvoelt, en 
nog meer opdat het werk effectief weer geeft wat bedoeld werd. Neem het 
eenvoudig voorbeeld van volgende gezichten: 
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Uit: The art of caricaturing by Mitchell Smith 1941. 


Met een paar pennentrekken en vlekken wordt een emotie uitgedrukt. 
Emoties zijn duidelijke een spel van bogen. Neem nu het volgende plaatjes: 



Hier speelt de achtergrond nu de hoofdrol. De rechter zijde van het kader sluit af. en 
rechts-onder maakt alles zwaar en hier, ook nog zwart melancholiek. Enkel het hoofd boven 
is een lichtpunt, wat van de figuur een mens maakt. De bisschop daarentegen is niet 
beklemd. De dunnen lijnen van het hoofd en het grote witte vlak boven maken het een 
spiritueel verlichte persoon. Eerder hebben we het psychologische aspect benaderd van de 
bron waaruit een boodschap verschijnt of opwelt. De achtergrond kan gewoon een wit blad 
zijn. De rol is dan om de boodschap zo zuiver en eenvoudig mogelijk voor te stellen. De 
boodschap zit in de lijnen van de tekening. 



Je merkt al meteen dat rechte lijnstukken een ander karakter uitdrukken dan de gebogen 
lijnstukken. 

Een tweede niveau is dat lijnen worden opgevuld met vlakken of vlekken, die op hun beurt 
mee gaan spelen in de vorming van de boodschap. 

Een verder niveau bestaat erin dat de achtergrond ook wordt ingevuld om bijvoorbeeld 
zwartgalligheid uit te drukken 
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Uit bovenstaande plaatjes vallen alvast enkele associaties te bemerken. 


Emoties worden geaccentueerd door bogen of fragiele lijnen. Harde lijnen 
drukken duistere en moeilijke omstandigheden uit. Hoekige lijnen maken een 
gezicht stug of vastberaden. 


Wanneer we verder de opvullingen analyseren, zowel de achtergrond als de vlakten, dan 
krijgt men in eerste instantie herhalingen van bepaalde patronen. Soms zijn die 
eenvoudige lijnen structuren, maar het kunnen ook bepaalde opgevuld vormen zijn. 



Het volgende niveau waarin betekenis wordt gestopt zijn licht met bijhorende 
schaduwen. Hier wordt de relatie gelegd tussen de vormen die uit de achtergrond van het 
object verschijnen en de achtergrond zelf. Het object kan niet leven zonder dat het zijn link 
behoudt met zijn bron. Als deze verhouding niet in evenwicht is, dan laat dit zich voelen. 
Het licht zal communiceren met o.a. texturen, helderheid en kleuren. De schaduw zorgt 
voor samenhang, accentuering van de vormen met o.a. tinten. 


Tot zover hebben we als technische middelen om een boodschap te 
ondersteunen: 


- Voorgrond en achtergrond. 

- Rechte lijnstukken, bogen en krullen, en vlakken die zowel voorgrond 
achtergrond invullen. Op hun beurt worden de vlakken op een 
gelijkaardige manier ingevuld. 

- Licht en schaduw krijgen ook een rol en opnieuw worden die 
gerealiseerd met behulp van de voorgaande technieken vertrekkende 
van lijnen,bogen,enz. Hier komt een nieuw technisch element erbij 
namelijk intensiteit en tint. 
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- De invulling van voorgrond en achtergrond wordt op een nog hoger 
niveau geplaatst wanneer de vormen behoren tot een basis geometrie, 
zoals cirkel, driehoek, vierkant. Die hebben een redelijk directe boodschap 
opgedeeld tussen gevoelens en denken, natuurlijk en artificieel. 

- Het volgende niveau vormt zich met kleuren. 

- Al deze niveaus die bijdragen in de opbouw van de zingeving, zullen in 
hun onderlinge verhouding opnieuw accenten leggen. 

- WH men dat het geheel als natuurlijk óverkomt, dan zullen alle 
componenten elkaar in evenwicht moeten houden; verhoudingen 
moeten evenwichtig zijn. 

We gaan hier wat dieper op in. 

6.4 VERHOUDINGEN. 

Verhoudingen zijn iets wat wordt aangevoeld, iets voelt harmonieus aan of het 
wringt. Wat maakt dat iets harmonieus aanvoelt, werd al heel lang in de 
geschiedenis door de mens bestudeerd. 


H 

A 


* 


■+■ 

S 


ti 


H 

B 


waarbij a/b=(a+b)/a met getal 1.6180 als oplossing, het harmonische getal is. 


Visuele voorbeelden uit Wikipedia zijn: 


a b 


a 



De vier lengtes in dit symbool (aangegeven met verschillende kleuren) verhouden zich tot 
elkaar als de gulden snede. 



De blokken verhouden zich als de gulden snede. De spiraal die erin werd getekend staat 
beeld van natuurlijke composities als die van een slakkenhuis. 
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Een andere compositie die de harmonische verhoudingen illustreert is de volgende: 




Dit zijn nog eenvoudige taferelen uit de reeks van geometrische verhoudingen die een 
gevoelswaarde en of een symbolische betekenis initiëren. 

Een ander beginpunt is wat wel eens genaamd wordt de visica piscis, of de vis vorm 
afgeleid van constructies met cirkels. 


GO CD 0 




Hieruit zien we heel wat gekende vormen van oog, mond, vagina, pentagon enz. 
Dit soort patronen komt overal voor in de symboliek, de architectuur, en logo's. 



GUCCI 

GD 



Hiermee zijn we nog maar aan het begin van wat geometrie te bieden heeft. Eenmaal men 
start met de manipulatie van de figuren, zoals translatie en spiegelingen, komt geen eind 
aan de mogelijkheden. Alle manipulaties resulteren in figuren die op een of andere manier 
fascineren. We vinden dezelfde patronen terug die we in de natuur vinden zoals 
honingraten, kristallen, bloemen, plantvertakkingen, enz. 
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Wie zich hierin wil verdiepen kan werken van Jaty Kappraff [16 ] 

http://www.scribd.com/doc/69437626/Connections-the-Geometric-Bridae-Between-Art-and-Science 

en o.a. http://www.scribd.com/doc/93361081/Sacred-Cut 

We houden het voorlopig bij aantal oefeningen om de gevoeligheden te leren die bepaalde 
patronen proberen uit te drukken. Die patronen vindt je in de kunst, grafiek, reclame 
posters, religieuze tekeningen enz. 



6.5 COMPOSITIES. 

In composities zijn twee dingen belangrijk: de rol van de basis geometrie en 
het spel van de verhoudingen. Dit leert men best in een cursus tekenen. Een 
compositie voelt goed aan wanneer de verhoudingen gerespecteerd 
worden. De connotaties worden gecreëerd door de basis geometrische 
figuren, de vormen van de lijnen, de accenten van de lijnen, de afmetingen, 
de oriëntaties van de componenten, en de composities van de 
achtergronden. Voor de achtergronden gelden dezelfde regels als voor het 
object of objecten in hun compositie. Een paar voorbeelden. 
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De gele driehoeken zijn de duidelijk vrouwelijke elementen. 

De rode driehoek is de attractor; met haar borsten trekt een vrouw de aandacht van 
een man. Deze rode driehoek, mond en borsten vormen de sexappeal driehoek. De 
opstaande driehoek is een actief mannelijk symbool. De taille is een vijfhoek, een 
component van de macht waarmee de vrouw haar dominantie verwerft in bed. 




De S van de verleiding is toegevoegd aan attractie en dominantie. 

De actieve driehoeken worden nog geaccentueerd met de rechtse boog van de borsten en 
de linkse boog van mysterie en onbekende bij het onderlichaam. 



De brede schouders maken een vrouwelijke driehoek met het onderpunt de navel. Het 
frivole rokje vormt een mannelijke driehoek die moet veroveren, net als de hoge driehoek 
gevormd door lange benen in spreidstand. 


lil 









Dit is een vrouwelijk aperitiefglas. 



923461 «vwwJotoseaich.com 



De natuur toont de groep vrouwen hun dominantie in dit schilderij van Cézanne. 

Dit zijn enkele voorbeelden die hopelijk de lezer doen aanvoelen dat hier meer 
achtersteekt. We gaan wat dieper de spelregels uitleggen van hoe een visuele compositie 
als evenwichtig te doen overkomen. 

Opnieuw zijn het de specialisten van de visuele kunsten die dit hebben bloot gelegd. 

Het referentie werk is Creative Wustration by Andew Loomis. 
http://www.scribd.com/doc/2244752/Andrew-Loomis-Creative-Illustration 


Hieruit worden de ideeën omschreven voor het invullen van een goede compositie. 



Dit is een ander voorbeeld uit een advertentie. Let op de harmonische verhoudingen en de 
basis geometrie die macht en evenwicht uitstraalt. Een semiotische analyse van een 
willekeurige advertentie: 
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Wit en blauw zijn duidelijk vrouwelijke kleuren. Witte bloemen met een toets 
groen duiden op maagdelijkheid en natuurlijk voorkomen. 


De armen 



duiden op een bereidheid tot actie. 

Vrouwen kijken meestal niet rechtstreeks naai de camera, hier doet ze het wel: 
een persoonlijke benadering. De vinger aan de mond duidt op sensueel 
gereserveerdheid. 


In de volgende klassieke posters is de analyse gemakkelijk te maken. 
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Het volgende voorbeeld zijn kunstwerken van Barnett Newman, waar in zeer eenvoudige 
manier de harmonische verhoudingen naar voor komen. Verder spelen ook de kleuren een 
evenwichtige rol, maar dit is voor later. 



Laat ons terug gaan naar het visuele alfabet. De primaire volgorde rond 
overleven en voortplanting worden snel gevolgd door de complexe patronen 
van geometrische vormen en canvas. 


1. Zorg dat het oog wordt begeleid naar wat belangrijk is. Baken de grenzen af 
en creëer een duidelijk focus punt. 

2 . 



2. Creeer een duidelijk focus punt. In de reclamewereld is dit duidelijk het 
product wat wordt gepromoot. Toch wordt nog vaak de fout gemaakt van 
teveel andere objecten te tonen. Dit heeft enkel zin wanneer deze objecten 
deel uitmaken van een verhaal dat door de kijker wordt herkent. 
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3. 


Aandacht kan worden verkregen door een focus punt te maken dat in heet 
geheel contrasteert. 



4. Emoties kunnen worden gestimuleerd door de onderlinge relaties 
tussen lijnen te benutten. We hebben al de primaire associaties 
aangeduid die bij lijnen en oriëntaties horen. Combinaties kunnen 
speciale emoties versterken. 





Scherpe hoeken duiden op instabiliteit, agitatie, onzekerheid, en 

zijn actie gericht. 

Vertikaal staat voor waardigheid en kracht, stabiliteit. 

Horizontaal brengt rust, kalmte en zekerheid. 

Radiaal duidt op succes, glorie, eenheid en ambitie. 

Stervormige uitlijning zoek de aandacht. 
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Spiralen scheppen beweging, vitaliteit, kracht en opwinding. 
Driehoeken zorgen voor zekerheid, standvastigheid en respect. 
Ritme in de patronen wekken charme, gratie en bewegelijkheid. 
Gebroken vormen duiden op instabiliteit en chaos. 

Rechthoeken eisen stabiliteit en standvastigheid op. 

Cirkels brengen continuïteit, spiritualiteit, omvattend, gelijkheid. 
Ovalen accentueren vrouwelijkheid, gratie, gevoeligheid. 

Aangezien dat vrouwen veel aangewend worden in de advertentiewereld als 
lokmiddel, en daarbij zijn veelal de vrouwen potentiële klanten, geven we 
een paar extra voorbeelden van het lijnenspel dat meestal wordt gebruikt. 



Het voorbeeld dat Andrew Loomis toont om de rol van de basis geometrie vormen te 
illustreren zijn o.a. de volgende: 



6 SEMIOTIEK VAN ORIËNTATIES EN RITME : 

RECHTS/LINKS EN BOVEN/ONDER. 

De zuiverste vorm van ritme is te vinden in muziek. Muziek is één 
dimensionaal in de tijd. Ritme in de visuele semiotiek wordt gevormd op 
verschillende manieren. Hierbij spelen een rol: verhoudingen en vormen van 
geometrie, kleur oppervlaktes en schakeringen, verhoudingen van lijnen en 
vlekken, periodieke herhalingen van recht en krom, links en rechts, vertikaal 
en horizontaal. De posities van attractie en de focus punten die volgens een 
bepaald patroon worden ingeplant; die alle ritme geven aan het geheel. 
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Wanneer een tekenaar een compositie maakt van een schilderij is dit het 
eerste wat hij of zij schetst. 



De tekenaar begint met het schetsen van polygonen met bovenstaand voorbeeld. 

Uit Loomis Andrew, Creative Illustrations.1947. 

Hiermee worden complexe connotaties opgebouwd, vertrekkende van de basis 
associaties zoals we eerder hebben omschreven. Achter iedere tekening steekt 
een niet zichtbaar canvas van lijnen en oppervlaktes. Ook wanneer we een 
foto bekijken, zijn we ons niet bewust dat een spel van lijnen en oppervlakte 
vlekken, onze appreciatie van de foto gaan bepalen. Vaak zal men een 
herhaling vinden van een deelcompositie van het lijnenspel. Expliciete 
herhalingen worden vooral gebruikt om een dynamisch effect te genereren. 

Het evenwicht tussen de rechte lijnen of stroken, kromme krullen en de 
vlekken zal het effect bepalen. 

Een goed voorbeeld is de rococo stijl die overladen is door krullen. Dit wordt vooral 
toegepast in frivole omgevingen. [Speed, Harrold: the Practise and Science of drawing] 

Nog een aantal illustraties uit het werk van Stefan Arteni : Lipids in Art, 14 th I.S.F. Congress 
Brighton England 1978. 
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Piet Modrian 


en Gerard Terboch 



Jacobo Tintoretto 





Een voorbeeld van hoe een portrettekenaar of fotograaf het object scant om structuur te 
brengen in het ontwerp vindt men bij Yarbus. Hierbij wordt vooral de dynamiek van de 
ogen tot uitdrukking gebracht. In dit voorbeeld is nog een ander proces dat we onbewust 
uitvoeren. Bekijk de foto gedurende een bepaalde tijd. Onbewust beweegt een attentie 
patroon zich over het beeld. Het is een patroon van onzichtbare punten die als een ballet 
beweging zich over het vlak dansen. 



http://www.psvch.ndsu.nodak.edu/mccourt/Psv460/Eve%20movements/Eve%20movements.html 

Net als in een bedrijf, een vereniging of een maatschappij, wordt de dynamiek meestal 
aangezwengeld of gedreven door één individu of een beperkte club van mensen met 
dezelfde ideeën. In de semiotiek gaat dit ook eender. In de uitdrukkingsmedia van 
tekeningen is dit het gemakkelijkst te illustreren met het voorbeeld van het gebruik van 
lijnen. Horizontale lijnen die de vrouwelijke psyche vertolken zorgen voor rust, kalmte en 
bezinning. Vertikaal staat voor opstanding, het actieve. 

Opnieuw wordt dit geïllustreerd met voorbeelden uit de werken van Andrew Loomis: 
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Een voorbeeld van een basis geometrie als de swastika, die dynamiek insinueert is de 
volgende advertentie: 


r 


RL 


r 


ai 


Wikipedia 





Voorbeeld van de dynamische basis 
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Een X compositie: 



Voorbeelden van advertenties die het vrouwelijke illustreren met een combinatie van 
vormen en kleuren combineren: 



Kotula 1940 L_ 


Givency 


Oriëntatie, symmetrie, spiegelingen zijn typische variabelen in de natuur. Dit zien we in de 
compositie van bijvoorbeeld bladeren van planten en kristallen allerhande. Sommige 
producten als suikers zijn chemische identiek, maar kunnen samengesteld zijn uit een 
andere gespiegelde configuratie. Het resultaat biedt totaal andere eigenschappen. Bepaalde 
suikers met dezelfde chemische formule maar in een andere configuratie samengesteld, zijn 
al of niet verteerbaar. In de natuur zijn de levende wezens en alle amorfe materiaal 
gevormd door herhalingen, spiegelingen en kleine variaties van patronen. 

Het is dan ook niet te verwonderen dat onze observatie en waardering van 
wat we zien en horen, zich op dergelijke onderliggende structuren baseert. 

Het onderliggende canvas speelt een belangrijke rol in het ontwerp van 
advertentie campagnes. Een product dat geassocieerd wordt met een 
bepaalde vorm of vormgeving, zoals een coca cola fles; wordt in zijn 
vormgevingscanvas, meestal subliem herhaald in de achtergrond, van 
bijvoorbeeld drankgelegenheden, decors enz. Onze onderbewuste observaties 
cumuleren de canvasvormen die het product accentueren. 

Een illustratie is de vergelijking tussen de logos van IBM en Apple. 
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IBM 

Apple 

Structuur 

herhaling 

Geen herhaling 

Discrete lijnen 

Lijnen lopen over in 
elkaar 

kleur 

Één kleur 

Meerdere kleuren 


koud 

warm 

vorm 

Dominante 

hoofdletters 

omtrek 

recht 

Kromme lijnen 


http://www.aber.ac.uk/media/Documents/S4B/sem05.html 

Het logo van Apple is ook een goed voorbeeld van de onderliggende vormen van basis 
geometrie. 



Let bijvoorbeeld op de onderliggende structuur van de spiraal van harmonische 
verhoudingen. 

Een ander voorbeeld van de werking van semiotiek bij logo's is een variant van het IBM 
logo dat getekend werd door de designer Paul Rand, het logo wordt nu als een rebus 
voorgesteld. Een logo moet namelijk aan het denken zetten en verbindingen leggen om een 
boodschap duidelijk te maken. 
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BOVEN - ONDER. 


De Japanners gebruiken een truck om een landschap goed te bekijken. Je kijkt 
gebogen tussen de benen. Breek de routine van watje gewoon bent te zien 
door het op zijn kop te keren. Je zult verrast zijn dat zoveel dingen eruit 
springen. Het is alsof nu pas bepaalde details kunnen ontsnappen uit een 
gewoonte; het object op de achtergrond krijgt nu de kans om ook aandacht te 
vangen. Is dit niet wat alle kunstenaars doen? Zij zijn meesters om iets uit de 
dagelijkse sleur fris en anders te laten zien. Zo tekenen cartoonisten met een 
paar lijnen een karaktertrek of gemoedstoestand. 

Het invullen van de bovenste vlaktes in tekeningen en schilderijen, geven 
vooral de spirituele ideeën terug. Licht schijnt altijd en vooral van boven. Een 
compositie waar licht vanuit een raam schijnt trekt specifieke aandacht op een 
object of iemand. De onder kant van tekeningen en schilderijen vertelt veel 
over de basis, de grond waarop alles is gebouwd, waaruit de ideeën groeien. 


Een voorbeeld van een ander gebruik van boven en onder oppervlaktes vindt men vooral In 
de Oosterse afbeeldingen. 



In dit Chinese schilderij worden de 
perspectief normen vervangen door de 
boodschap van wat belangrijk is. 

De grootsheid van de bergen domineert. 

In het dal wemelt het van de variëteit. Een 
mens valt er haast niet op in de grootsheid 
van de natuur. 

De patronen herhalen zich steeds en de 
vergankelijkheid van ons bestaan wordt 
weergegeven in de kleuren van de seizoenen. 

Chinezen tekenen geen kader rond wat ze 
zien. Ze voelen zich deel van de natuur en 
willen zich niet naast de natuur stellen 
door een kader erom te tekenen. 


Hier komen we in een ander domein van de semiotiek, namelijk van de 
culturen. Hierover zullen we verder nog uitbreiden; maar alvast deze noties. 
We hebben eerder gezien dat vrouwen en mannen vanuit hun primaire 
instincten, de omgeving anders afspeuren. De plaats waar men woont en met 
wie je woont, de sociale omgeving, zal ook invloed uitoefenen. Om bij de les 
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te blijven, wij zouden het hebben over oriëntaties en posities. De windstreken 
krijgen de volgende associaties: 

Noord: winter, kleur wit, oude dag, buffel, nacht. 

Zuid: zomer, groen, teenager, coyote, middag. 

Oost: lente, geel en of rood, kind, gouden adelaar, morgen. 

West: herfst, zwart of blauw, volwassenen, beer, avond. [17] 


RECHTS - LINKS. 

De natuur heeft de meeste biologische wezens bedeeld met een zekere redundantie, zodat 
wanneer één functie uitvalt, we nog dezelfde functie ter beschikking hebben. Het minimum 
is twee, en meestal worden die twee componenten samen gebruikt om de functionaliteit te 
optimaliseren. Vier poten worden benen en armen die lopen mogelijk maken maar die ook 
handig zijn in het bewerken van de omgeving. Wanneer één component uitvalt dan kan 
men nog verder functioneren, weliswaar minder efficiënt. Er is een specialisatie ontstaan 
door de evolutie heen van biologische linkse en rechtse componenten. Het duidelijkst is het 
gebruik van onze handen. De meeste mensen zijn rechtshandig. Niet meteen zo 
overzichtelijk is de taakverdeling in onze hersenen. Onze linker helft in onze hersenen 
bepalen andere processen dan de rechter helft. In geval van beschadiging van één helft, 
zorgt de natuur ervoor dat de andere helft de taken geheel of gedeeltelijk overneemt. Dit is 
een tactisch voorbeeld van biologische semiotiek die de kansen op overleven van een 
organisme maximaliseert door bepaalde functies te ontdubbelen. Hoe bepaalde appreciaties 
van waarnemingen door onze zintuigen door de evolutie zijn gegroeid, is niet te verifiëren. 
Wellicht hebben de primaire natuurverschijnselen van opkomen en ondergaan van 
bijvoorbeeld de zon, hierin een rol gespeeld. Feit is wel dat in ons huidig functioneren links 
en rechts een zeer belangrijke rol hebben in genomen. Al rijdt het verkeer naargelang het 
land rechts of links; voor alle landen is de draairichting van de klok gestandaardiseerd. 
Schrijven gebeurt ook van links naar rechts in de meeste gevallen; maar andere culturen 
doen het van rechts naar links of van boven naar onder. 

Je linkerhand uitsteken om iemand te begroeten is onbeleefd. Het hoofd schudden om nee 
te zeggen start van links naar rechts en je zegt ja door het hoofd van boven naar onder te 
bewegen. 

Het valt dan ook niet te verwonderen dat links/rechts en boven/onder een belangrijke rol 
spelen in de semiotiek. 

Links/Rechts in visuele beelden. 

In de compositie van een rechthoekig beeld zal de invulling van de rechter 
zijde van het beeld een grotere aandacht krijgen dan de linker kant. Zelfs in 
een perfect symmetrische opstelling zal de rechter zijde nog steeds 
domineren. Discussies tussen geleerden gaan in dit verband over het feit dat 
we van links naar rechts lezen en het laatste beeld meest invloed heeft; doch 
blijft het een links/rechts appreciatie. 

Een persoon die naar rechts kijkt insinueert de toekomst tegemoet zien. 
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http://www. aber.ac.uk/media/Modules/FM34120/assian ment 05.html 



Linkse hellingen zijn meestal negatief: verdriet, spanning, schrik. Dit kan worden 
gecompenseerd door de lijnen niet strak maar vloeiend te maken met veel krullen. 




Een gespannen toestand kan ook in een verticale compositie, in dit geval wordt het effect 
behaald met harde strakke lijnen. 



De connotaties kunnen ook gevormd worden door de achtergrond. Hier gelden dezelfde 
regels. Voorbeelden uit de cursussen tekenen: 



In deze voorbeelden worden de emoties en karakters aangescherpt door de achtergrond. 
Dezelfde regels gelden voor de behandeling van de oppervlaktes. 
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LINKS/RECHTS IN COMPOSITIES. 


In foto's, film beelden en advertenties zal men bij voorkeur het belangrijkste 
object rechts in beeld plaatsen. Studies hebben uitgemaakt dat de rechterkant 
van het beeld meer biedt aan consistentie, sterkte, accent. 

Wie advertenties ontwerpt begint zijn compositie met de indeling van het blad 



We lezen van boven links naar onder rechts. 

In eerste instantie zal langs deze as de lezer zijn aandacht gaan. Als iets op 
die as ligt, dan zal de lezer daar eerst bij stilstaan. De poster van Smirnoff 
Vodka is volgens dit principe opgebouwd. 



Deze poster is verder interessant om zijn culturele boodschap. De Vodka fles staat in 
dezelfde houding als de militanten, maar overstijgt hen. De Vlag wappert van links naar 
rechts. De overwegende kleuren zijn rood en geel [3]. 

Een hoogst eenvoudige en duidelijke advertentie is de volgende: 
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Wanneer je nu kijkt naar de onder/boven versie, dan merkje toch wel 
een andere inpakt. 






* 


Wanneer de staafjes op één blad worden gepresenteerd: 


1 2 

In figuur 1 blijf je links boven steken terwijl in 2 spring je meteen over naar rechts beneden. 
Bij een samenstelling van vier delen zal symmetrie de eerste indruk inpalmen. Waar 
verschillende symmetrische patronen aanwezig zijn, gaat de dominantie naar die 
compositie waar de beste overall balansen liggen. 



Verschijningen komen steeds van links. Doorheen de middeleeuwen werden de engelen 
steeds links van de schilderij geplaatst. Zelfs in moderne werken gebeurt dit nog zo. 



Sandro Botticelli 



Mario Sironi 
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Een klein voorwerp rechts in beeld heeft een grotere hefboom in het geheel 
dan wanneer het in het midden of links staat. Dit principe wordt veel 
toegepast in advertenties. 

Een voorbeeld is van Mr Proper. 



Uiteraard moet worden rekening gehouden wanneer een cultuur of 
gemeenschap van rechts naar links schrijft en leest, of van boven naar onder. 
Een cartoon in een Arabisch land ziet er dan uit als: 

English vers ion 



Arabic version 



kahflcartoons@arabia.com 

Uit 

http://www.aber.ac.uk/media/Modules/FM34120/assiqnment 05.html . 
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PATRONEN. ASSOCIATIES EN HET ONDERBEWUSTE. 


Een eerste eenvoudig middel om een boodschap te versterken is herhaling 
van de boodschap, het logo of een beeld waarmee men de boodschap of de 
zin wil accentueren. 



http://www.bestadsontv.com/ad/48151/Top-Biq-Ben 


We hebben al even aangehaald hoe het canvas van representatie ons 
onderbewuste kan versterken bij het accentueren van een bepaalde vorm. Een 
goed voorbeeld van hoe de rol van de vormen de geesten kunnen beïnvloeden 
zijn te vinden in de reclame wereld van de sigaretten. Sinds het verbod in vele 
landen om expliciet sigaretten te promoten in advertenties, in films en andere 
media; hebben de sigarettenmerken de kracht herontdekt van de onbewuste 
beïnvloedingskracht van vormen. De typische vormen, patronen of 
samenstelling van de logo's of de sigaretten pakjes, worden verdoken of 
verdrongen gepresenteerd. 

Een paar voorbeelden: 

Het merk Camel doet zich voor in de reclame voor een reisbureau die avonduren reizen 
aanprijst; of ook voor een ontmoetingsbar. 
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Hier is de kameel nog goed zichtbaar, maar nog meer verdoken vormen blijken ook nog 
steeds de associatie te maken. 


Deze techniek van het aanspreken van het Onderbewuste is geen moderne uitvinding. 
De klassieke schilders uit de Middeleeuwen kenden die ook al. 

Recent werd dit ontdekt in het fameuze Lam Gods van de gebroeders Van Eyck. 
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Wellicht is SYMMETRIE de belangrijkste vorm van herhaling. Symmetrie 
biedt een eerste respons van evenwichten vertrouwen. Wellicht komt dit door 
het feit dat we symmetrie overal zien in de natuur. Eenvoudige symmetrie is 
voor in vele domeinen een te eenvoudige structuur die alledaags oogt. Er 
bestaan heel veel uitgebreidere vormen van symmetrie die projectie heten of 
translaties. Perspectief is er een van. 

Het vak spiegelingen is binnen de geometrie en de wiskunde een heel uitgebreid domein. 

De natuur biedt voorbeelden van alle soorten en algoritmen die een bepaald patroon 
omvormen tot een of ander juweeltje van de grootste wiskundige de Natuur. We hebben al 
enkele patronen laten zien bij de behandeling van herhalingen in achtergronden. Om een 
indruk op te doen hoe uitgebreid dit domein van spiegelingen, transformaties, translaties en 
algoritmische manipulaties, kan maar best eens bladeren in een online werk 'Connections' 
van Jay Kappraff http://www.scribd.com/doc/36714904/Connections . 

Van expliciete en impliciete herhalingen hebben we zo net paar eenvoudige voorbeelden 
getoond. Het is hier niet moeilijk om de effecten voor de kijker te begrijpen. Veelal zijn de 
constructies rond patronen veel complexer en de invloed komt dan ook dieper uit het 
onderbewuste. We gaan hier wat uitgebreider op in. 

Ons evolutionaire semiotisch geheugen heeft heel wat patronen genetisch gebrand in onze 
hersenen. Sommige herkennen we meteen zoals wanneer gevaar loert. Wanneer we dit 
uitbreiden, komen we al vlug terecht in de Sociologie. Hier bestudeert men het individule 
en collectieve gedrag van mensen Hoe bijvoorbeeld werken sociale netwerken het meest 
effectief samen? Hoe verspreiden of verdwijnen deze netwerken? Hetzelfde geldt voor 
organisaties in bedrijven en hoe urbanisatie tot stand komt. Architectuur dient in wezen 
ervoor te zorgen dat ruimte verbindingen tussen mensen stimuleert en leidt. Architectuur 
zorgt voor het comfort van verplaatsing. De wetenschapper Nikos A. Salingaros is de best 
bekende referentie bij hei onderwerp van patronen en patroonvorming en de toepassingen 
in de architectuur. 

http://www.scribd.com/doc/56385250/43713174-the-Structure-of-Pattern- 

Lanquaqes 

In dit werk vind je heel wat voorbeelden uitgewerkt, mede een analyse van 
hoe de principes in elkaar steken. Zoals: 

Patronen krijgen de validatie voor een betekenis of een emotie, 
wanneer ze van klein naar groot evolueren. 

Patronen die acteren op een klein gebied leiden bij de mensen tot 
een eerder betekenisvolle reactie. 

De spelregels tussen de connecties bij verschillende patronen zijn 
al even belangrijk als de patronen zelf. 

Ieder complex systeem kent een hiërarchie. 

Er zijn twee criteria nodig voor zingeving: interne consistentie en 
connectiviteit met de buitenwereld. Deze laatste is de 
belangrijkste van de twee. 


130 





7 SEMIOTIEK VAN GENUS OF SEKSE. 


7.1 EROTIEK IN DE KUNST. 

Rechte lijnen en lijnstukken suggereren een nuchtere en directe benadering. 
Bogen en krullen maken omwegen, omcirkelen en zijn daarom indirect. De 
psyche van de man is directer dan die van de vrouw; vandaar dat er snel 
aansluiting komt tussen beide lijnvormen met de psyche van man en vrouw. 

De meest primitieve gevoeligheden van overleven (voedsel en gevaar) kregen 
in ons bewustzijn de dimensies van ruimte en tijd. Een ander archaïsme reflex 
is die van de voortplanting. Onze voortplantingsimpulsen hebben gezorgd dat 
de psyche van de mens vol is gegraveerd met tekens die een seksuele 
connotatie en symboliek meedragen. Het gebruik van tekens met primaire 
seksuele referentie, zijn van alle tijden. Graffiti en kunst zijn meestal verzadigd 
met al of niet expliciete verwijzingen naar de voortplanting. In tijden en 
plaatsen waar puritanisme overheerste, of seks een taboe was, worden de 
erotische verwijzingen subliem gemaskeerd. De meeste tekens stellen directe 
reproducties voor van de geslachtsdelen van man en vrouw. De veel 
verspreidde tekens zijn: de levensboom, vijg, palmboom met noten. 



Uit: The sacred fire: the story of sex in religion' by Goldberg B.Z. 1930. 
uit: 'Secret Symbolism in Occult Art' pl 17 by Fred Gettings 1987. 

Fallus Reus uit: The secret language of Symbols by David Fontana 1993. 



Het yoni beeld als vis voorgesteld, komt in vele Bijbelse taferelen voo. 
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Zelfs het logo van de Katholieke Universiteit Leuven. 

Veroveringen worden herdacht met een obelisk. 

De kerken en kathedralen uit de puriteinse Middeleeuwen staan vol versierd met erotische 
beeldjes. Meestal zijn ze niet opvallend in het overweldigende van de gotiek. Een aantal 
voorbeelden zij: 



Dit zijn reproducties die uit het symbolische van tekens zijn gebroken. Een groot aantal 
tekens is door de eeuwen heen meer representant geworden dan figuratief zoals: 



In posters en cartoons is het directe seksuele nog even present als doorheen de 
geschiedenis. 
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mes Victore USA J.Scorsone. A.Druedina USA 

R.Norouzi Vala Iran Jochen Fiedler Duitsland 


7.2 IMPLICIETE SEKS IN DE RECLAME. 

In de toegepaste semiotiek wordt seksuele connotatie zeer veel gebruikt. 
Meestal zien we het niet expliciet, maar het onderbewuste pikt het op en zorgt 
dat het oerinstinct om te paren in ons brein wordt aangestoken. Uiteraard 
wordt de aandacht dan geleid naar het product dat men promoot. 

Voorbeelden zijn legio. 



Het volgende beeld hoeft zelfs geen manipulaties. 



De nummerplaat begint met sex omgekeerd geschreven. 
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In de damp van de koffie verschijnt een naakte vrouw: 


XAFÉ^HOTO. 

<1 



De reproducties hierboven zijn seksueel geïnspireerd. Hun boodschap is 
rechtuit duidelijk. Echter slaat het woord genus meer op de psychische 
verschillen tussen man en vrouw eerder dan de seksuele passies tussen beide 
seksen. 



Of in logos: 




Voor wie meer wil zie: http://sub-lim.bloaspot.com/ A ndere voorbeelden zijn: 
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7.3 GENUS EN DE MAN VROUW VERHOUDING. 


De voorgaande advertentie introduceert ons in de complexiteit van de 
vrouwelijke psyche. De liefde betekent voor een vrouw iets anders dan voor 
een man. In de afbeelding van het verschil tussen deze liefdes, zal men zien 
dat de attentie van de man is van acteren, terwijl de vrouw zal verschijnen. 
De man richt zich tot haar, de vrouw vertoont zich aan hem. Vrouwen moeten 
zien hoe ze worden bekeken. Haar macht is om zeker te zijn dat ze wordt 
bekeken. Een vrouw dwingt mannen om haar aan te staren. Op die manier 
zoekt ze de man te controleren. 

Als een vrouw aandacht heeft voor iets of iemand, is dit voor haar een 
mannelijke geste. Wat een vrouw zoekt is te zien hoe vrouwelijk de andere is. 
Je zult wel eens een verliefde man zien in een reclame afbeelding, maar de 
verliefdheid van een vrouw zal niet gericht zijn naar een man, wel naar het 
beeld, naar zichzelf of de vrouwelijke context zoals naar een bloem naast de 
vrouw. Een vrouw draagt mooie kleren niet om dat ze goed passen of 
functioneel aangenaam aanvoelen, neen, ze wil dat anderen die mooi vinden. 
Op die manier omvormen vrouwen zichzelf als object (en nemen het dan 
mannen kwalijk dat ze als seks object eindigen). 

Wilt u dit nader bestuderen dan is een duidelijke referentie: 

http://www.thenewsportal.com/frame.asp7urN 

http://www.uvm.edu/~tstreete/semiotics and ads/&rl = subpaqe%2Easp%3Fnode 

%3D216044%26CTitle%3DSemiotics of Advertisinq%2 

De polarisatie van de psyche van man en vrouw doorweeft ons leefmilieu op 
alle mogelijke manieren en verhoudingen. Uiteraard nemen kunst en 
architectuur een visueel deel voor zich, maar ook taal, kleuren en geuren 
kennen hun genus. Het natuurlijke milieu waarin vrouwen en mannen best 
presteren is ook verschillend. 

Vrouwen doen het goed in chaotische omgeving waar hun mu/ti tasking 
eigenschappen volop aan bod komen. Een web spinnen en uitbuiten is typisch 
vrouwelijk gedrag. Sociale netwerken worden beter benut door vrouwen dan 
door mannen. Intuïtie is de muze van alle vrouwen. Vrouwen overtuigt men 
niet met logica maar met een sfeer waarin ze alle kanten uit kunnen, en waar 
achterklap en liegen kunnen floreren. Mannen moeten in een logische boom 
kunnen klimmen. Alles moet voor mannen lineair georganiseerd zijn en 
voorspelbaar te benaderen. 

Echter is niet alles in man-vrouw termen te beschrijven. In het mannelijke 
zitten ook typisch vrouwelijke componenten en de vrouwelijke psyche omvat 
mannelijke karakteristieken. Het best wordt dit geïllustreerd in de Oosterse 
symboliek. 
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7.3.1 DE OOSTERSE SYMBOLIEK. 


In de Oosterse symboliek vinden we het meest expliciet de psyche verschillen 
tussen man en vrouw. Het best bekende symbool is dit van yin / yang. 

d 

Het symbool is een heel speciaal symbool die polariteit en evenwicht 
combineert met de magie van de cirkel. Het mannelijke en vrouwelijke 
hebben elkaar nodig en houden elkaar in evenwicht. In het mannelijke is een 
kern van het vrouwelijke en omgekeerd is ook waar. Het symbool verbergt 
nog meer: het symbool kent ook een oriëntatie gevoeligheid. Probeert u 
maar. Wanneer je nu concentreert op iedere andere versie van rotatie en 
spiegeling van het eerste teken, dan voelt je dat ze niet precies hetzelfde 
suggereren. De dynamiek, links, rechts, en de positie van wit en zwart 
suggereren iets anders. 

De vaststelling dat bij een andere oriëntatie ook een ander gevoel hoort, 
werd door de oud Chinese cultuur uitgewerkt in een nogal mysterieus boek, 
wellicht de oudste Bijbel van de mens, de I CHING of het boek der 
Veranderingen. Dit boek, omschrijft de dynamiek van de menselijke genus 
psyche. Verschillende situaties waarin men zich kan bevinden worden in 
metaforen omschreven en hoe de mensen erop kunnen reageren. De 
metaforen zijn wel niet van deze tijd, maar kunnen zonder veel moeite ook 
worden uitgedrukt in een modernere omgangstaal. 

Het systeem zit als volgt in elkaar. De achtergrond, bodem, basis, of oorsprong; is het niet 
actieve vrouwelijke yin principe en wordt voorgesteld als - . Dit is een onderbroken lijn, 
niet constant. Het wordt ook wel voorgesteld als ' 0 ', wat symbolisch een yoni is, maar 
ook de oorsprong nul of het lege begrip van waaruit wordt opgebouwd. Het is de digitale 
nul. Het mannelijke principe heet yang en krijgt het teken van een volle krachtige 
streep - 

Dit is het actieve principe. Digitaal is dit i of één, met als connotatie van de fallus. 

In het leven is niets constant en alles evolueert in evenwicht waarin het mannelijke 
principe of het vrouwelijke karakter domineert. Eenmaal over zijn hoogtepunt wordt de 
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dominantie overgenomen door de andere component. Het is ook zo dat in het vrouwelijke 
ook een mannelijk aspect steekt en omgekeerd. 

Situaties worden symbolisch voorgesteld als combinaties van de heersende yin yang 
principes als trigrammen of hexagrammen. 

n a tx m 


Gèn (Mountain) Kan (Water) Xün (Wind) 




Zhèn (Thunder) Lf (Fire) 



Dui (Lake) Qién (Heaven) uit Wikipedia. 


De I Ching bestuderen is een uitstekende oefening in semiotiek. Het leert de 
signalen onderkennen in complexe situaties; evenals de kansen en de 
bedreigingen die uit de omstandigheden volgen. In de Westerse denkwereld 
kent men ook een equivalent systeem dat de balans aangeeft tussen 
mannelijk en vrouwelijke psychische aspecten. Echter is de aandacht eerder 
blijven steken in een statische vorm. De stap naar de dynamiek van ons 
handelen, werd niet gemaakt. We herkennen dit hoofdzakelijk in het genus 
die woorden bezitten in vele talen en de vele sociale en culturele regels en 
gedragspatronen. 

Een paar voorbeelden: 'sleutel' is bij ons mannelijk want het is een hard gereedschap dat 
exclusief bestemd is voor één sleutelgat. Dit laat het binnendringen toe; de sleutelhouder 
heeft zich een thuis bezorgd. Een Spaanse sleutel echter is vrouwelijk, het is een 
waardevolle sleuf die best met zorg wordt geborgen. Een 'brug' is in het Nederlands 
vrouwelijk, want ze laat Verbinden' toe. Ze is meestal slank en fragiel. De Spaanse brug is 
echter mannelijk, lang en sterk, licht gebogen. De brug heeft de functie van iets vreemd te 
laten binnenstromen[313 -p70, p!24 Taalalchemist]. 


7.3.2 GENUS IN DE WESTERSE ARCHITECTUUR. 

De statische invulling van een genus opdeling is heel duidelijk in de Westerse 
architectuur. We zijn er zo aan gewend, het voelt zo comfortabel dat we niet 
meer de componenten onderkennen die het geheel smeden. Architectuur is 
een statische vorm van semiotiek die fysisch wordt ingevuld in drie 
dimensies. Het gevoelsorgaan voor architectuur is ons zicht. Muziek is een 
voorbeeld van semiotiek in één dimensie voor het oor. Schrift is een 
voorbeeld van semiotiek in de tijd. 

De Oud Griekse architectuur kent twee periode-stijlen: de Dorische stijl en de 
Ionische stijl. Men spreekt van een stijl, wanneer verscheidene en diverse 
werken en uitvoeringen aanvoelen als dat ze tot een geheel behoren. Binnen 
het geheel moet er een variatie zitten die gevormd worden door 
tegenstellingen. Deze tegenstellingen moeten wel in balans blijven als 
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polariteit of dualiteit. De verscheidenheid kan worden ingevuld door 
bijvoorbeeld contrasten in kleuren, voorgrond- achtergrond, recht -krom, licht 
-duisternis, horizontaal -verticaal, links -rechts. 

Wat in het Oosten yin heet, is in de Griekse architectuur in. Yang draagt de 
term yo. De Dorische stijl valt te associëren met de mannelijke psyche en is 
yo. Alles is recht, groots en waardig. De regels van de kunst worden nogal 
strikt toegepast. 

De Ionische tempels zijn vrouwelijk, kleiner en meer speels en gracieus in het 
lijnenspel. Zo krijgen stijlen ook een genus opdeling. 
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Deze twee Griekse stijlen worden opgevolgd door de Korinthische stijl, waarin 
de Romeinen zich manifesteren als vrijgevochten, niet gebonden, met 
luxueuze verfijningen en verrassingen. Deze kunst staat niet ten dienste voor 
goddelijke tempels. Individuele prestige neemt het recht over om kunst te 
manifesteren. De architectuur en de kunsten drukken aldus niet alleen het 
aspect van genus uit, maar evengoed een tijdsgeest. 

Alle stijlen worden beheerst door het spel van Yo en In. Ze willen ons visueel 
bekoren met overwicht in kracht, speelse elementen, gratie, mysterie enz. 
Kortom in architectuur vindt men alle aspecten terug van ons menselijk 
gedrag en zeker van de genus opdeling. Een voorbeeld uit de natuur van yo 
en in: 



uit Beautifull Necessity van Claude Bragdon. 
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ROMAN CONSOLE.. 
VATICAN MUSÉUM 


In het landschap ziet men In en Yo als: 


11 - 



Een volgende stap in het zien van de semiotische structuren, is de verbinding 
tussen In en Yo of hoe de vrouwelijke en de mannelijke psyche elkaar vinden 
en samen een project realiseren. In de architectuur heet dit de wet van de 
drievuldigheid, the law of trinity. De verticale lijnen worden verbonden 
met de horizontale via bogen. Eigenlijk zegt dit dat de vrouwelijke psyche 
(horizontale lijnen en de bogen) de hoofdrol speelt, terwijl de verticale 
mannelijke component, het majestueuze laat zien. 



Een andere wet is de wet van ' consonance' die harmonie, herhaling met 
variaties betekent. Men zou consonance kunnen vertalen als 'samen 
resoneren'. Herinnert u uit de filosofie van de tijd waariwe hebben gesteld dat 
herhalingen, tijd vormen. Met herhalingen van bepaalde patronen wordt in de 
visuele kunst, het tijdloze gesimuleerd; het is van alle tijden. 
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[herhalingen] 



In wezen zijn deze componenten van de semiotiek niets anders dan wat de 
natuur ons leert. De ontwikkeling van planten gebeurt op microscopisch 
gebied volgens een repetitief procedure die een bepaald patroon genereert in 
functie van de omgeving. Een sneeuw kristal groeit volgens eenzelfde 
algoritme als bij de fractals een computer geneert Wie hierover meer wil 
weten kan best eens een boek lezen van de wetenschapper Stephen 
Wolfram. Dit geeft een ander inzicht hoe de componenten van de semiotiek 
als proces tot realisaties komen. Voeg hieraan nog elementen uit de chaos 
theorieën en je ontdekt een andere wet uit de architectuur namelijk, de 
uitstraling ( radiancè ). In de chaos theorie heet dit punten van attractie. 



We herhalen nog even deze principes uit de semiotiek van de afbeeldingen: 

Een compositie wordt ingeleid door lijnen. Verticale, horizontale, diagonalen 
en kromme lijnen kunnen expliciet of verborgen in de compositie fungeren. 
Lijnen vormen de basis prikkel die verwijst naar dynamiek, rust en aandacht. 
Die elementen brengen karakter in het geheel. 

Lijnen hebben ook een directe functionele taak zoals uitbeelden van 
intrinsieke schoonheid, indeling van de ruimte, afbakening van objecten, 
creatie van symbolen als tekst en logo's. Lijnen vullen de taak in van radiatie 
van het onderwerp en onderstrepen de yo en de yin. 

Het onderwerp van een visuele voorstelling komt uit een achtergrond te 
voorschijn. Deze brengt een boodschap mee uit deze achtergrond of uit de 
context. De achtergrond heeft ook een compositie waarin de texturen een 
gelijkaardige rol spelen als de lijnen. 
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Er is de compositie van de achtergrond en het object dat zich moet 
contrasteren. Basis en object kunnen Yo of In zijn, yin of yang, mannelijk of 
vrouwelijk die kan worden toegepast in een gradatie van expressie. 

Het object zal zich op zijn beurt manifesteren op een gelijkaardige manier 
met componenten Yo en In. 

De verhoudingen waarin de componenten zijn opgebouwd, voldoen aan een 
aantal regels die we als harmonieus zullen aanvoelen. 

De opbouw van de totale compositie gebeurt in een iteratief proces waarin de 
basis componenten worden herhaald rond een punt van attractie, zodat het 
geheel de boodschap uitstraalt. 

Links en rechts worden gebruikt om een dynamiek van groei of afzwakking te 
suggereren. 

Wie zich hierin wil oefen kan best een cursus volgen tekenen. Goede referenties zijn de 
boeken van Andrew Loomis en Harold Speed. 

Een andere speciale categorie van semiotische middelen zijn KLEUREN. 


8 DE SEMIOTIEK VAN DE KLEUREN. 

8.1 DE PSYCHE VAN DE KLEUREN. 

Kleuren spelen een belangrijke rol in de semiotiek van de visuele weergaves. 
Net als met het gebruik van lijnen en textuur, werd veel studie gemaakt over 
hoe kleuren te gebruiken en welk invloeden en effecten ze kunnen genereren 
De kennis van kleuren is theoretisch goed ingevuld. Vertrekkende van drie 
basis kleuren, geel, rood en blauw worden een compleet pallet van andere 
kleuren mogelijk. 
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De basis kleuren geven volgende eerste orde combinaties 



De tweede orde combinaties leiden tot: 



Er is een veralgemeend aanvoelen van de onderstaande kleurenschema's als: 



Een goede synthese tussen kleur en vorm wordt gegeven in de poster van de 
graficus Bradbury Thomson: 
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The Art of Graphic Design 


De taal van de kleuren is een spel met de keuze van de kleuren en 
mengelingen, de intensiteit, de hoeveelheid zwart of licht, schakeringen. 
Sommige kleuren geven samen een harmonieus aanvoelen; van andere 
combinaties zegt men dat ze vechten. De rol van een kleur is anders in de 
voorgrond dan in de achtergrond. Ook de vorm en oppervlakte van de 


142 














gekleurde vlakken, dragen bij tot de gevoelens. Een voorbeeld is de hierboven 
weergave van warme en koude kleuren. Je merkt het gebruik van lijnen, 
bogen, cirkels, vierkant en opstaande driehoek die de psyche van de kleur 
versterken. 

De psychologie van de kleuren is geen eenduidige wetenschap. Er zijn een 
aantal algemene waarderingen die gangbaar zijn zoals zwart is droevig en 
mysterieus; wit is onschuldig en staat voor zuiverheid; blauw is een hemelse 
kleur, rood is agressief en maakt bang; oranje maakt assertief; groen brengt 
rust en aanvaarding. Deze associaties zijn niet sluitend en hangen af van 
cultuur en individu. Een wat veralgemeend overzicht komt uit [3]. 


KLEUR KLEUR INVLOED 

SYMBOLISCHE BETEKENIS 

ROOD Activering, warmte, liefde 
agressie, 

Liefde, revolutie, furie, 
extravert, verwittiging. 

ORANJE Vreugde,, extravert 
vitaliteit. 

Vuur,warmte,genot,de zon, 
Aanmoedigen,activeren 

GEEL Stimuleert,logische denken 

Laf,vals,ziek, vitaliteit. 

Vreugde. 

GROEN Kalmerend, harmonie, 

Sterkte, zelf controle. 

Hoop, vernieuwing, fris, jong 
onrijp, jaloers. 

Koel, verfrissend, kalmerend. 

Koel, fris, eeuwig. 

BLAUW Concentratie, absorptie, rust 

spiritualiteit. 

Droefheid, melancholie, relaxatie 
kwaliteit, stabiliteit., 

PURPER Onrustig, nerveus, vrees, 
Depressie. 

Storm, plechtig, spiritueel, mysterieus. 

ROSÉ Stress, depressie, intuïtie. 

Niet realistisch, fantasie, 

WIT Oppeppend, leegte. 

Zuiverheid, vrede, onschuld, gevoelig. 

GRIJS Depressie, balans, elegantie. 

Droefheid, verveling. 

ZWART Pessimisme, depressie. 

Rouw, duivels, depressie. 

BRUIN Stagnatie, stabiliteit, veiligheid 

aarde, grond, veiligheid, welzijn 
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De taak van kleuren beperkt zich niet alleen tot het scheppen van gevoelens 
[2]. Kleuren krijgen in vele gevallen een duidelijk communicatieve rol 
toebedeeld. Kleuren geven aan mensen, plaatsen en omstandigheden een 
specifieke connotatie. Men spreekt van een groene golf; de roden tegen de 
blauwe partij; zwart zien van ellende; een rood stoplicht; de driekleur 
groeten; het BMW blauw; de kaart is correct ingekleurd; een rode kaart 
trekken; oranje boven; in kaki uniform; rode financiële resultaten; de rode 
loper uitrollen; groen van jaloersheid; groen achter de oren. Diverse 
culturen houden aan bepaalde kleur conventies zoals zwart bij boetedoening 
en droefheid, roze voor meisjes en blauw voor jongens, gouden letters, 
paars habijt, de kleuren van de jaargetijden. Kleuren vormen in een cultuur 
een sociale code. 

Het inkleuren van onderdelen of componenten laat details zien en 
vergemakkelijkt de analyse van een compositie. Bij grafische voorstellingen 
is het de verhouding tussen de componenten van het beeld van groot 
belang. Bij kleuren bestaat een vereiste dat ze aanvullend zijn, soms 
moeten ze contrasteren of accentuerend, milderen of verdoezelen. De 
differentiaties in kleuren 'voelt' onmiddellijk aan. 

Wil je nu proberen dit aanvoelen te omschrijven, dan merk je meteen dat dit niet 
gemakkelijk blijkt. Bij het zien van bepaalde kleuren zullen we eerder opwekkende 
termen gebruiken als helder, schijnend, vrolijk, charmerend. Om de kleuren zelf te 
omschrijven, zullen we meestal termen gebruiken die zelf niet gedefinieerd zijn zoals: 
doorzichtig of opaak, nat of droog, stimulerend of sedatief, ver of dichtbij. Toch zijn de 
inzichten in kleuren is zeer uitgebreid en zelfs goed genormaliseerd. 

De basis opzet en classificatie van de kleuren gebeurt met de termen: primaire, 
secundaire, tertiaire kleuren. Men spreekt over contrasterende kleuren en 
complementaire kleuren, additie kleur-mengingen en subtractieve samenstellingen. 

De nuances binnen een kleurengroep worden gestandaardiseerd in de HTML classificatie. 
Roos kan hierin zijn: roze, lichtroos, acaciaroos, dieproze, middenviolet rood. Zo komt 
men tot honderden benamingen. 

Men kan de kleuren ook wiskundig uitdrukken in coördinaten van de basiskleuren. Een 
andere opdeling die ook driedimensionaal is, gebeurt in tinten, verzadiging en 
helderheid. Al deze classificaties zijn vooral bedoeld om de communicatie, het bewaren 
en de reproductie van de kleuren veilig te stellen. Ze helpen echter niet om de creativiteit 
te verhogen. Het genereren van de effecten van kleuren op mensen is nog niet 
programmeerbaar. 

Kleuren worden dubbel gebruikt: direct om een sentiment op te roepen en 
associatief waarbij een metafoor een rol uitdrukt, zoals bloedrood. 

Toch is het niet de kleur zelf die de belangrijkste boodschap doorgeeft; het 
zijn de relaties van de kleuren onderling. Cézanne schreef ooit dat er geen 


144 



lichte of donkere schilderijen worden gemaakt; men creëert enkel relaties 
tussen kleur toonaarden. 

Een goed voorbeeld van het juiste gebruik van kleuren in informatie 
ontwerp komt van professor Edwart Tufte. 



SALES 



Het rationele is aan de blauwe zijde van het spectrum, de verkoper doet het met de 
warme kant van de relaties. Merk ook op dat het klassieke rollenpatroon van man vrouw 
wordt omgekeerd. Wetenschap staat boven het normale warmte gevoel die geassocieerd 
word met het vrouwelijke en het rationele van het mannelijke. 

Uit http://www.theiurvexpert.com/2011/11/ 


Een goed voorbeeld van het gebruik van kleuren in logo's is van de gekende graficus 
Saul Bass. Let op de volgorde die aandacht trekt aandacht zonder dat het meteen te zien 
is dat de volgorde verschilt. 



Er zijn nog een aantal andere psychologische bemerkingen te maken bij kleuren. Een 
aantal goede inzichten komen uit ref.[9]. 

De eerste indruk van kleuren mengelingen geeft niet meteen een resultaat af. De eerste 
reactie die men heeft bij het zien van een kleurenpallet is het zoeken naar een beeld. 
Wanneer men zich afwendt van de kleur, zal het oog de eerste indruk meteen vergeten 
en achter zich laten. Het is alsof kleuren maar rijpen als ze de indrukken van de andere 
zintuigen kunnen integreren. Kleuren vragen om een reuk; zo spreekt men al eens van 
geurende kleur schakeringen. Kleuren willen fysiek aanvoelen: zacht roos, staalhard 
blauw, ruw bruin, gekorreld oker. Nog meer dan met de vormen, kunnen kleuren op zich 
zelf niets betekenen. Ze hebben vormen nodig en andere kleuren om enige betekenis te 
kunnen ontwikkelen. 

Het is ook zo dat bepaalde vormen, kleuren versterken of zelfs hun 
sentiment kunnen annuleren. Zachte en diepe kleuren komen best uit in 
ronde vormen. Een driehoek spreekt het meest in heldere kleur als geel en 
rood. 
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Wanneer we de dichotomie van de kleuren in kaart brengen, samen met de 
volgorde in dominantie wat betreft de insinuaties, krijgt men een volgende 
indeling: [9]. 

A 1 Warm Koud 

Voorbeeld: geel blauw 

Horizontale bewegingen: 

Naar de toeschouwer toe zoekt fysiek contact. 

Weg van de toeschouwer zoek spiritueel contact. 



Extrovert 



A 2 


A 3 

A 4 


Licht 

Wit 

Vernieuwt 

Geboorte 


Donker 

Zwart 

Veroudert 

Dood 


Rood Groen 

Actie, beweging rust, afwachtend 


Oranje Violet 

Het actieve van geei in rood Het passieve van blauw in 

rood. 
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Een goede synthese van wat we tot nog toe hebben uitgeklaard bij het visuele in de 
semiotiek vindt men bij Jacques Bertin en Edward Tufte. 

Hoe het oog functioneel kijkt wordt geïllustreerd is het volgende schema van Bertin: 



Voor een voorbeeld van kleuren die goed bij elkaar horen zie eens Stefan Arteni 
'Painting, Image, Likeness. 



Voor praktische toepassingen en snel en efficiënt eigen kleur keuzes te maken, kunt je 
best de volgende website raadplegen: http://colorschemedesianer.com/ 

Een aantal voorbeelden uit de kunst waarin verschillende semiotische regels werden 
toegepast, gaande van kleuren management (complementair, analoog, afgeleid 
complementair, compositie, canvas geometrie, enz.) 
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Colour Schemes 

Triadic Split complimentary 




Balance 


Symmetrical 


Asymmetrical 



Dit is een combinatie van het canvas van BASIS GEOMETRIEEN en KLEUREN. 
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Voorbeeld van een compositie met kleuren verhoudingen, patronen, vlakindeling, lijnen: 
Van Gogh 


Vasily Kandinsky 

We sluiten het hoofdstuk over de semiotiek van de kleuren af met een plaatje 
die de synthese maakt tussen kleuren en vormen om emoties op te wekken. 




Ik ben 

gelukkig... 


... Alle kleuren 
betekenen dat 
ik wil spelen. 


Uit: 


http://www.slideshare.net/ioansloo/bwx 
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8.2 VOORBEELDEN VAN DE SEMIOTIEK VAN KLEUREN EN VORMEN 
BIJ DE NATIONALE VLAGGEN. 

Een goede oefening in semiotiek is de studie van de vlaggen van staten. Dit 
zijn semiotische uitdrukkingen waarin meestal verschillende symbolen worden 
geconcentreerd. 

Een vlag op zichzelf speelt verscheidene semiotische functies. Ze staan symbool voor een 
staat, en kunnen worden aangewend als herkenningsteken, vertegenwoordiger van een 
natie bij alle mogelijke occasies. Het bestuderen van de nationale vlaggen vertelt veel van 
de naties zelf, de cultuur die ze vertegenwoordigen en de geschiedenis van het land. 

De officiële vlag van een natie is rechthoekig. Er worden wel afgeleide vormen gebruikt in 
de vorm van wimpels als driehoeken of linten; meestal is dit als opsmuk. 

De rechthoek duidt op een rationele afspraak: een natie kent grenzen en wordt 
onderworpen aan een strikte structuur, organisatie en spelregels. De kleuren spelen steeds 
een duidelijke rol of refereren naar een cultureel of sociologisch element. Dit geldt ook voor 
deel figuren binnen de vlag. Het is ook zo dat de betekenis van een kleur verschillend is in 
andere culturen. 

Er zijn verschillen tussen vlaggen uit Oosterse landen en Westerse naties. 

Uiteraard zijn dit veralgemeende kenmerken die ook wel uitzonderingen kennen. In het 
Oosten vindt men meestal ronde vormen vertegenwoordigd in de emblemen of in de 
opbouw. Geel en rood zijn typisch Oosterse kleuren. Groen duidt op muslim naties. De 
sterren zijn gecentraliseerde macht (o.a..communisme). In de vlag van China is de grote 
ster de Partij en de kleinere de arbeiders, boeren, vaklui, staatsbedienden. Heel expliciet is 
Zuid Korea met de yin yang symbolen en de I-Ching evenwichten. 

Een aantal vlaggen uit Oosterse landen: 




Asian associatie 



Zuid Korea 




Noord Korea 



Bangladesh 
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9 BEELD EN TEKST. 

Beelden worden al eens gecatalogeerd in -wat hun functie doet: een perceptie 
beeld, een actie beeld en een affectie beeld. In de praktijk is het steeds een 
combinatie van de drie functies. Men kan ook interpreteren dat beelden 
informatie overbrengen. Dit biedt de mogeljkheid om twee actie-velden te 
onderkennen waarop kan worden gewerkt. De zender of de scheppende zijde 
en de ontvangende kant. Dit speelt zich duidelijk af in de huidige 
maatschappij. De scheppende zijde waarvan de media de grootste speler is, 
en de ontvangende zijde van de massa consumenten. Dit zijn twee groepen 
die door het imperialisme van de tekens werden ingepalmd. Aan de 
scheppende zijde zijn er de tactieken om de boodschap over te brengen. 

Deze verschillen naar gelang het medium dat wordt gebruikt. 

Fotografie heeft van het begin van zijn bestaan de richting van de kunst 
gekozen. Dezelfde principes als bij het tekenen vinden we hier terug. 
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Film heeft als drager een opeenvolging van beelden die fungeert als een tekst 
die drager is van een boodschap. De boodschap is een metaforische spiegel 
van het Ieven[i0]. We beleven iets dat een ander ons voorhoudt. 

Kunst en metaforen zijn de invalshoek waarlangs de semiotiek de boodschap 
bij de mensen wil brengen. In de meeste gevallen zijn er weinig beelden die 
niet voorzien zijn van nog een ander communicatie midel. Nochtans bieden 
foto's en stomme film bijvoorbeeld, meer mogelijkheid om zelf een eigen 
boodschap of zin te bieden. Veelal dringt de auteur zijn eigen zienswijze op of 
wil die alvast versterken voor de kijker. Dit gebeurt met tekst, met klank of 
met beide. De rol die deze andere media krijgt, kan dominant zijn of gewoon 
aanvullend of als achtergrond dienen om een bepaalde sfeer te creëren. 
Nochtans is een juiste dosering van beeld en tekst belangrijk wil men de 
boodschap effectief overbrengen. Een belangrijke vraag binnen de semiotiek is 
te begrijpen of tekst en beeld in combinatie, dezelfde rol spelen als in het 
geval ze de exclusieve taak krijgen. Algemeen wordt wel aangenomen dat bij 
enkel beeld materiaal, de inhoud van de boodschap vager blijft dan wanneer 
een verbale tekst wordt gebruikt. Aanvullingen met een bijkomend medium 
krijgt veelal de taak van illustratie, detail uitleg, complementaire boodschap, of 
een toelichting van wat wordt bedoeld. Visuele illustraties bij een tekst maken 
metaforen levendig of laten een verhaal beleven. 

Net als in de architectuur, voelt men al snel aan of beide presentaties in 
evenwicht zijn. Een complete breuk in de beide boodschappen choqueert 
meteen. Dit werd duidelijk geïllustreerd door Rene Magritte 's werken als 'ceci 
n'est pas une pipe'. 

Om te oefenen in de semiotiek van beeldmateriaal kan men vooral leren van 
de extremen. Een voorbeeld van hoe de boodschap totaal niet overkomt, is 
een poster die ooit werd gebruikt om de aandacht te vestigen op hebzucht. 


Wh at does 
posscssïon 
meantoyou? 



-)% ofour population 
okvn 84^ ofour \veakh 


De tekst bij deze foto: 

Wat betekent 'bezit' voor u? 7% van de bevolking 
bezit 84% van onze welvaart. 
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De bedoeling van de kunstenaar Burgin is duidelijk een boodschap voor betere verdeling 
van de welvaart. De gebruikte visuele metafoor zuigt alle aandacht weg: het is het beeld 
van liefde en verbondenheid tussen individuen. De bedoeling van de auteur was eigenlijk 
aandacht te trekken door zwart wit relatie te presenteren, maar het vrouwelijke, de liefde 
over grenzen houdt de aandacht vast en de kijker staat niet eens stil bij de tekst. Uit [7]. 


In presentaties is het belangrijk het evenwicht tussen het grafische en de 
tekstuele boodschap te houden. Een minder goed voorbeeld is de volgende 
grafiek van het waardeverloop van diamant over een bepaalde periode. 



Opnieuw wordt men afgeleid door het vrouwelijke aspect. 

Een referentie in het ontwerpen van informatie, is de Amerikaanse professor Tufte. 


Tekst en vormen kunnen ook versterkend werken. In de grafische kunst heeft 
dit tot nieuwe disciplines geleid van typografische kunst. 

Een reeks voorbeelden hiervan: 
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seniors mmwge 

F a mÉ oa M©IHER„«, 

uit [8], 


shop 

van StefanKantscheff uit [8]. 
een advertentie voor een 



product tegen kaalheid. De groene kleur insinueert dat dit 
een natuurlijk product is. 


amazon.com 

merk de pijl a -z 



de wijsheid van de uil en de actie met de handen. 


■ ' 1 1 

lees 'Brand Union'. 



artificiële intelligentie. 


Er zijn ook voorbeelden waar de relatie met voor en achtergrond de belangrijkste rol 
spelen zoals in 
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■ ■ 1+1 van Pat Hughes and Steve Quinn 


auteur ? 


t 

BabySleepSafe 


TWIIOS 


In al deze voorbeelden spelen de wetten uit de Gestalt theorie. 

Typografie is een belangrijke kunst geworden bij het ontwerpen van logo's 
voor bedrijven en organisaties. In het logo wil men zo gecondenseerd als 
mogelijk, de visie en de waarden van het bedrijf voorstellen. Een paar 
voorbeelden: 


Mobil 


©<||<2 


O Ia 

CïtyDïrect 

is een voorbeeld van Thomas Geismar. 


Bij de beoordeling stelt men de vragen: voelt alles harmonieus aan of worden 
elementen geprovoceerd door te breken met verhoudingen? Hoe is variëteit 
en eenheid opgedeeld? Zijn er herhalingen en wat effect duiden ze? Zijn er 
expliciete symbolische boodschappen of insinuaties of bedoelt men een 
verhaal? 

Ideografische werken krijgt een verlengstuk in logograf ie, waarin grafiek, 
boodschap en merk of product, wordt gecondenseerd in een logo. Vaak wordt 
ook de naam van het merk gevormd uit stukken van begrippen of 
samenvoegingen van product kenmerken. Voorbeelden zijn Ultraüght, 
Fruitopia (fruit+utopia). 


* 


Associaties in het logo is bijvoorbeeld . Het konijn is een vrouwelijk 

symbool, gekend voor viriliteit, aaibaar, zacht en knus. In de grafische 
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structuur kan men een XYZ onderscheiden met X van sex wat voor Y eindigt 
in Z. [!0-p303] 


Semiotiek uitleggen en analyseren is niet bedoeld als een vorm van 
kunstcritici. De laatste wil een waardering geven en een dialoog openen. De 
semioticus is op de eerste plaats een technicus die technieken beheerst om 
een boodschap te laten opmerken. Men kan creatief omgaan met zowel beeld 
als met tekst. Een paar goede voorbeelden komen uit 

http://www.scribd.com/doc/71290253/Visual-vs-Verbal-Strvtellina 


Lego 



Qw-BlueMotion rongo comb i noo 
l ightor matoria l o, onhancod 
aorodynam i cG! oconom i ca l onginoe 

and tyroo that crooto l ooo fr i ction, 

wh i ch saves you fuo l and can 
roduco your tax , wh i ch moane you 

w ill havo moro money. 



Nog een aantal voorbeelden van hoe aandacht kan worden getrokken door scheve 
verhoudingen in te bouwen. 




De ijsbeer als icoon die moet waarschuwen tegen de opwarming van de aarde. 

De Nederlandse vlag. Het water stijgt en het symbool van Nederland, de vlag, dreigt in 
zijn essentie te verdwijnen. 
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Nog een aantal voorbeelden van hoe aandacht kan worden getrokken door scheve 
verhoudingen in te bouwen. Zaken die je niet verwcht trekken steeds de aandacht: 



Evenals' eenvoud': 


open 25 hours 




25 uur open per dag. 



Noem eens vlug een 'soft drink'. 
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In de bovenstaande posters is de boodschap steeds gewild. Niet altijd is de boodschap zo 
expliciet bedoeld. Vooral binnen de fotografie vindt men combinaties van technieken en 
gradaties van zingeving of manipulatie. Er zijn trouwens vele bedoelingen mogelijk. 

Eigenlijk is een foto een ' één - één ' weergave van wat we zien. 

Echter staan foto's zelden op zich zelf, buiten kunstfoto's en familie kiekjes of een reis 
rapportage. Weinig foto's worden gemaakt zonder boodschap. In de media wordt de foto 
meestal vergezeld van een tekst in een artikel en zit de boodschap in de tekst en het 
plaatje is ondersteunend. Doch is steeds een foto een menselijk activiteit en mensen 
hebben altijd een bedoeling. Op de familiefoto wil men er goed uitzien. De fotograaf heeft 
ook zijn voorkeur van het moment, en aandacht voor een of ander element. Een foto in de 
simpelste vorm, een rechttoe-rechtaan kiekje is een analogon [5]. 

Een fotograaf zal meestal zelf een connotatie toevoegen aan zijn foto. Keuze van detail, 
belichting, kleur enz., brengen hier de nodige connotatie. Op die manier schept de fotograaf 
een boodschap met een code. Meestal krijgt men beide semiotische versies in één foto: een 
analogon zonder code en een code al of niet expliciet. 

Nu we toch volop in de reclame wereld beland zijn, biedt Semiotiek nog een 
paar interessante hints die we ook eerder hadden kunnen geven bij de Logo's. 
Bepaalde studies zullen symmetrische logo's en designs als 'meer' esthetisch 
waarderen dan asymmetrische logo's. Zie hiervoor die het volgende voorbeeld 
geeft: 

http://hbr.orq/2010/12/research-watch-what-does-vour-loao-really-tell-consumers/ar/l 

w o.* 

7MC 

SYMMETRICAL - FEflCEtVED A'S ETHICAl 

<i> a m 

ASHfMMETfllCAI. = FERCE1VED AS UNETHICAi. 



Uiteraard zijn dit soort appreciaties nooit echt wetenschappelijk te 
verantwoorden. Doch als men kijkt naar welke budgetten jaarlijks worden 
besteed aan reclame, dan mag men wel terecht de vraag stellen of dit wel 
iets bijbrengt. Dit is een doorlopend studie onderwerp waarop eigenlijk nog 
nooit een antwoord is gegeven. Een goed werk die aansluit met mijn verhaal 
over Semiotiek in dit boek, kom van Werner Reinartz en Peter Saffert in 
Harvard Business Review en legt de verbinding tussen creativiteit e n 
effectiviteit in reclame. Zie: http://www.scribd.com/doc/l62427988/Advertisinq 


Gezien de waarde van dit werk heb ik een infografische verwerking als 
samenvatting gemaakt en de conclusies samengevat. 

Er zijn verschillende elementen die bijdragen to het succes van een 
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advertentie. Sommige componenten trekken aandacht, andere veroorzaken 
een afstotend effect. Geen enkel element is dominant en het succes komt 
van de toegepaste mix. De elementen die werden bestudeerd zijn: 

Originaliteit/ wordt er iets origineels gebracht? Iets dat niet eerder 
werd bedacht. Iets uniek. 

Uitwijding ; wordt voldoende uitleg verschaft die bij de correcte 
context hoort? 

Artistiek/ wordt het ontwerp artistiek geapprecieerd? 

Synthese: vindt men alles wat essentieel is terug in de advertentie? 
Flexibiliteit/ wordt de advertentie eenduidig gelezen of zijn 
verschillende interpretaties mogeiijk? 

Op de grafiek betekent + dat de elementen een positief effect hebben op de 
aantrekkingskracht van de advertentie en - negatief dat het element contra 
poductief werkt. 

O ORIGIN ALITV 




FLEXI BILITY 


Deze info-grafische voorstelling betekent in woorden uitgedrukt, dat een 
goede advertentie origineel moet zijn, genoeg uitweiden zodat de boodschap 
klaar staat in het geheel of de context. De advertentie hoeft geen kunstwerk 
te zijn en moet ook niet alles vertellen. De advertentie mag zeker geen 
dubbelzinnigheden laten zien zodat meerdere interpretaties mogelijk zijn. 


Het volgende plaatje laat zien hoe het de combinaties zijn die de doorslag 
geven om de juiste aandacht te scheppen. Het is daarom verstandig nog 
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eens grondig de semiotiek van de kunst door te nemen. Hierin zitten alle 
elementen die een ontwerper van een goede advertentie nodig heeft. In feite 
geldt dit niet alleen voor advertenties, ook een goede presentatie of etalage 
vraagt dezelfde benadering. 


RELATIVE INFLUENCING COMBINATIONS 
ON AD EFFECTIVENESS. 

in combination with 

A RUSTIC and ELABORATIDNS are the 

best yiE-lding ingiedieirts of ad's. 



FLEXIBILITY does not yield which is 
even re info reed when combined with 

A RTISTIC compoEÏtion. 


Een ander medium die de kracht illustreert van beeld en tekst zijn CARTOONS. 
Cartoons zijn een kunst die lang ondergewaardeerd is gebleven. Nochtans als 
discipline van semiotiek, is die grafische kunst zeer interessant. 

De referentie hier is Scout Mc Clout en het boek 

http://www.scribd.com/doc/39956535/Understandinq-Comics-The-Invisible-Art-Scott- 

Mccloud 


In dit boek wordt heel duidelijk gemaakt van hoe semiotiek in elkaar steekt. 

De meeste componenten van de visuele semiotiek die we in de vorige 
hoofdstukken hebben uitgelegd, komen hier systematisch aan bod. 

Cartoons zijn wellicht het meest direct in het expliciet maken van de bedoelde 
boodschap. Een cartoon die niet meteen een emotie of een sympathie, apathie 
of gevoel opwekt, is mislukt. Een cartoon werkt als een vacuüm waarin onze 
persoonlijkheid wordt binnen gezogen. De semiotische middelen worden direct 
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en eenduidig toegepast, zoals ruimte en tijd . Eerder hebben we geleerd dat 
filosofisch gezien, een gevoel ontstaat door een samen knijpen van tijd en 
ruimte. In een cartoon worden de ruimte fragmenten gebruikt als tijd, en de 
tijd wordt als ruimte fragmenten voorgesteld. 


cT3 l -' 



De aandacht, connotaties en suggesties worden geschapen door de vorm van 
de fragmenten, de grootte, de plaatsing in het kader. Hier gebruikt men het 
principe uit Gestalt dat onze geest altijd een continuüm zoek bij deel- 
representaties. 

- Dynamiek, karakter, gevoelens worden door het gebruik van lijnen, 

oriëntaties, contrasten enz., getoverd. 

- Achtergrond en de objecten: Objecten krijgen een personalisatie. De 

koplampen van een auto worden ogen. Zo wordt de omgeving r 
echtstreeks betrokken in het uiten van gevoelens. Onze identiteit en onze 
eigen psyche creëren we zelf door associaties met objecten uit onze 
omgeving. 

- Dit maakt het gemakkelijk om zelf iconen te scheppen. De taal van de 

cartoons is in de eerste plaats een communicatie met iconen. Meer 
nog, onze globale maatschappij heeft een nieuwe algemene taal 
ontwikkeld gebaseerd op iconen. 



161 









































- Een ander semiotiek-component dat volledig wordt benut in de cartoons is 

de fysiognomie: de gezichten zijn de belangrijkste dragers van de 
emoties en het zijn de gezichten die ons de volledige cartoon in de 
ban zullen houden. Een mening of een boodschap wordt versterkt door 
eliminatie van ballast. Men een paar pennentrekken wordt het karakter 
en de emotieduidelijk gemaakt. 

- Door de simplistische manier om gezichten te gebruiken als de 

belangrijkste communicator, is de balans met woorden ook gemakkelijk 
te leggen. 



y 

d 

o 


O 

GROTE HOEVEELHEDEN DATA. 

o 

In bovenstaande beschrijvingen hebben we vooral het accent gelegd op het 
creatief overbrengen van een boodschap die de aandacht moet opeisen. 

Een ander boeiend gebied in de grafiek is het voorstellen van grote 
hoeveelheden gegevens, om van hieruit de juiste boodschap mee te geven. 
Het grootste probleem in communicatie is dat de ontvanger niet noodzakelijk 
de boodschap inhoudelijk leest zoals de zender bedoelt. Een belangrijke 
oorzaak hiervan is dat woorden veel betekenissen hebben in functie van de 
context waarin ze worden gebruikt. Een goed voorbeeld van grafische 
voorstelling van de betekenis van woorden, vindt u via: 

http://www.visuwords.com/7word 

U kunt bijvoorbeeld de oefening maken met het woordje 'sign'. 

Een andere bibliotheek is te vinden op: http://www.visuaithesaurus.com/ 

Deze nieuwe wereld binnen de grafiek is een bijzonder krachtig educatief 
middel die snel opgang maakt in vele gebieden zoals datamanagement, 
communicatie, marketing, management, onderwijs, cognitieve 
wetenschappen. Een voorbeeld van hoe deze methode worden gepresenteerd 
is uit Wikipedia: 
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Start- image 

Clarity Center 




print 

case UPPER and lowe r 

lines _ - rnr | central lhicker ^“ 

—- smganisea ^ more important 
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Jess important 


Voor wie dit gereedschap effectief wilgebruiken, is opnieuw de gedegen technische kennis 
van semiotiek vereist. Iedereen wordt in zijn vakgebied geconfronteerd met het maken en 
geven van presentaties. Dit is op zich zelf al een discipline geworden die veel creativiteit 
vergt. De taak is om de boodschap eenduidig en klaar te presenteren. 

Een goede referentie die jelaat zien hoe een effectieve voorstelling er uit ziet kan best bij 
professor Tufte: http://www.edwardtufte.com/tufte/ 

Een voorbeeld over zelfmoorden over leeftijd, genus en ras uit: http://thesocietvpaqes.org 


Age 26-39 

21 DEATHS 
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10 SEMIOTIEK VAN DE FYSIONOMIE. 


Onze fysionomie is één van de mogelijkheden van niet-verbale 
communicatie. Het grootste gedeelte van onze communicatie, zelfs tot 80% 
gebeurt niet verbaal. Hieronder vallen: aanraking, reuken smaak, stilte en 
geluiden, gelaatsuitdrukkingen, gebaren en houding, hoe we ons kleden. 
Fysionomie van het gezicht en de lichaamshouding sluit nauw aan bij wat we 
eerder al hebben geleerd in de semiotiek. Een belangrijk deel van de niet- 
verbale teken-reeks, is cultureel bepaald, een andere deel is universeel en 
krijgt daarom zijn plaats in de semiotiek. 

We hebben eerder uitgeweid hoe de basis geometrie-patronen een canvas 
vormen waaruit ons onderbewustzijn bij het observeren van een beeld, een 
spontane appreciatie put. Wanneer dit beeld mensen bevat wordt de reactie 
nog iets scherper gesteld. We zoeken meteen een link met onszelf. Deze 
onderbewuste reflex hebben we door de evolutie in ons DNA opgeslagen. Het 
is logisch dat de observaties uit de fysionomie van een persoon een zeer 
expliciete rol speelt. De lichaamshouding geeft signalen en vooral het gezicht 
zal de boodschap verder verfijnen. 

Net als in de architectuur, zullen in eerste instantie de proporties en 
verhoudingen van de totaal figuur, de basis leggen voor een eerste 
appreciatie. Dit geldt ook voor het gezicht. Het gezicht straalt een totaalbeeld 
uit van de ethiek, moraal en het intellect van de persoon. De 
gelaatsuitdrukkingen van een persoon zijn het belangrijkste communicatie 
middel van iemand. Het ontcijferen van het alfabet van de 
gelaatsuitdrukkingen is echter niet eenvoudig. Dit is geen exacte wetenschap 
met één - één relaties. Schopenhauer schreef ooit dat het gezicht een meer 
compleet en grondiger beeld weergeeft van een persoon, dan zijn 
gesproken taal. Net als het canvas van de basis geometrische vormen een 
boodschap inhouden; zo ook, wanneer we iemand aankijken, zullen we steeds 
een melding meekrijgen over de persoon. Veelal is die indruk niet meteen 
onder woorden te brengen; toch worden we er zeker door beïnvloed. We 
stappen meestal snel overheen het zien dat iemand een scherpe neus heeft, 
een rond voorhoofd of groene ogen. We zoeken iets anders wanneer we een 
persoon observeren. Toch spelen de fysionomie aspecten een belangrijke rol in 
het vormen van een mening over de persoon. Meestal krijgt men een indruk 
over de gezondheid van de persoon, zijn esthetische kant als lelijk of knap, 
ruw of verfijnd, en atletisch of zwak. Het ras waartoe de persoon behoort, zal 
ook een bijdrage leveren in de beeldvorming van de intellectuele en of morele 
capaciteiten van iemand. Duidelijk heeft een gelaatsuitdrukking een 
semiotische functie. 
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Semiotiek is actie gericht. Wanneer we iemand observeren proberen we 
meteen empathie op te wekken; of we sturen het signaal dat we verder 
contact te willen, of we wachten af tot er bijkomende signalen worden 
begrepen. Iemand die uitnodigt of beveelt, zal zijn ledematen spreiden. 
Wie afwijst, gereserveerd is of onderdanig, houdt de ledematen bijeen. 
Iemand die zich compleet wil afschermen of verdedigen zoekt zal een 
minimaal volume aannemen en krimpt ineen. 



We erkennen gemakkelijk de gereserveerde of kritische houding wanneer 
iemand de armen kruist, en achterover leunt. Minder gekend is de truc om te 
weten of iemand open en eerlijk is in zijn communicatie/ Bijvoorbeeld bij 
onderhandelingen of een onderhoud, geeft kijken naar de benen van de 
andere belangrijke informatie. Iemand die de voeten tegen elkaar houdt, geeft 
een signaal dat die persoon niet open is of eerlijk in zijn gegevens. 

Ook hier wordt een eerste indruk gecreëerd door de basis geometrie, waarvan 
we in vorige hoofdstukken al voorbeelden hebben gegeven. 



De driehoek maakt autoriteir en dominant, een vijfhoek geeft macht, een 
vierkant en rechthoek tonen vast(beraden) en grondvast en wanneer gedeeld 
in twee driehoeken, is de boodschap afzetten. 

Een andere oefening bestaat erin de basis geometrien te vinden in 
lichaamstaal. 
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Volgend plaatje is een compositie waarin de xx lijnen duidelijk zijn samen met 
de dominante veelhoek. De dame zit links en kijkt naar rechts in de verte. De 
blik van mijnheer is op haar gericht. 



De figuren zelf spreken de kijker aan volgens een specifieke volgorde van 
attractie: 

De volgorde van wat we observeren bij de waarneming van de fysiognomie 
zijn: 

- Het gezicht, de nek, armen en handen, de romp en dan de 
onderste ledematen. 

De proporties en de samenhang van de ledematen geven een algemeen beeld van 
gezondheid, dynamiek en het evenwicht bij een persoon. Bij dwazen en simpele van 
geest is het alsof de ledematen geen samenhang hebben. Alles zit los en zo is ook de 
verhouding met de andere mensen. 

Zaken die samenhangen laten geometrische vormen doorschijnen. Hier volgt een 
indeling tussen dynamiek en apathie. De dynamiek toe leidt naar een actie van: 
verdedigen, aanvallen, beschermen, verwerven, nadenken, mediteren domineren enz. 

Na de eerste indruk via de samenhang en proporties van de ledematen, komt 
een tweede test, die van het gezicht. Hierin komen aan bod: de ogen, de 
vorm en de grootte van het voorhoofd, inplanting neus, mond, kin 
en kaken. 

Hier wordt het karakter bevestigd. Losse spieren en een openhangende mond verraden 
passief en weinig intelligentie. De levendigheid van de ogen bevestigt of de persoon 
actief is of passief. Verfijnde snel reagerende gezichtspieren laten merken hoe spontaan 
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de persoon verdere informatie kan vrijgeven over zijn emoties. De meest boeiende 
gezichten zijn die welke een expressie uiten die vele vragen oproept en de kijker laat 
fantaseren. 


Naast een opdeling intelligentie versus dwaas, zijn er ontzettend vele 
karakters en houdingen die kunnen worden in kaart gebracht. Er zijn vele 
boeken vol geschreven die helpen om te oefenen in het lezen van de 
persoonlijkheid van een persoon. Een belangrijke doorsnede is intelligentie 
versus passies. Bij deze laatste zijn vooral de mond en de ronde vormen die 
richting aangeven. 

Nog een opmerkelijke kanttekening die het vermelden waard is in de context van de 
semiotiek, is dat dieren nogal eens als voorbeeld staan voor karakters en eigenschappen 
van mensen. Voorbeeld: de kop van een varken heeft een smal voorhoofd heeft, zo ook 
worden mensen met een te smal voorhoofd meestal bedeeld met ondermaatse intelligentie. 



Een uitgesproken wil wordt geassocieerd met de grootte van de kin en wanneer die kin dan 
nog naar voor wordt uitgestoken duidt, dit op een acuut streven om iets te bereiken. Het 
karakter manifesteert zich hoofdzakelijk tussen de slapen, de inplanting van de neus en het 
uiteinde van de neus. De gezichtspieren zullen geven de dynamiek van de karaktertrekken 
die de vormen suggereren. Iemand die zich concentreert zal zijn voorhoofd klein spannen. 
Net als alles binnen de semiotiek is het vooral een kwestie van te oefenen in het lezen van 
boodschappen. Een aantal voorbeelden om te oefenen. 




hoe kom ik hier uit? 
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er zit niets anders op. 


hij ziet het echt zitten. 




Het is van alle tijden, dat 'mooi' zijn, een belangrijk punt van attractie is. Een 
eerste voorwaarde is dat alle lichaamsproporties goed zitten. Een mooi gezicht 
op een onevenwichtig lichaam verliest meteen zijn attractie. De schoonheid 
van een gezicht is een constante over alle culturen heen en laat zich vertalen 
in een aantal kenmerken. 


Wat eerst opvalt is de uitstraling van 'jong', ook al is men wat ouder geworden. Het kind 
gezicht heeft de ogen ver uit elkaar, de neus klein of niet vol uitgegroeid en geen rimpels of 
hoekige aspecten of asymmetrie en de lippen zijn vlezig. Voor een volwassen vrouw mag 
dan nog worden toegevoegd: hoge jukbeenderen en smalle kaken die rijpheid uitstralen. 
Voor de volwassen man zijn grote ogen ver uit elkaar en een duidelijk stevige kin een 
aanvulling op de eis van symmetrie om er knap uit te zien. Een detail in de ogen voor zowel 
man als vrouw, zijn de pupillen. 

De aantrekking tussen mensen is de uitdrukking van de primaire drang van impuls voor 
voortplanting. Als de competitie enkel zou gebaseerd zijn op de optimale trekken voor 
schoonheid en knap gezicht, zou het speelveld wel zeer beperkt zijn en tot neven effecten 
van agressiviteit leiden. Daarom heeft de natuur gezorgd dat er nog een tweede algemene 
kracht is van attractie, namelijk de aantrekkingskracht voor het gemiddelde. Vandaar dat 
voor het brede publiek in de commerciële advertenties veeleer 'gemiddelde' 
modellen optreden dan top beautés; die zijn voorbehouden voor de exclusieve luxe. 

Niet alleen het visuele speelt bij het zoeken naar aandacht, ook geur en stem of geluid, 
maken deel uit van de creatie van de stemming. Het meest aantrekkelijke tussen man 
en vrouw zijn de natuurlijke geur. Men verleidt niet met parfum. Parfum is eerder 
een indicatie van etiquette. Men kiest voor de gelegenheid om zich formeel of informeel of 
natuurlijk uit te drukken. Door de keuze van het parfum toont men een eigenheid als 
karakter, stijl en aanpassing aan omgeving. Het zelfde element voor het uitstralen van -in 
balans zijn met de omgeving, is uiteraard in de keuze van de kledij. 

Het spel van verleiding of zelf bij ieder sociaal contact -bilateraal of in groep, bestaan nog 
veel meer middelen om aandacht te trekken of te communiceren. Een eenvoudige toets 
voor spontaniteit en natuurlijk gedrag, is bewegingen observeren. Iemand die veel 
dynamiek heeft met al zijn ledematen, of de veelheid van zinnen die worden uitgesproken, 
toont dat hij of zij is zichzelf. Iemand die zich beperkt of zich niet vrij geeft, illustreert dit 
met een zuinige afgelijnde dynamiek. 

Bovenstaande benaderingen van schoonheid komen uit referentie [19]. 
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11. SEMIOTIEK IN DE MODERNE TIJD. 


11.1 CULTUUR EN VERLEDEN. 

Net als de vele functies in ons DNA ooit operationele taken hadden toen we 
als species vis of primaat waren; zo ook is iedere cultuur een bezinksel van 
wat ooit werd aanbeden, gewoonten, geloof, ethiek en alles wat de leefwereld 
van de mensen inhield op het moment dat ze op aarde leefden. We bekijken 
eens een aantal van die overblijfsels van weleer die nu nog onze leefwereld 
kleuren. 

Bijvoorbeeld de trouwjurk van de bruid heeft een lange sleep en de bruidegom pronkt in 
een pak met zwaluwstaart. Beide herinneren naar de oerjager die een stuk wild heeft 
neergelegd en de staart van het dier als jachttrofee meebrengt. De jager zelf heeft zich 
gehuld in de huid van het neergehaalde dier. Deze staarten hebben nog een afgeleide 
versie gekregen in de vorm van strepen, banden en linten op uniformen en de toga van 
bekleders van gerespecteerde functies. 

Bij de status van gehuwden hoort een trouwring. Dit symboliseert dat de penis van de 
echtgenoot het exclusieve recht krijgt op de opening van 'zijn' vrouw. 

Een aantal reflexen is bij de vrouwen verschillend dan bij de mannen. Toen de tijden nog 
erg moeilijk waren om te overleven, kwam het erop aan om zo veel mogelijk te copuleren 
om continuïteit van het geslacht na te streven. Vele gebaren stonden in het teken van de 
vruchtbaarheid. De vrouwen hebben hiervan overgehouden dat wanneer zij hun mond 
afvegen met een servet, ze het doekje naar het midden van de mond bewegen; de man 
veeg naar buiten toe. De vrouw ontvangt, de man geeft weg. Hetzelfde gebeurt bij het 
aansteken van een lucifer. De vrouw strijkt van haar weg, de man naar zich toe. Zij geeft 
haar vuur weg, hij neemt haar vuur. 

Vrouwen komen niet buiten zonder lippenrood. Dit houden ze over van de bavianen die 
met een fel opgezwollen rood achterwerk de aandacht trekken van de mannetjes wanneer 
ze vruchtbaar zijn. 

Ook mannen vragen aandacht, bijvoorbeeld met een gouden pen of met een dasspeld. 
Dit zijn symbolen van de fallus. 

De Westerse maatschappij werd fel gekleurd door twintig eeuwen christendom. Het 
kerkelijk Roomse bestuurlijk bewind, reikte veel dieper in de maatschappij dan de invloed 
van keizers en koningen. Echter zijn de Bijbel, en zelfs de meest heilige geschriften, niets 
anders dan een verzameling van heidense verhalen en symbolen die anders werden 
geïnterpreteerd om bepaalde belangen te dienen. De heidense gebruiken op hun beurt 
werden geïnspireerd door de fenomenen die zichtbaar zijn aan het firmament. 

Alles is doorspekt door het belang van de vruchtbaarheid, hoe kuis de Kerk ook mocht 
wezen. 
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Bij de behandeling van de geometrische figuren hebben we verteld dat koepels en cirkels 
het goddelijke en het hemelse voorstellen. Rechthoeken en driehoeken zijn aards en staan 
o.a. voor gezag en macht. De mijter is een vijfhoek en het oog van God kijkt van uit een 
driehoek. Eerder hebben we meer van eze symboliek uitgelegd. Nog een paar extra 
symbolen. 

Wie de christelijke ceremonies bijwoont ontdekt nog meer symboliek. De bisschop 
draagt een staf met een grote krul; de staf staat voor de fallus met scrotum. Dit is het 
ornaat om het heiligdom te betreden. In zijn eigen bisdom draagt hij de krul van hem 
weggedraaid. Treedt dezelfde bisschop op in aan ander bisdom, dan stapt hij met de krul 
naar zich zelf gekeerd. Dit is hetzelfde dat we zien bij dieren die in een afgebakend 
territorium opereren. In hun gebied hebben zij alleenrecht op copuleren; daarbuiten 
moeten ze lopen met de staart ingetrokken. 

De kleur van het gewaad van een kardinaal is paars. Het woord 'paars' komt van het 
woord paren. Paars is het resultaat van menging of copulatie van rood en blauw. Rood is de 
middeleeuwse kleur voor het mannelijke en blauw voor het vrouwelijke. 

De mijter hebben we al uitgelegd in zijn vorm van vijfhoek of machtssymbool. In de 
andere doorsnede bekeken, is de mijter het symbool van de open mond van een vis; die 
het vrouwelijke symbool is bij uitstek. Het woord 'mijter' komt van de god Mithras, die lang 
voor het christendom, een belangrijke godsdienst was waaruit het Christendom veel heeft 
overgenomen. Het symbool van Mithras is de stier. Om de driften van de stier te beheersen, 
krijgt hij twee teugels. Die teugels vindt je terug in de twee linten aan de mijter. 

De monstrans die op het tabernakel staat is niets anders dan het symbool van de 
zonnegod. 

De sprookjes uit onze kindertijd hebben ook meestal een seksueel getinte achtergrond. 
Zeven is het heilige getal dat overal voorkomt. Zo ook zijn er zeven geitjes in het verhaal 
van de wolf met zijn witte poot die stijf staat, klaar om binnen te dringen. 

Weetje dat in de voorstellingen van Eva met het vijgenblad, systematisch foutief wordt 
getekend. Het getekende blad heeft vijf vingers, terwijl een vijgenblad maar vier vingers 
telt. Het vijgenblad staat symbool voor een hand en een vijg is een vrouwelijk 
geslachtsorgaan. 

We hebben het al gehad over de pen en de dasspeld bij de mannen; bij een vrouw hoort 
een handtas. 

De semiotiek van de handtas draagt letterlijk en figuurlijk de psyche van de 
vrouw in zich. Ze kan er niet zonder, het is haar huishouden die ze overal 
meedraagt. De sacoche is gesloten, mysterieus met een inhoud verborgen 
voor de buitenwereld, zeker voor de mannen. Het is haar intieme kubus die ze 
zichtbaar projecteert. Als die al eens in het bijzijn van een man wordt 
uitgekeerd, is er alleen chaos die opvalt. Opvallende chaos die verpakt is. Een 
vrouw sleurt alles mee: zakdoek, geld, chequeboek, telefoon, haarborstel, 
linten, crèmes, spiegel, make-up, sleutels, pennen en boekjes, 
regenscherm...kortom een vrouw buiten is op alles voorzien. Zo onzeker voelt 
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ze zich buiten huis. Het is haar gereedschaptas om zich te vermommen of zich 
te verdedigen met alle geheime wapens denkbaar. Antropologen zien in haar 
handtas de na-ijver van de man die zijn ballen opzichtig vertoont. De handtas 
is een status symbool waarop geen prijs staat. Liefst van krokodil leder, een 
koel reptiel dat zijn buit met haar en knoken opslokt. Haar handtas is de 
heraldieke uitdrukking van het uiterlijk van de vrouw en daar staat geen prijs 
op. 

Zo heeft een luxe merk heeft een lego handtas bedacht die de vrouw zelf kan 
configureren. Een voorbeeld dat men van semiotisch oogpunt sterk moet 
betwijfelen. Een vrouw knutselt haar gereedschaptas niet in elkaar, haar 
psyche is één geheel, haar intimiteit wordt niet logische genaaid. Dit product 
kan hooguit een uiting zijn dat vrouwen zich proberen in mannen-rol te 
manifesteren. 



Uit http:/ / designtaxi.com/news/ 3542 Q 6 /LEGO-Goes-High-Fashion- 
Becomes-A-Chanel-Bag 

Een ander ontwerp van handtas wil wat al te direct de psychische en fysische kenmerken 
de vrouw weergeven: 



Dit is een gepaste aanleiding om wat verder te oefenen in de semiotiek. 

Het zal nu wel duidelijk zijn dat het verleden een vertaling heeft in het heden. 
De semiotische functie is dezelfde gebleven. Patronen, gewoontes, routines 
hebben een zin en een bedoeling. In vele gevallen zijn we vergeten wat de 
oorsprong ervan is. De functie om iets te demonstreren, een boodschap te 
brengen, en een gebied af te bakenen, is gebleven. 
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Het laatste voorbeeld van de handtas illustreert ook dat de afstand tussen 
semiotiek en psychologie soms erg nauw is of beide disciplines wel eens naast 
elkaar lopen. 


1.2 SEMIOTIEK EN MYTHOLOGIE. 

De psyche van de mensheid en zijn evolutie is geschreven in de mythen die 
we in alle beschavingen terug vinden. Deze mythen zijn in wezen niet 
verschillend van elkaar; enkel andere actoren en scenario's vertellen eenzelfde 
universeel karakter van de mens in zijn samenleving. Alle godsdiensten zijn 
een verweving van dezelfde mythes, al wordt dit niet steeds door de religieuze 
leiders aanvaard. Zij vertalen mythes als de stem of boodschap van God. De 
symboliek die de godsdiensten gebruiken bewijzen het tegendeel. 

Vóór het bestaan van de boekdrukkunst was communicatie via geschriften moeizaam. Alles 
werd mondeling overgedragen door verhalen, parabels. Bijbelteksten, sprookjes enz. Met 
deze manier van communiceren vliegt de inhoud van de boodschap alle kanten op en de 
betekenis neemt alle vormen aan. Daarom is de symboliek die in de kunst werd vast 
geklonken, het beste houvast van de boodschap aan de tijd. Vandaar dat kunst zo wijd 
verspreid werd in kerken, tempels en gebouwen om zo de boodschap aan de mensen te 
lijmen. Alles moest symboliek dragen zodat de boodschap bleef bestaan en kon worden 
beleefd. Een symbool werd gebruikt om een gevoel op te wekking die doet herinneren. 
Sommige zijn intellectueel bedoeld zoals een uil die voor wijsheid staat; andere hebben iets 
emotioneel als taak zoals cupido; nog andere moeten bepaalde gedachten of beelden 
opwekken, zoals de dood of een deugd. Andere symbolen verwijzen naar instrumenten 
zoals een hand als aanwijzer, van daadkracht, of een oog die attentie en toezicht oproept. 
Onder de emotie symbolen, zijn er een belangrijk deel mystiek, wat de meeste religieuze 
symbolen zijn. Teksten werden rijkelijk versierd met deze symboliek. Een paar voorbeelden 
van hoe beginletters de trend zetten voor de tekst die volgt: 




In de beeldende kunst, op vlaggen, munten en emblemen vind men vooral het soort: 


172 










Vandaag de dag, zijn symbolen zoals de mijter en de staf van een kerkvader of de das en 
vulpen van een manager; psyche-archetypes die diep in het onderbewustzijn dwalen. Heel 
wat andere symbolen tekenen de omgeving en staan toch korter bij de periode toen alles in 
het teken stond van symboliek. Hiervan is nog heel veel overgebleven in onze taal. De 
benaming van de dagen en de maanden verwijzen naar hemellichamen en góden. Blader 
eens in een etymologisch woordenboek en u staat verrast hoeveel woorden een verbinding 
meedragen met een symbolisch verleden. Britten danken hun naam aan het Latijns 'bruti ', 
wat betekent dwaas. Onze voornamen werden nog geen eeuw geleden verbonden aan 
heiligen, martelaren of andere historische figuren om reden van karakter of bescherming. 
Meer nog, sommige logo's of merktekens werden ontworpen met verwijzing naar die 
symboliek. 



Een volledig overzicht vindt u in: 

http://www.scribd.com/doc/47706515/Occult-5vmbolism-Complete-Version 
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11.3 SEMIOTIEK, PSYCHOLOGIE EN PSYCHOANALYSE. 


In vorige hoofdstukken hebben we de verbinding gemaakt van semiotiek en 
Gestalt. Hierbij hebben we enkele spelregels uitgelegd van hoe en wat we 
observeren en de onderliggende processen die van wat we opmerken tot 
zingeving komen. Dit zijn onderwerpen die in de Psychologie worden 
uitgewerkt en bestudeerd. 

Wanneer het woord psychoanalyse valt dan, dan komt meteen Freud in beeld. Wie het 
over Freud heeft wordt verplicht teruggedrongen naar zijn eerste levensdagen. Je beleeft 
opnieuw hoe je los komt van alle controle en zorg van je moeder. Als beloning krijg je dan 
een seksueel verpakt snoepje. Voor sommigen blijft dit een leven lang smaken als zin naar 
seks; voor anderen verandert het snoepje van smaak eenmaal de pubertijd wordt bereikt. 
Relaties worden getekend met twijfels in verband met keuzes tussen vader, moeder, 
zichzelf en anderen. Driehoek relaties, polarisaties als Oedipus- of Electracomplex zullen 
ons onrustig houden. De vrouwen mogen wel Freud danken, want hij heeft de seksualiteit 
van de vrouw uit de taboe sfeer gelicht. Het woord 'passie' werd uit de vrouw geboren; 
passie waarop ze recht heeft. Meer nog, of je man of vrouw bent, je bezit ook een 
component van de andere sekse. Deze kenmerken vind je ook terug in de semiotiek en 
vele symbolen. 

De andere befaamde psychoanalyticus Carl Gustav Jung smeert Freud's seksuele impuls 
uit, als libido. De seksuele impuls wordt nu levenslust. Deze vernieuwde energie wordt de 
drijfkracht om ons los te maken van de moeder zorgen en om zelfstandigheid af te 
dwingen zonder al te veel frustraties en conflicten. De navelstreng mag dan wel meteen 
na de geboorte worden doorgeknipt, echter wordt die vervangen door een psychische 
streng. Deze draad kan ons prille leven en ook de rest van onze dagen uit balans brengen. 
Passies, intriges, geheimen en veinzen, zijn zaken die geassocieerd worden met vrouwen. 
Vandaar dat in de 20st eeuw psychoanalyse en vrouwen hand in hand lopen, want de 
psychoanalyse hebben de moderne vrouw geschminkt. 

Freud en Jung hebben het belang van fantasie en spei onderstreept om ons 
evenwichtige te kunnen ontwikkelen. Spel en fantasie maken ons voldoende sterk om 
goed te functioneren in een uiterst ingewikkelde en veelvragende maatschappij. 

Het is logisch dat de Psyche een belangrijke rol meekrijgt in de Semiotiek. En wie over 
psyche spreekt kan niet langs het Onderbewuste. 

Ons bewustzijn is als een ijsberg; het grootste deel wat onderbewust is, laat zich niet 
expliciet merken. 

Deze metafoor geeft aanleiding opnieuw een verbinding te maken met commerciële 
semiotiek, doe een merk een cumulatie is van waarden en ook van een ontwikkeling. 



De merken ijsberg van De Chernatony. 
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Met de ongekende werking en motieven van ons onderbewuste belanden we 
bij de psychische zus van broer Biosemiotiek. 

Wanneer semiotiek een rol speelt via allerhande tekens in ons onderbewuste 
en/of ook in het bewuste, dan moet er in ons onderbewuste zeker voldoende 
brandstof zitten die we kunnen bruikbaar maken voor algemeen welzijn van 
individu en maatschappij. Wellicht kunnen we diep in dit onderbewuste iets 
vinden om onze intieme sluimerende wensen te kanaliseren; iets wat 
marketing mensen en reclame makers steeds alert houdt. Ook politici willen 
zich hiervoor inschrijven. 

We piepen wat dieper in het individueel onderbewuste en in dat van de 
maatschappij; zeker te meer wanneer blijkt dat bewuste mentale activiteit 
van ons brein maar een fractie is van het onbewuste gewoel. 

We zetten een aantal observaties op een rij uit ref.[2i], [22], [23]: 

- Het primaire onbewuste proces kent geen onderscheid in de tijd zoals heden, verleden 

en toekomst. Logica, causaliteit, tegenstellingen komen er niet voor. 

- Alle sensaties, percepties, affecties en stimuli worden als losse flarden vermalen. Stukken 

met enigszins wat samenhang, kitten aan elkaar van zodra een zekere stabiliteit en 
standvastigheid in aanbieding is. 

- Dromen denken in beelden; in ons bewuste gebeurt dit in concepten. De representaties 

in de beelden zitten bol van symbolen. Deze symbolen worden niet gevormd in de 
droom, ze bestaan reeds. De beelden creëren andere beelden; vandaar zijn mythen de 
verzameling van beelden gevormd in vroegere tijden. 

- Het (on)bewuste werkt vele malen sneller dan onze communicatie, waarbij we nog 

moeten opmerken dat communicatie gebeurt via symbolen die niet altijd eenduidig zijn. 
Een voorbeeld van voorstellingen van libido zijn: vuur, vlammen, slangen, draken. Maar 
ook de fallus kan een slang zijn of een ander voorwerp dat zich beweegt zonder 
ledematen en ziet zonder ogen. 

- Denken doen we in in taal en taalconcepten, die op zichzelf gebaseerd zijn op symbolen. 

- Wat we fantaseren is een vorm van antwoord geven aan wat we mankeren of wat in het 

onderbewuste werd onderdrukt. Voorbeeld wie een god wil, zoekt niet een figuur met 
gaven, maar wel met macht. Dit werkt niet alleen op individueel niveau, maar ook 
collectief. Zo vormt in het katholieke geloof de voorstellingen van God, Jezus en Maria 
als een regressie die de onbewuste conflicten van ons libido met de macht, rol en 
sensuele noden van vader en moeder moeten opvangen. 

- Het libido verschijnt al eens als held, demon, veroveraar. 

- Wanneer we ons in het bewuste, de zorgen van ons moeder appreciëren, dan in het 

onbewuste worden we door haar achtervolgd als een monster. Wanneer we in een 
droom ronddwalen en nooit iets bereiken, moet worden geïnterpreteerd als een 
verlangen. 

- Tekens en symbolen zijn geen universele gegevens, men moet ze onderkennen en die 

zijn tevens cultuur en tijd gebonden. 
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- Beelden komen als representaties te staan zoals een teken een discours kan opwekken. 

- Onze individualisatie loopt langs de psychische navelstreng van sociale semiosis naar de 

wereld van de symbolen, vandaar dat cultuur in de semiotiek een grote rol speelt. 

Met deze inzichten kunnen we nog meteen aan de slag om bijvoorbeeld een 
reclame campagne op te zetten, of een sociale groep te hersenspoelen door 
het onderbewuste aan te porren. Wat we zeker weten is, dat beelden vele 
meningen kunnen verbergen. Het is een kwestie om relaties te leggen tussen 
verschillende beelden die relevantie bekomen via een dynamisch proces. 

In het dagelijkse leven zijn het vooral beelden die de semiotiek uitmaken; 
er is weinig integratie met andere sensaties als reuk en klank, hooguit met 
tekst. Beelden hebben niet enkel met gevoeligheden te maken, ze kunnen 
ook een waarde krijgen door kennis. Weten door zien en het weten van 
hoe te zien. Kennis bekomen we door zien, horen, ruiken, voelen, taal, 
communicatie, conventies, codes. We kunnen nooit in iemand anders 
gedachten lezen; en - ken jezelf - is niets anders dan een dialoog met jezelf. 
Je lichaam is voor jezelf of voor een ander, ook maar een beeld of een teken 
met vele onbekenden. Wat we zien is een 'teken' functie. Dit zorgt dat er 
steeds een spanningsveld bestaat tussen wat werkelijk is en wat tot de 
symbolische wereld behoord. Ons dagelijks handelen is voor de meeste tijd 
een mechanisme aangedreven door conventies, we doen van alles zonder 
dat we nog moeten nadenken, pak weg moeten keuzes maken. 

Het bewuste staat het initiatief af aan het onbewuste[26]. 

We hebben al even aangeraakt hoe kennis wordt verzameld. Dat de wereld 
alsmaar sneller rond kennis draait kunnen we vermoeden dat kennis een 
semiosis functie heeft; kennis dient wellicht het eigen belang en dat van de 
species mens. Wat dan met het streven naar geluk? Zeker is dat zoeken naar 
waarheid en kennis, genoegen schept; wat nog niet betekent dat waarheid 
synoniem is met geluk. 


11.3 SEMIOTIEK EN KUNST. 

Wat we van het onbewuste hebben geleerd, brengt ons niet meteen verder. 
De marketing en reclame afdeling moeten nog wat wachten; we moeten nog 
leren hoe de omgeving te beïnvloeden. Misschien kan de kunstenaar ons 
helpen. Kunst heeft zeker iets met het onbewuste te maken. Laat eens kijken 
of kunst die zoveel mensen boeit, ook iets los laat over hoe consumenten te 
strikken met reclame. 

We luisteren naar een aantal kunstenaars. 
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Constantin Brancusi: 

Eenvoud is complexiteit die een oplossing heeft gekregen. 

Wat ik zoek in alles wat ik schep, is 'vorm'. 

Wanneer ik een kunstwerk schep, ben ik ver weg van mijzelf, bevrijd van mijzelf onder de 
essentiële dingen. Inwendige proporties zijn de inwendige waarheid. 

Dit zijn uitspraken die we ook van een Zen beoefenaar horen. 

Lufmann: 

Kunst is het uiten van wat niet kan worden uitgedrukt, iets onzichtbaar wordt zichtbaar 
voorgesteld. (Zo zijn ook dromen en het onbewuste) 

Stefan Arteni: 

Schilderkunst en kalligrafie worden in het Oosten beschouwd als meditatie, kijken in het 
onbewuste. 

Cézanne: 

'Ik, Cézanne ben enkel het geweten zelf van het landschap dat ik schilder' 

Wassily Kandinsky: {The Art of Spiritual Harmony 1914}: 

Vorm is de uitdrukking naar buiten van een betekenis die van binnen zit. 

Men spreekt niet van een persoonlijkheid van een kunstwerk, maar van een stijl. 

Een kunstwerk moet iets zeggen, het gaat niet over het beheersen van vormen, maar het 
spelen met vormen om zijn innerlijke uit te drukken. 

De appreciatie van kunst is niet iets privaat; de meeste mensen zien wel iets in ware 
kunst. Er is dus steeds een component 'collectief bewustzijn' aanwezig. De psychiater 
heeft veel tijd nodig om de ziel van een patiënt bloot te leggen. Dit proces kadert hij 
steeds in een vorm van ritueel, denk maar de ligbank, het licht, de positie dokter - 
patiënt, taalgebruik, frequentie enz. De kunstenaar zal ook ritmisch hard werken voor hij 
of zij de idee kan uitdrukken die hen van binnenuit aanspoort. Hier loopt alvast een 
parallel met de psychiater. 

Kunst draagt in zich iets van een teken, maar kunst is geen teken. Kunst is 
een soort autonoom teken waarin elementen steken als: een component dat 
iets sensueel opwekt en iets wat collectief esthetisch oogt. Het thema of 
onderwerp dient als drager van een boodschap die zich niet bind aan 
realiteit, fictief, ethiek, of het even wat. Een kunstwerk is zeker niet een 
blauwdruk van de psyche van de kunstenaar; kunst refereert eerder naar een 
diep collectief onbewuste[24]. 

Wanneer we hopen via inzicht in wat kunst is, een praktische hint te vinden 
om effectieve advertenties te ontwerpen dan moeten we ontgoochelen. Enkel 
weten we dat kunst iets collectiefs raakt; en dat wil de adverteerder duidelijk 
ook. Wil je zelf kunst voor de kar spannen met een commercieel doel pas dan 
op. Je kunt dit door bijvoorbeeld een advertentie af te leiden van een 
kunstwerk of kunstwerken in een etalage te plaatsen. Grote gerenommeerde 
bedrijven stellen nogal eens kunst ten toon in hun publieke ruimtes. Dit is 
eerder een element van prestige datje bij een rijke organisatie die moreel en 
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sociaal aanzien heeft, je centen toevertrouwt. In vele gevallen is het een 
kwestie van financiële speculatie en een relatie met betrouwbaarheid en 
ethiek is ver te zoeken. Kunst zelf laat zich niet commercialiseren; het is een 
blijft iets collectief individueel. Gebruik je kunst in een commercieel project, 
dan zal goede kunst de overhand nemen en het commerciële object 
verdringen. Gebruik je minder goede kunst dan loopt het commerciële doel 
als kitscherig te worden besmeurd. Een voorbeeld van hoe kunst de 
overhand neemt in een commerciële spot: 

http://www.voutube.com/watch popup?v=GBaHPND20Jq&feature=voutu.be 

Op het eind hebben weinig kijkers de verbinding gelegd met de financiële bank waarvoor het 
spotje werd gemaakt. Het sponsoren van de bank van kwalitatieve kunst evenementen kan 
wel een associatie creëren van maatsschappelijk verantwoordelijk bedrijf. 


Wat echter wel aanleunt bij kunst en wat waarde kan scheppen bij goede 
reclame, is vakmanschap. Kunst talent gebruiken voor het maken van 
reclame spots kan wel degelijk kwalitatief werk scheppen die een collectieve 
snaar raakt. Al of niet kunnen mythische thema's of figuren verwerkt worden. 
Voorbeelden van advertenties met artistieke en mythische inslag: 



Voor meer recente voorbeelden met artistieke inslag verwijs ik graag naar: 
http://www.scribd.com/doc/86596310/Revolution-Art-2012 waaruit een paar advertenties. 



een spot van WWF 
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Uit Revolutionart -39 

Is Kunst een taal? Zo ja, dan is Kunst ook een vorm van semiotiek. 

Eén iets is alvast zeker en dat is dat ontzettend veel taal werd verbruikt om te 
proberen uit te leggen wat Kunst is. Een paar beweringen uit referentie [23] en 
[36] die ons op het pad moeten brengen: 

- Filosofie heeft te maken met de in houd, kunst met de presentatie en het 

voorkomen. 

- Wat gemeenschappelijk is in de kunst, is dat stukken materie gevoelens worden. 

[Eiisabeth Grosz 36 -p84j. 

- We kunnen nooit weten wat schoonheid is, het wordt geproduceerd of gevoeld. 

[ Kar! Philipp Moritz 23 -p278j. 

- Weinig kunstenaars kunnen verantwoording geven over wat en waarom ze 

een werk maken [23]. 

- Een kunstwerk vraagt tijd voor het zijn boodschap vrijgeeft. 

- Perceptie is rusteloos, en snel; kunst probeert perceptie te vertragen. 

- De toeschouwer maakt deel uit van het artistieke proces. 

- In sommige gevallen is de toehoorders of kijker deel van het kunstwerk, 

(vb fotografie van groepen naakte personen). 

- Kunst heeft zichzelf uitgebreid door structuren uit de maatschappij eigen te 

maken, maar zal daardoor ook blijven afhangen van dezelfde maatschappij 

[23 -p314j. 

- Soms eist kunst een status van kunst op door communicatie. 

- Communicatie kan niet binnen kijken bij een ander. 

- Communicatie bouwt op perceptie van tekens. 

- Het koppel woord tussen psychische systemen en maatschappelijke, is 

betekenis. [23 -pl 07]. 

- Taal zorgt ervoor dat de betekenisgever en de betekenis zelf, signifier en 

signified, bewaard blijven in het bewuste gebeuren. 


Dit maakt alvast duidelijk dat Kunst een sociale uitdrukkingsvorm is, dus een 
communicatie middel. Evenzeer is het een individuele innerlijke ervaring voor 
zowel de kunstenaar als de persoon die het kunstwerk aanschouwt of leest. 
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Kunst is meer dan het zijn van een uitdrukkingsvorm, het is een sociale 
activiteit. 

Hiermee weten we nog niet wat kunst Kunst maakt. 

Daarom een aantal uitspraken die over de inhoud gaan. 

- Vormen binnen de kunst moeten opmerkelijk zijn en niet vallen onder wat in de 

natuur voor handen is. 

- De samenhang van de relaties binnen een kunstwerk maken ook deel uit van de 

eenheid in het werk. 

- In een kunstwerk moet er dynamische stabiliteit zitten, zoals binnen de systeemtheorie. 

- Goed ontwikkelde kunst bevat een inwendige versiering. 

- Nieuwheid, variatie, originaliteit,... zijn aspecten van kunst. 

- Kunst komt van het teveel dat er in de wereld is, teveel dat wordt gedeeld door de 

dingen, dit laat veel combinaties toe [36 -p81]. 

- Wat gemeenschappelijk is in de kunst, is dat stukken materie gevoelens worden 


[36 -p84j. 


- Moderne schilderkunst kent 3 fasen die een gemeenschappelijk construct in houden 
> Abstractie, chaos die geordend wordt volgens een bepaalde code. 

> Expressionisme, de chaos zeif wordt uitgedrukt. Alle referenties vervallen. 

> Figuratief in de boodschap, codes, merktekens [36j. 

- Versiering creëert een ruimte, waarmee men alle kanten opkan. Tijd kan ook een 

versiering zijn, bijvoorbeeld in dans of film, het schept de mogelijkheid voor 
fantasie in sfeer, 

- Diversificatie en versnelling zijn aspecten van de evolutie, we vinden die ook terug in 

de kunsten-stijlen. 

- Matisse als voorbeeld: hij verwijdert het representatieve om alleen het sensuele te tonen. 

In zijn Fauvisme toont Matisse hoe kleurverschillen precies de kwaliteit weergeven 
van de kleuren zelf; het zijn de relaties van pakweg een vijftal kleuren die het werk 
doen en die energie afgeven. De hoeveelheid kleur maakt haar kwaliteit. Eén cm 2 is 
niet hetzelfde als 1 m 2 van hetzelfde kleur. Hiermee komt de kwaliteit van de 
expressie te liggen bij de kwantiteit van de kleuren [36 -pl 05]. 

- Men geeft geen dingen weer, maar emoties. Soms zelfs geen persoonlijke 

emoties worden uitgedrukt, maar emoties om en over emoties. 

- Hedendaagse kunst biedt meer politiek aan dan emoties en gevoelens. 

- Kunst wordt iets meer van concepten dan van gevoelens, maar ook dit blijft een 

compositie van dingen waaruit de materie verwijderd werd [Guattarij. 

Een paar illustraties: 



beeld van een kristal 


180 


Dit kunstwerk komt dicht bij kunst die door computers wordt gegenereerd. Voorbeeld zijn fractals 
die door eenvoudige algoritmen worden gegenereerd uit de chaos theorie. 

Dit wijst erop dat, wat ons aantrekt, zeker te maken heeft met ritmen en de onderliggende 
wiskundige patronen die we overal in de vormen van de natuur vinden; denk maar aan kristallen, 
bladvormen, vertakkingen in bomen, vormen van schelpen. 



James Jean : kunst met symbolische inhoud. 




/yiarg ritte- 



Wat ooit echt en reëel was, wordt opnieuw ontworpen in design, alles wordt opnieuw 
ontworpen met elementen die een boodschap dragen en communiceren; niets mag nog 
authentiek zijn [36 -p203]. Wat echt is en reëel, wordt ver van elkaar gehouden; zodat ze 
niet kunnen communiceren. Het is een Nazisme van het Teken. 

De uitdrukkingsvormen van de kunst in de laatste eeuwen geeft een 
boodschap aan dat ook de 'teken'inhoud van kunst iosbreekt uit de Kunst zeif. 
De tekens onder de vorm van alle mogelijke concurrerende modernistische 
stijlen willen een eigen leven leiden. Ze vragen aandacht. Ze willen beschreven 
worden als systemen die de psyche van de mens en de maatschappij 
weergeeft. Kunst met symbolische inhoud, wat de Middeleeuwse 
schilderkunst en architectuur is, die als anker punt in de maatschappij dient, is 
uit den boze. 

Wat in de Kunst gebeurt doet zich voor in een nog grotere mate in de 
moderne Maatscahppij. 


181 





De tekens zijn losgebroken en willen zelf macht uitoefen en 
allianties slaan. Deze allianties vinden ze gemakkelijk met 
andere tekens waar eenzelfde fenomeen zich voordoet. De 
tekens ontsnappen uit Sociale symbolen en Ethische 
symbolen en zijn in een één chaos beland. Opnieuw belanden 
we bij de Chaos Systemen en hoe die opnieuw stabiele 
zinvolle vormen nastreven. Dit is de moderne maatschappij 
waarin we beland zijn, De moderne mens is overrompeld en 
wordt gegijzeld door het muterende leger van het tekens. Deze 
barbaren zetten zich af tegen alles waaraan ze vroeger waren 
gebonden en hebben een eigen doel geformuleerd: dominantie 
van de Tekenwaarde waarvan Consumptie een uitdrukking is. 

Ook kunst rafelt uiteen. Men kan zich de vraag stellen of het einde van de 
kunst niet wordt wat deze graffiti voorstelt. 



Uit http://www.scribd.com/doc/30728584/Kikked-5-Mav-2010 
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Deel 3 


Het Leven van de Tekens 


Hoe Tekens ons Leven bepalen. 


via Advertenties. 

in de mode. 

in de Maatschappij. 


In deel I hebben we een overzicht gekregen van wat we noemen leven, wat 
neer komt op een ontzettend complex systeem. Dit systeem wordt bestuurd 
door een aantal eenvoudige principes, waarvan de chaos theorieën een 
blauwdruk zijn. De toepassing van deze simpele principes leiden tot een 
dynamisch geheel met een oneindig aantal verschijningsvormen. De dynamiek 
bestaat uit een steeds wederkerende cyclus van chaos die een stabiele mode 
nastreeft en vervolgens opnieuw uiteen valt in losse chaotisch bewegende 
elementen. Nooit zijn twee cyclussen gelijk. Deze principes zien we ook in het 
leven van de organismen en van de mens en van de creaties van de mens, zij 
het materieel of immaterieel zoals kunst, economie, organisaties, enz. 

In de moderne tijd heeft dank zij de wetenschap, de mens de principes 
blootgelegd hoe zijn omgeving in elkaar steekt en hoe het menselijk denken 
en functioneren opereert. Semiotiek biedt hier een beschrijvende benadering 
van het dieper liggende proces van hoe we denkend en voelend opereren, 
vertrekkende van ons visueel zintuig. Dit hebben we tot op zekere hoogte 
geïllustreerd in deel II. Hierin wordt uitgelegd hoe een aantal basis 
verschijningen als vormen, geometrie, kleuren en composities verbonden zijn 
met ons voelen. De wereld van de tekens verschijnt hiermee als een 
dynamisch systeem dat zijn eigen leven leidt en via zijn gevoelens de mens 
stuurt en evolueert tot een dominant systeem. 


De tekens zijn losgebroken en willen zelf macht uitoefen en 
allianties slaan. Deze allianties vinden ze gemakkelijk met 
andere tekens waar eenzelfde fenomeen zich voordoet. De 
tekens ontsnappen uit Sociale symbolen en Ethische symbolen 
en zijn in één chaos beland. Opnieuw belanden we bij de 
Chaos Systemen en hoe die opnieuw stabiele zinvolle vormen 
nastreven. Dit is de moderne maatschappij waarin we beland 
zijn. De moderne mens is overrompeld en wordt gegijzeld door 
het muterende leger van het tekens. Deze barbaren zetten zich 
af tegen alles waaraan ze vroeger waren gebonden en hebben 
een eigen doel geformuleerd: dominantie van de Tekenwaarde 
waarvan Consumptie een uitdrukking is. 
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Voor we dit proces in kaart kunnen brengen is het nuttig nog wat 
verder in de ziel van de mens te kijken en hoe hij zich 
maatschappelijk gedraagt en hoe de mens zichzelf en zijn 
maatschappij maakt. 


12 HOE TECHNOLOGIE ONS VISUEEL ZINTUIG OVERNEEMT. 

12.1 HET BEELD NEEMT HET INITIATIEF OVER VAN DE MENS. 

Eerder hebben we geleerd dat ons visuele zintuig in twee richtingen werkt. 

Ik zie een beeld en ik verwerk het beeld, of met andere woorden, ik filter een 
aantal zaken eruit die op het moment relevant zijn. Dit filter wordt ingesteld 
door veel parameters zoals: ervaringen, kennis, onbewuste attracties en 
afstoting, enz. De andere richting is dat het beeld zelf spreekt. Wat het beeld 
wil uitdrukken is niet evident. Veel hangt af van hoe we in staat zijn de 
boodschap te ontdekken. Hier speelt Tijd een belangrijke rol. Hoe langer we 
een beeld bekijken, hoe gemakkelijker het wordt om de boodschap te 
decoderen. Bij kunst is dit het gemakkelijkst te illustreren. Wil men hebben dat 
een beeld spreekt, dan moet je er tijd voor nemen of het beeld de tijd geven 
om zijn boodschap over te brengen. Dit is nu net het probleem van de 
moderne tijd. We hebben geen tijd. Nu zijn de semiologische processen van 
het leven waartoe ook het 'bekijken' behoort dusdanig geregeld, dat een 
tekort of een teveel van iets, steeds wordt gecompenseerd door iets anders 
tot een evenwicht wordt bereikt met mijn Se/f. 

Als de mens de tijd niet neemt om te zien, dan zullen de beelden zich 
opdringen om toch een boodschap te kunnen overbrengen. Dit is wat we 
tegenwoordig ervaren met alle media en in het commerciële straatbeeld. Op 
ieder moment en op iedere plaats kunnen we om het even welk beeld 
oproepen via internet of smart Phone, en als we dit niet vragen dan zullen de 
beelden zich zelf via de alle media opdringen. De beelden als beeld willen de 
wereld veroveren. Het gaat niet om de boodschap, toch niet als eerste 
prioriteit. Het beeld zelf wil naar voor treden en dan pas maakt het kans om 
voor iemand een betekenis of waarde of gevoel aan te dragen. Net als 
microben woekeren, zo vermenigvuldigen beelden zich ook; met dat verschil 
dat ieder beeld verschillend is. Hoeveel beelden heeft de mensheid in zijn 
evolutie niet ervaren of geobserveerd en hoeveel beelden heeft de mens niet 
zelf geschapen door de eeuwen heen en over de aarde! Zoals Walter Benjamin 
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uitlegt in zijn werk '777e Work of Art in the Age of mechanica! Reproductiori'. 
alle mythologisch en religieuze figuren, alle dichters en kunstenaars staan te 
dringen op weder te verrijzen in het beeld van de dag van nu. En alsof het een 
veiling is die op vraag van de mens bijna alles in 'real time' kan opgevragen. 




De chaos van vrijgevochten beelden volgt zijn eigen wetten en streeft naar 
een stabieler en uniformer geheel. Zo versmelten TV, PC, internet, domotica of 
huisautomatisering tot één systeem. Het omgevingsbeeld krijgt één 
architectuur waarin vele beeldgroepen worden geïntegreerd. De moderne 
shopping centra zijn hier een voorbeeld van. 



Dit is een integratie op macro niveau. Als je op micro schaal kijkt dan beland 
je in de wereld van de' apps' en logo's. 
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Met deze vloed van beelden zouden we vergeten dat die beelden zelf eigenlijk 
maar één doel hebben. Ze willen ons mensen strikken in hun aandacht voor 
iets specifiek, en de sfeer te scheppen om de Self te activeren. Een beeld wil 
ons betrekken bij de boodschap dat het draagt. Echter krijgt het beeld de kans 
niet meer door de veelheid van beelden rondom ons die zich alle opdringen. 

Het bekijken van beelden in tegenstelling tot het genieten van bijvoorbeeld 
sfeer beelden, gebeurt nu meer in een specifieke ruimte zoals musea en 
tentoonstellingen. Naar schatting zijn wereldwijd 55000 musea zonder daarbij 
de vele privé en kleine lokale musea te tellen. Over het aantal bezoekers 
bestaan geen globale cijfers. Men kan wel aannemen dat zowel het aantal 
musea en haar bezoekers een flinke groei kent. Naast de musea kan men ook 
de persoonlijke verzamelingen van de mensen, gezinnen en families tellen die 
objecten koesteren van nostalgie, herinnering, esthetiek, kunst, versiering, 
opsmuk. Dat niettegenstaande we overspoeld worden met commerciële video, 
blijft fotografie als hobby of kunst een bezigheid waar het visuele zintuig het 
beeld koestert. Hier komt opnieuw naar buiten dat tijd en ruimte 
samenspannen om waarde te scheppen voor al wat visueel is. De rest wordt 
gevuld met visueel decor. 

Hoe is het nu gesteld met het beeld van de mens zeif? 

Ons lichaam is in de eerste plaats een filter dat de vloed aan visuele en andere 
informatie van de zintuigen, naar de Self toe kanaliseert. Daarnaast is het 
lichaam ook een beeld voor mijzelf en voor de andere mensen. Ik ken mijn 
lichaam via een spiegel, foto's, wat ik fysisch voel, wat anderen over mij 
communiceren. Dit geeft een beeld dat verschillend is van wat op een foto van 
mij staat. Dit andere beeld is completer en bevat meer dan visuele informatie, 
namelijk een aantal gecodeerde informaties of kenmerken. Hier zijn we 
opnieuw beland bij de tekens. Nu heb ik een lichaam voor mijzelf en een 
lichaam voor de anderen. Beide lichamen opereren met een eigen set tekens. 
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Eerder hebben we een inleiding gekregen over de tekens van de fysiognomie. 
Naast een aantal statische visuele patronen bestaan er ook een dergelijke 
reeks van dynamische patronen van tekens die een betekenis dragen. Een 
illustratie van dit soort tekens vind men terug in het hoofdstuk van de strip 
verhalen. Eenmaal de tekens technisch expliciet gekend zijn, is het voor de 
technologie een koud kunstje alle mogelijke figuren te creëren met karakter 
en al. De tekens hebben zelf hun eigen mens geschapen en net als de echte 
mensen kunnen die artificiële species in alle mogelijke typen, fysiognomie en 
karakters worden geprogrammeerd. Dit maakt ook dat emoties en gevoelens 
in elkaar worden geknutseld met tekens die een eigen leven leiden en 
zichtbaar worden gemaakt met een figuratief lichaam. Welkom in de virtuele 
wereld. 

Er is meer. We kunnen nu spelen en fantaseren met de virtuele lichamen. 
Deze lichamen spreken dezelfde fysiognomie taal als wij echte mensen. De 
wetenschappers en ingenieurs hebben alle tekens kunnen decoderen en 
krijgen nu de vrijheid, niet alleen nieuwe lichamen fysisch te reproduceren, 
maar ze ook karaktertrekken en emoties toe te bedelen. Aangezien beelden 
zich tot iemand richten en een boodschap proberen over te brengen, kan dit 
proces nu geprogrammeerd worden. Dit is een stap verder dan het interactief 
video spel waar de mens acties gebiedt via toetsen of via een afstand 
bediende beweging-interface zoals bij een Wii spelconsole van Nintendo. Hier 
zullen marketers en politici opnieuw de oren spitsen...we kunnen artificiële 
mensen (nu nog als beeldplaatje, straks als robot) programmeren die een 
specifieke boodschap overbrengen. Die maken gebruik van een set van de 
'vrijgevochten menselijke tekens' waarop ieder levende mens reageert. Meer 
nog, de mens van vlees en bloed reageert van nature (meestal onbewust) op 
de gecodeerde boodschap van de robot- mens. De robot herkent die 
boodschap en verwerkt die tot een nieuwe fysiognomie reactie. Big Brother 
leidt u emotioneel naar een geprogrammeerd doel. Dit kan doordat de 
menselijke intelligentie de ontsnapte tekens die zijn eigen bestaan leiden, in 
een systeem hebben gebracht en tot een macht hebben gedrild die van Big 
Brother de opdrachten krijgen. 
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12. 2 SEMIOTIEK EN SOCIOLOGIE. 

Met de geboorte van de virtuele mens worden we geconfronteerd met de 
vraag: hoeveel weten we eigenlijk van de menselijke psyche en zijn tekens? 

Uit de studie van het onbewuste weten we dat hierin een cocktail zit van 
symbolen en metaforen die tekens schudden en uitgieten telkens wanneer we 
communiceren. De tekens echter verklaren niet ons gedrag. 

De leefwereld is niet van mij alleen. Ieder heeft zijn eigen leefwereld. De 
totaal leefwereld is de som van de individuele ruimtes. Hierin werken vele 
elementen op elkaar en dit zijn zaken uit verleden tijden, van op vele plaatsen 
en over verschillende culturen. Al deze invloeden hebben opnieuw signalen en 
symbolen als gemeenschappelijke taal. Kortom semiotiek doet het alweer. 
Daarom staat sociologie nu op het menu. Ook in de sociologie zijn het de 
tekens die de dynamiek uitmaken. 

Sociologie is een moderne wetenschap. Vroeger was er geen nood aan 
sociologie want godsdienst omvatte de taak die vandaag wordt opgeëist door 
de sociologen en politici. De mens werd niet geacht na te denken, anderen 
deden dit voor hem. Dit was zeker het geval in de Middeleeuwen. De Kerk 
verschool zich achter dogma's om haar eigen dominantie uit te buiten. Er was 
maar één iemand die een eigen Ego en Self had meegekregen en dat is de 
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figuur van Jezus Christus. De figuur van Jezus draagt in zich alle aspecten van 
de menselijke psyche en kan hierdoor als mythe vertaald worden die de vele 
Bijbels van het christendom heeft geschreven [25-pi60]. 

De Self vormt de totale psyche, het bewuste en het onbewuste; en heeft als 
archetype de ronde mandala met vele concentrische niveaus. Het Ego 
probeert zich los te maken van het complexe en chaotische inwendige en 
speelt alleen in het bewuste waar het zich ten volle kan uitdrukken in een 
identiteit Het erfzonde verhaal uit de Bijbel, is het proces van het bewust 
worden. We lijden en moeten hard werken om ons vrij en los te maken van de 
Self. De slang die optreedt als verleider in het paradijs krijgt als betekenis: 
'nadenken en zelf een opinie ontwikkelen'. De slang komt in de mythen voor 
als sluw en slim die zich overal doorheen wringt. Door ons verstand te 
gebruiken komt men ver. In de baarmoeder was alles perfect als in het 
paradijs. Na onze geboorte hebben we ons moeten losmaken van ons moeder, 
met alle mogelijke perikelen die ons Freud heeft uitgelegd. Om bij de 
Middeleeuwen en het christendom te blijven; toen was alles gefocust op 
symbolen. Een psychopaat was door een duivel bezeten die verjaagd werd 
door het kruis. Alle monumenten en rituelen zijn vertolkingen van symbolen. 

Het individu en ook de maatschappij hebben zich in de moderne tijd 
losgemaakt van de symbolen. Ze zijn er nog, maar ze hebben hun symbolische 
waarde verloren. Vele symbolen zijn nog enkel tekens. Een kerk of tempel is 
een locatie op de kaart. Wanneer symbolen uiteen vallen blijven losse tekens 
over. Tekens zijn gemakkelijker te hanteren dan symbolen; denk maar hoe de 
Chinese taal in elkaar steekt. 

De werkelijkheid wordt verdrongen door representaties. De extreme 
voorbeelden zijn te vinden in moderne schilderkunst. Het veld van de 
representaties is de laatste decennia immens gegroeid. De media hebben 
representaties gemaakt die het complete pallet van de menselijke gevoelens 
en waarden beschrijven. Dit gebeurt met de creatie van verschillende 
platforms. Het eerste zijn de emotie iconen gevormd door de basis leestekens 
en letters die grafisch kunnen worden geïnterpreteerd. Die worden aangevuld 
door simpele grafische tekeningetjes. Met de tekens zijn alle mogelijke 
combinaties en constructies mogelijk om een bepaald gevoel te illustreren of 
te simuleren. Je kan gemakkelijk zelf een stripverhaal in elkaar steken met al 
deze iconen. 
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Het aansluitend niveau bouwt verder met beter en completere grafiek die in 
een scenario wordt gegoten. Hier worden tekens die ooit tot symbolen 
behoorden, met goede grafiek samen tot een verhaal gevormd. Enkele 
voorbeelden met maatschappelijke waarde connotaties ziet jein de volgende 
plaatjes. 


Met POLITIEKE connotatie. 



Met GODSDIENSTIGE connotatie. 



Uit RevolutionArtl4 
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Met referentie naar de LIEFDE. 




Revolution Art 17 


Het volgende niveau is dat de media de menselijke waarden en gevoelens als 
'vertelsel' propageert via alle kanalen aan lichtsnelheid tot in alle hoeken dicht 
en ver. Ooit werden sprookjes en verhalen gebruikt om bij de kinderen de 
menselijke en maatschappelijke waarden en tekortkomingen, op een 
gecamoufleerde wijze in de kindergeest te gidsen. Vandaag speelt zich een 
gelijkaardig scenario af. De media hersenspoelt het inividu en de 
maatschappij; nu niet met waarden of kwalen, maar met beelden zonder echte 
inhoud. Het draait niet om de mens, maar om het 'beeld Een mooi 
voorbeeld is Disney Land: dit is gewoon een recyclage fabriek van onze jeugd 
beeld-herinneringen. De twijfel en wanhoop van Klein Duimpje, de honger van 
Hans en Grietje, de schrik van de zeven geitjes. Disney Land vertelt niet de 
verhalen en de moraal die erbij hoort; ze herinneren enkel aan de figuurtjes 
uit onze jeugd. We gaan verder nog uitgebreid illustreren hoe dit tweede 
niveau van beelden onze leefwereld maakt. Nog even terug naar de 
losgebroken tekens. 

In een systeem waar vele tekens zitten komt een dynamiek op gang. Niet alle 
symbolen komen aan hun trekken en ieder symbool wil naar voren treden. Het 
systeem zoekt stabilisatie en zingeving, en streeft om opnieuw een symbool te 
worden. Denk maar hoe uit de symboliek uit het verleden vele losse tekens als 
archetype tekens zijn los geslagen en nu netjes paraderen in vele logo's van 
bedrijven. De nieuw gevormde symbolen zijn wellicht niet meteen duidelijk, 
maar dit komt omdat wijzelf'tekens' zijn geworden die deze symbolen vormen. 
Laat ons eens kijken wat voor teken ieder van ons is geworden en hoe ons ego 
in tekens wordt ingekapseld. 

Het ego kan zich zelf vormen. In andere woorden uitgedrukt: we verwerven 
een identiteit door actief met andere ego's in relatie te komen. Dit vormt het 
fundament van de theorie die de gekende moderne socioloog Goffman [27] ons 
voorhoudt. Telkens we tegenover iemand anders staan geven we iets van ons 
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zelf te kennen door wat we zeggen, hoe we communiceren, onze houding en 
alle indirecte boodschappen die we onbewust vrijgeven. Dit gebeurt uiteraard 
in twee richtingen: van zender naar ontvanger en van ontvanger naar de 
zender toe. 

In dit proces wordt, volgens Goffman, onze maatschappij als één sociologisch 
weefsel gehaakt. Het proces van communicatie tussen mensen over en weer, 
is niet chaotisch; het volgt rituelen van signalen, symbolen en waarden. Het 
geheel wordt gedestilleerd als' normen' waaraan een maatschappij zich dient 
te houden op straffe van sancties als - 'er niet bij horen', een taboe of een 
stigma. Status symbolen delen de mensen in klassen. Dit brengt mee dat 
onder de mensen veel wordt geveinsd, vermomd, gelogen en berekend. Dit 
resulteert in andere spelregels en schimvertoningen. De ego's worden 
gevormd door gespeelde rolpatronen en vinden geen aansluiting meer met de 
Self. Dit op zijn beurt resulteert in conflicten met zichzelf, zijn omgeving en 
onder dergelijke omstandigheden kunnen zelfs hele bevolkingsgroepen rare 
dingen doen. Het gebeurt dat de Self deze toestanden wil corrigeren en iets 
aanbiedt om terug het evenwicht te vinden met de persoon zelf. Dit kan dan 
juist worden opgenomen, maar even goed kan het verkeerdelijk worden 
aangewend of misbruikt. Het naziregime is hier een goed voorbeeld van. De 
swastika die het mystieke symbool is van libido of levenskracht om conflicten 
met zichzelf te boven te komen en met volle energie zijn weg te maken in de 
omgeving, wordt een symbool van dominante discriminerende macht. Het 
Derde Rijk kreeg zijn naam in navolging van de historische en mythische rijk 
van Rome en van Bismark. Hitler was geen persoon meer, maar het Ego van 
het Duitse volk dat als een vervolgde persoon, nu zelf zou vervolgen [26 - 
pi25]. Er voltrekt zich een afrekening tussen Ego en Self, waarbij uiteindelijk 
het Ego zich zelf vernietigt. Het nazisme werd niet bedacht; het is een 
openbaring die door Hitler werd uitgebracht. 

De eigen Self is geen constante. Wie zich inzet in de maatschappij, of wanneer 
iemand lang leeft met een bepaalde status, zal de Self geleidelijk veranderen. 
We spreken van een sociale Self [27 -p20]. 

Wie bijvoorbeeld langdurig ziek is, of nooit in iets slaagt, wordt 'getekend'. 
Anderen zien dat je niet meer dezelfde bent. De energieke persoon wordt 
apathisch of je loopt er steeds verstrooit bij. De persoon gaat in een ander 
rollenpatroon spelen en gaat andere tactieken gebruiken in de omgang. Men 
gaat zich indekken tegen verlies of underdog spelen in zijn omgeving. Groepen 
van mensen worden geklasseerd als werklozen, steun trekkers, nerds, 
illusionisten. In deze eilanden en tussen eilanden onderling groeit een sociale 
orde met spelregels in communicatie, beloning en straf, tactieken, en fagades. 
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Voorbeelden hiervan zijn: geven en nemen, zwarte piet zoeken. In de 
onderlinge omgang onderkennen de sociologen bepaalde patronen als 
dramatiek, spel en ritueel [27 -p37]. 



Uit http://www.sl ideshare.net/weblover/funnv- images 

Goffman heeft nog een ander belangrijk inzicht gegeven die o.a. voor reclame 
makers belangrijk zijn. Dit gaat over niet-gefocuste aandacht. Sommige 
contacten maakt men bewust; andere zijn spontaan. De spontane contacten 
ontstaan wat mysterieus, alsof iets ervoor zorgt dat we elkaar opzoeken of 
vinden. Het element van aantrekking kan om het even wat zijn: een kerk, een 
theaterzaal, een vlinderdas, een sportwagen, een glas whisky. Kortom van 
bepaalde tekens of symbolen in onze omgeving gaat een selectieve 
aantrekking uit. Dit kan ook zijn, wanneer in een gesprek iemand naar de klok 
kijkt; of men gaat zijn jas dichtknopen. Dit soort signalen kan het gesprek in 
een andere richting sturen of naar een ander scenario duwen. De signalen 
geven de aanzet voor een wending of een beïnvloeding. Gedurende de dag en 
gedurende ons leven zijn we constant in contact met mensen en dingen van 
alle soorten mening en slag. Het kader waarin we opereren varieert steeds: 
ontbijt, in het verkeer, op het werk, bij de klant, bij de baas, thuis, bed, 
weekend, club. Ieder kader vergt zijn eigen gedrag en spelregels. Er zijn 
verscheidene soorten van kaders. Voorbeelden zijn: een kader tussen vrouwen 
onderling, mannen en vrouwen, jeugd en volwassenen enz.. 

Hiermee belanden we bij een ander onderwerp wat alle maatschappijen en in 
alle tijden heeft gekleurd: namelijk de man-vrouw verhouding. 


DE PARADE VAN DE GENDER TEKENS. 

We blijven nog even bij Goffman. Objectief gezien zijn er geen reden om de 
biologische verschillen aan te duiden als de bron van de verschillen die we 
zien en ervaren tussen mannen en vrouwen, toch zeker niet in de eerste 
levensjaren. Recent hebben wetenschappers wel vastgesteld dat de 
hersenverbindingen bij mannen en vrouwen wel verschillend opereren, zeker 
na de eerste levensjaren. Dat mannen en vrouwen zich verschillend voordoen 
zou op die manier een omgevingsfactor kunnen zijn en zo een culturele norm 
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aannemen. De vertoning begint al van bij de geboorte met de kleur van de 
baby kleedjes. De rest van het verhaal kent u wel en het is te uitgebreid om 
hier opnieuw de beide seksen uit te kleden. Bij het eindpunt, de dood, smelt 
de behandeling opnieuw samen. In hoofdstuk 7 over genus en sekse hebben 
we al een illustratie gegeven van hoe vooral de vrouwelijke sekse in het 
straatbeeld constant wordt opgevoerd als een punt van attractie. 

Een aantal doorsneden van wat wordt gepresenteerd in de opvoeding van 
onze kinderen, krijg u nu opnieuw mee zoals we de tekens ons tonen. 
Vooreerst wordt uitgegaan van een 'universele man' waarbij de vrouw een 
variant is. Dit is het meest duidelijk in het Engels: een man is 'man' en een 
vrouw is 'woman'.'Wooing' is verkeren, verleiden. 



Een goede oefening in semiotiek zijn de symbolen om toiletten aan te duiden. 
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In de context van semiotiek hoort ook de opmerking van een andere socioloog Judith Butler 
die stelt dat genus een activiteit is, net als semiotiek. Dit kan ook worden afgeleid uit de 
toilet logo's. 

De volgende doorsnede van advertenties en illustraties van hoe het beeld van 
de vrouw wordt gemaakt; we beginnen met de stigma's. 

De plaatjes komen uit http://thesocietvpaaes.org/ 



Hoer 

Overspelig 

Vraagt erom 

Provocerend 

Stout 

Flirte 

Keurig 

Ouderwets 

Preuts 

matriarchaal 


Alles draait rond het lichaam, de vrouw wordt weggecijferd en alleen het teken 
van het lichaam telt. Kleren zijn er om het naakt te tonen. 

De actie van het lichaam teken is AANDACHT en, eenmaal de communicatie 
is gelegd, schakelt het beeld over naar VERLEIDING. Het beeld is niet de 
vrouw die een partner en familie heeft, het beeld en teken wil enkel 
verleiden. 
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Het beeld moet het vrouwelijke simuleren. Verleiding is eigenlijk niets 
anders dan een spel van tekens die zich voordoen als symbolen en een 
verhaal acteren in een schimmenspel [31]. Om geloofwaardig over te komen 
moeten de tekens de psyche van de vrouw en het verleidingsproces goed 
naspelen. 

De psyche van een lijfelijke vrouw is er een van onzekerheid en twijfel. Bij verleiding maakt 
ze hiervan een wapen. Ze projecteert haar eigen wispelturigheid op een ander, meestal een 
man. Nadat de man aandacht geeft, begint zijn ego te verzinnen: hoe zit die vrouw in 
elkaar, is ze getrouwd, valt ze te versieren, hoe is ze in bed? Dit is de uitwerking van de 
projectie die de vrouwelijke verleiding teweeg brengt. De vrouw laat in haar verleiding 
weten dat ze een speeltuin heeft, zonder die aan te wijzen. Ze insinueert dat ze wil spelen 
zonder te vertellen welk spel ze speelt. Ze toont dat ze durft, maar haar blik droomt. Wie 
wordt verleid, droomt. Hij verleidt zichzelf. De vrouw wint doordat ze uitdaagt. Dat de 
vrouw in dit spel de dominante is, wordt geïllustreerd door het feit dat haar verleiding 
omkeerbaar is; ze kan ermee stoppen of er mee doorgaan of onderbreken. De vrouw alleen 
bepaalt de duur, tijdstip en plaats. Dit staat haaks op de macht, het wapen van de man die 
hij steeds probeert uit te oefenen; ook in het spel van verleiding. Een man kan zijn macht 
vergroten of verliezen, maar hij kan niet spelen met meer of minder macht. 



Tekst: 

Om uw 
smaak te 
verleiden. 


Reclame 
voor jam 



SWIMI 


Reclame 
voor zwem¬ 
pakken 


Urban Outfitters 

fi'f Man» Ap» N.w Sa La $M£PN§N£ TË IJ. J VIPfWQ** 



De vrouw wordt net als confituur, een consumenten product. Haar lichaam 
telt; niet wie ze is. Een vrouw hoort erbij als ze naakt is. 

Het rollen patroon van een vrouw is: ten dienste zijn van de man. 
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It sucks to be 
alone 


Because innocence is 
sexier than you think. 




Alles is ontworpen om de fantasie van de man te prikkelen, ook al beseft men 
wat het werkelijke leven is van de moderne vrouw. De adverteerders laten dit 
soms wel zien, maar dan is het om op te vallen in de stroom van de massa 
stereotiepe beelden van de vrouw. 



Tekst: 

Dit land 
werd niet 
gebouwd 
door mannen 
in een pak. 



By Anne-Marte 

Siauzhtcr 


Tekst: 

Waarom 
vrouwen 
nog steeds 
niet alles 
kunnen 
bereiken. 
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Tekst: 


Tekst: 



Je vindt 
overall wel 
een 

landingsbaan. 


Vogue 



Ik laat je alle 
hoeken van de 
kamer zin 


De man wordt zelfs jaloers op de lichaamscultuur van de vrouw en aan de macho is geen 
grens. 


H 

i- 

Now you can shave wherever you want. 

PhAps Bodygroom 

PHILIPS 


Dank zij de psychoanalyse van de 20st eeuw heeft het Ego zich uit de Self 
geprofileerd en de vrouw, ook dank aan de feministische beweging, heeft zich 
als vrouw geprofileerd. De man werd een stapje achteruit gezet en zo werd 
het huwelijk tussen man en vrouw herdefinieert. Een huwelijk wordt een 
activiteit waarbij twee individuen instaan voor het succes ervan en de 
continuïteit. Koppels scheiden niet omdat ze constant in ruzie leven. Men 
verbreekt het huwelijk omdat het paar niet weet hoe te vechten, of ze zijn 
bang om te vechten, ofwel er is niets om over te vechten [28 -pii9]. Dat 
psychologie en psychoanalyse hand in hand gaan met vrouwelijk bewustzijn is 
logisch wanneer men weet dat vrouwen zich constant afvragen hoe ze zijn, 
hoe ze zich voordoen tegenover een ander. 

Met het kapitalisme van de 20st eeuw is ook het begrip 'behoefte' een 
cultureel gemeen goed geworden. Ook dit sluit goed aan bij de Self van 
een vrouw: ze moet'ontvangen'. Verlangens vragen voor bevrediging. 

De lading die de man het vlotst weggeeft is nu eenmaal niet een vloed van 
passies en emoties, die dingen die een vrouw verlangt. Dat hij daarin veelal 
tekort schie, zal de man proberen te compenseren door zijn fantasie aan te 
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bieden. Welkom in de wereld van de pornografie. De fantasie van de man is 
vooral een technische bricoleren zonder opwindende scenario's. Wil hij dan 
nog de aandacht winnen tussen de gemakkelijke concurrentie, dan moet dit 
maar door macho geweld zoals uit dagdagelijkse reclame van hieronder te 
zien is. 



Het is niet alleen de polarisatie man/vrouw die steeds expliciet wordt gemaakt, 
ook over stigma's en vooroordelen rond ras wordt steeds in de reclame 
boodschappen herinnerd. 



De Feministen krijgen ook hun plaats. 
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De tekst: 

Ik heb er nooit aan gedacht om mijn bh te 
verbranden, tot ik Smirnoff ontdekte. 

Wanneer je een Smirnoff aan kunt is alles 
mogelijk voor jou. 

Uit Sociological Images. 

Let op de semiotische beeldsamenstelling.De 
man staat links en kijkt naar de vrouw. De 
vrouw wil alleen gezien worden (in het midden 
van het beeld) 


Het is niet alleen via advertenties dat men de sociale evoluties kan lezen. 
Analyseer eens de slagzinnen die merken hanteren. Het onderstaande 
voorbeeld toont hoe het zelfbewustzijn in China is gegroeid na de opening 
naar de wereld. Li Ning is een Chinees merk van sportkleding en concurrent 
van Nike. 


China en de wereld 

Slogans got an evolution in the development of China: 
the example of Li Ning. 

1990 - Hope of China's new generation. 

1993 - Every step is a victory. 

1996 - Give yourself brilliance. 

1998 -1 do sport therefore I am. 

- 1 succeed because of confidence. 

-1 choose it because I like it . 

2000 - Excellence comes from basic instinct. 
2002 - Anything is possible. 


- De Hoop voor 
China's nieuwe 
generatie. 

- Iedere stap vooruit 
is een overwinning. 

- Zorg dat je schittert. 

- Ik besta, want ik doe 
an sport. 

- Ik slaag met 
vertrouwen. 

- Ik kies wat ik graag 
doe. 

- Excellentie komt uit 
een basis instinct. 

- Alles is mogelijk. 
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12.3 SEMIOTIEK VAN PORNO EN SEKS. 


'Anything ispossible' geldt zeker in de wereld van de porno. We hebben in 
vorige paragraaf al geïllustreerd hoe de porno plaatjes het publieke domein 
laden. 

Voor diegenen die hier echt aanstoot ervaren, biedt semiotiek ook een morele compensatie 
met de symbolische beeldvorming die kleeft aan de lichaamssappen. Wat we te zien krijgen 
in pornofilms is wel echt, uitgezonderd de computer animaties. Veel wordt uiteraard 
gespeeld en is geveinsd, maar het belangrijkste is dat alles in scenario is gezet. Tot spijt 
van de meeste vrouwen zit in het scenario weinig of nooit een verhaal en zijn de scènes 
pure mannelijk technisch geknutsel. Het enige waarmee de porno mannen kunnen kampen 
zijn hun eigen tekortkomingen. Uiteraard krijgen we die niet te zien. Een vrouw staat altijd 
open voor penetratie in veelvoud aan openingen en het arsenaal aan tuigen die dit kunnen, 
is enkel beperkt door fantasie. Voor de man is dit echter vaak een opgave. Zijn erectie heeft 
hij niet onder controle en een ejaculatie kan een onderneming zijn met veel labeur. Een 
vrouw kan een orgasme veinzen, een man niet. Een scene van een paar minuten porno kan 
uren kosten door het falen van de mannen. Deze zwakte wordt wel nooit in de media 
geïllustreerd of uitzonderlijk toch... zoals het volgend plaatje ilustreert die een vertalingfout 
aan een Chinese werf grappig wordt en mannen doet blozen . 



Tekst: 

Erectie 
aan de 
gang. 


Toch nog even een semiotisch licht werpen op seks. 

Er heeft zich nog een diepere symboliek ontwikkeld door de tijden heen. Een aantal visies 
uit referentie [30] worden hier verder uitgekleed. 

De penis probeert zich op te richten tegenover de fallus, en al wat hij levert is zaad, 
semen, naast urine als een afscheiding van het lichaam.Toch levert de penis iets 
substantieels, daar waar de fallus enkel een symbool is; maar dit echte iets gaat verloren in 
vormloosheid. Wat wordt geleverd is zeker niet iets mannelijks; men verwacht iets dat meer 
uit hout is gesneden. Na het salvo druipt het meteen af, kan zich niet vermengen, verliest 
kleur en herinnert enkel als een vlek. Toch kleeft hieraan voor de vrouw althans een 
menselijk charme; een verhaal, een vertelsel aan haar gericht. Het sperma was voor haar 
bedoeld. Haar slip of zakdoek houdt het geheim, de hoorn van overvloed wordt een teken, 
de smaak blijft het grootste geheim van haar tong. 

Mysteries worden vertaald in mythen. Het zaad van de man krijgt een associatie met de 
Melkweg, de mysterieuze sliert van miljoenen tintelende minuscule deeltjes die ieder op 
zich een wereld kunnen vormen. Feeërieke beelden brengen een vrouw in hemelse sferen. 
Ejaculaat zijn een regen van vallende sterren die ieder een wens opeisen; een wereld van 
dromen, honing en melk stroomt in haar binnen. De witte kleur van zijn melk gaat vooraf 
aan het vrouwelijke wit van zuiverheid. Dat witte zaad dat zich nooit kan mengen, zal 
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wonderlijk enkel met haar samen smelten en haar als vrouw verkleuren; ze zal nooit meer 
wit zijn. Ze voelt zich gezegend door de witte melk. Dit zaad kan scheppen en zijn schepsel 
een geslacht toekennen. 

Het vervolg is dat de man zijn zaad kwijt is en (tijdelijk) niet langer man is, maar een 
slappeling, een slap ding. Hierdoor verliest de penis een status van fallus. Hij kan het niet 
verbergen. Zij ziet het en triomfeert. De man kan nooit zijn penis als slap lid laten zien aan 
de vrouw. Dan is hij geen man meer; hij bezit niet langer de rechten van de Fallus. Nog 
erger hij is zich bewust dat hij alles kan verliezen, ook zijn penis. Zijn lid kan worden 
geamputeerd en dan moet hij verder doorgaan als vrouw met een gapende en periodiek 
bloedende wonde. 

De man voelt plots dat hij de verliezer is en kan het niet verbergen. Ontbloot kan de penis 
ontgoochelen en tot gezichtsverlies lijden. 

Met parfum verleidt de vrouw haar ware aard en maskeert haar eigen geur. Zelfs dat kan de 
man niet: de geur van sperma kan hij niet verdoezelen, hopelijk zal zijn sperma geur de 
vrouw tot een sterren sliert benevelen. 

Daarom choqueren advertenties die alluderen of een facia! shot, de vrouwen niet. 


SUPER 

BY DR NICHOLAS PERRICONE 



Voor een vrouw is seks een continuüm, een man moet het stellen met intermitterende 
seks. Als dan nog de media de kennis verspreidt dat de inhoud van spermatozoïden bij de 
gemiddelde man al jaren in een dalende trend verminderd, zij het door stress, voeding, 
laptops op de schoot of spannende jeansbroeken; dan kan de fallus cultuur niets anders 
dan snel tot puin afbrokkelen. Macho scènes zijn nog wat rest. 

Via advertenties hebben we een paar voorbeelden van hoe dat seks, wat 
wellicht het meest boeiende sociaal evenement is in ons leven, wordt gekaapt 
om producten aan te prijzen. De marketeers gaan ervan uit dat de aandacht 
en nieuwsgierigheid van een seks object, wordt getransplanteerd naar het 
product; wat een semiotische actie is. Het beoefenen van dit genre tactieken 
behoort tot een soort goedkope vluchtige parfum bestuiving, die zich doet 
opmerken, maar niets blijvend achterlaat. 

Er bestaat echter een andere semiotiek rond seks die veel dieper gaat en 
beïnvloed. Deze behoort tot de semiotiek van de verleiding, vertelsels, 
sprookjes, verhalen, metaforen, sagen en mythes. 

Nog een zoet toetje over 'verleiding'. 

De vrouw kent alleen zich zelf, de man is voor haar een middel en dat middel 
regelt ze met verleiding. Kijk maar naar de vele plaatjes in de kunst en de 
advertenties. Een man kijkt naar de vrouw en de vrouw wil alleen bekeken 
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worden. Een vrouw wil zich zelf zien door een ander, bij voorkeur door de 
ideale man. Hierin zal de man 'acteren' en de vrouw 'verschijnen'. Het 
volgende plaatje is een illustratie die de semiotische patronen illustreert zoals 
er die eerder hebben beschreven. Bemerk het zwart/wit, de staat rechts en 
kijkt naar links (rechts is de barrière waar je niet door kunt), een ovalen 
spiegel, de ogen en handen vormen de actie, de man heeft geen gezicht enkel 
het symbool van gentleman (de hoed). 



Een vrouw koopt iets in de 
schaduw van een man. 

Zij zegt: 'ik vrees dat ik het bij 
mij niet past, dat ik het niet 
graag zie' 

Zij denkt: 'in ben bang dat HIJ 
het niet graag ziet'. 


Uit: 

http://www.thenewsportal.eom/frame.asp7urNhttp://www.uvm.edu/~tstreete/sem 

iotics and ads/&rl = subpaqe%2Easp%3Fnode%3D216044%26CTitle%3DSemiotics 

of Advertisina%2 


Een ander voorbeeld uit deze referentie: 



De vrouw kijkt van de kijker weg, 
verwacht dat je naar haar kijkt. 

De close-up van haar blik, doorkijkt 
mij. 

De ogen verhullen een onderdrukte 
passie en verwacht dat de kijker die 
beantwoord. 


Het is niet de vrouwelijkheid van een vrouw die verleidt. De vrouwelijke 
vormen trekken de aandacht. Wat verleidt is het geheimzinnige dat ze aan 
jou richt. Je voelt je verrast aangesproken met een boodschap die je zelf 
kan, of moet -invullen. Je wordt uitgedaagd om het signaal te decoderen 
[31]. Die uitdaging wordt vooral in de fantasie uitgewerkt. Fanatasie is waar 
de man het gemakkelijkst kan presteren. Het is dan ook logisch dat 
vrouwen en seks het gebruikte thema vormen in reclame. Mannen 
verwachten dat de magie die een vrouw kan bieden, zal worden 
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overgedragen naar het product waarvoor ze adverteren. In werkelijkheid 
schijnt het dat deze techniek niet echt bijdraagt tot succes van het 
geadverteerde product. Na de ontlading verschrompelt de fallus tot penis. 

Ook de mannelijkheid van weleer is teloor gegaan. Het permanente beeld 
van de vrouw in de media bewijst dat de mannen in deze moderne tijden, 
hopeloos zijn in het beheersen en sturen. Hun kracht en meesterschap zijn 
niet veel meer dan veinzerij. Het veinzen van de vrouwen wint. De man 
geeft de leiding af. James Jean illustreert dit perfect. 



http://www.scribd.com/doc/65080122/James-Jean 

http://www.scribd.com/doc/65080122/James-Jean 


... zo niet 
doe ik het 
met plastiek. 


http://plasticdollheads.wordoress.com/taq/plastic-feminism-2/ 

Metaforische uitbeelding in een reclame: 




In de volgende advertenties kunt u zien hoe dubieus en degenererend het 
uitdraait. De oorlog met de Tekens wordt goed voorbereid. 

Van kindsbeen af wordt geleerd hoe schmink aan te brengen en te ontharen. 
De vrijheid van het -kind zijn, wordt ook al bedreigd. 
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http://thesodetvpaaes.ora/sodmaaes/2013/04/14/sundav-fun-barbie-without-make-up/ 





Alle ontharingsprogramma's 
voor meisjes van 15 jaar en 
jonger zijn 50% afgeprijsd. 


De tekst: 


http://thesocietvpaaes.ora/socimaaes/2012/07/25/waxina-for-airls-15-and-vounaer/ 

Al deze advertenties komen uit alledaagse media. Maak eens zelf een 
oefening om in uw eigen omgeving de wapens van het Leger van de Tekens 
in kaart te brengen. 

12.4 SEMIOTIEK VAN DE MODE. 

Als er iets is wat semiotiek niet echt kan vatten in duidelijke patronen, is dit 
mode . Toch is het boeiend te kijken hoe ver we hier raken met de semiotiek. 
Laat ons verder gaan met de psyche van het staren van de vrouw. 

Verginia Woolf geeft de eerste aanzet: voor een vrouw is kleding relatief 
eenvoudig. Naast het bedekken van het lichaam moet ze twee dingen 
vervullen: schoonheid scheppen die kan gezien worden en aandacht en 
bewondering afdwingen van de mannen. 

In de semiologie van de evolutie, is kleding de belangrijkste markering die het verschil 
aangeeft tussen mens en dier. De biologische processen zijn tussen mens en zoogdier 
minimaal. De communicatie onderling of met zijn omgeving, is wel verschillend in aard, 
intensiteit of in de graad van instinctief gedrag. In essentie is de communicatie van de 
dieren niet zo verschillend als van de mens. Hetzelfde geldt voor het gebruik van 
gereedschappen of de middelen die dieren toepassen om economie te bedrijven en sociale 
controle uit te oefenen. In de dierenwereld bestaan ook al deze dingen, echter op een 
niveau van complexiteit die veel lager ligt dan wat de mens presteert. 
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Eigenlijk als je kijkt vanuit het gebruik van symbolen en tekens, is ons menselijk leven niet 
zo verschillend van de dierenwereld. We hebben mimiek, gebruiken kleuren, beweging, 
dans, geluiden, vermomming, geur; we betonen affectie en afkeer. Enkel met het gebruik 
van woorden als tekens, hebben we onze taal tot een middel gemaakt dat breder kan 
communiceren en vooral, de tijd kan overbruggen. Naast geschreven taal is 
één iets is dat een merkelijk verschil optekent. Dieren vervellen, verkleuren of krijgen 
,periodiek een nieuwe vacht; maar zich aankleden doen ze niet. 

Van oudsher werd de kledij van de mensen aangevuld met versiering, variatie 
in vorm en kleur en aangevuld met attributen. Maskerade en fetisjisme 
hoorden er ook steeds bij. Vandaag weerspiegelt maskerade de psyche van 
de vrouw die wil veinzen en haar echte gezicht wil verbergen of verdoezelen. 
Een vrouw schminkt zich niet alleen voor publieke verschijningen. Schminken 
geeft een grote graad aan vrijheid voor een vrouw. Door te schminken kan 
een vrouw zichzelf zijn, en steeds veranderen zonder verantwoording; ze kan 
experimenteren. De spiegel is de -andere, waarmee ze zonder probleem kan 
dialogeren. De vrijheid van het schminken is een verlengstuk van haar huis 
waar ze alleen heerser is. 

Kledij is voor de vrouwen ook steeds een belangrijker attribuut geweest dan 
voor mannen. Vrouwen zijn meer bewust van hun lichaam. 

Een andere insteek naar het ontstaan van de mode is van sociale aard. De 
klassen verschillen zouden volgens bepaalde onderzoekers, de aanzet zijn voor 
het ontstaan van mode. Mode kan ook gezien worden als een proces om 
verschillen te uiten. In ieder proces bestaan er interacties tussen elementen, 
wat in de mode wordt gerealiseerd met tekens en symbolen. Wat binnen 
processen visuele inhoud krijgt, heet men -patronen. Mode kan heel wat 
goedmaken voor iemand die zijn Self ziet verliezen; de kledij verplaatst de 
aandacht. Een voorbeeld van een proces waar de Self een andere uiting zoekt, 
is te vinden bij de kinderloze vrouwen. Als compensatie voor het moederschap 
zullen kinderloze vrouwen vaak veel aandacht besteden aan consumptie, 
waarbij uiteraard de mode op de eerste plaats komt. 

Iemand die altijd een zelfde soort hoed draagt of een bepaalde stijl aanhoudt, 
geeft te kennen dat hij -bestaat, en volhoud te bestaan. Kledij en mode zijn 
een taal geworden [Roland Barthes]. Kledij is niet alleen een gordijn voor de Self 
en de omgeving, maar ook een doek met twee kanten om in de maatschappij 
te bewegen. Met kledij krijgt men een eigen ander lichaam, en een 
maatschappelijk lichaam. Hiermee maken we het verschil met de andere. Hoe 
meer de maskerade en de kleding de persoon in beslag nemen, hoe dieper 
zijn persoonlijkheid zich terug trekt. Voorbeeld: bij bepaalde modehuizen zijn 
de modellen anoniem; het zijn niet langer modellen waarvan het gezicht in alle 
media opduikt. 
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Voor het individu is de mode een bevestiging van respect voor het lichaam. De 
dichotomie lichaam/geest vraagt teveel van de geest. Het lichaam telde niet 
meer. Als fenomeen verwijdert de mode zichzelf van de geest en wil een eigen 
leven leiden. Echter valt dat moeilijk, want zonder lichaam is er geen mode; 
en zonder de individuele geest die keuzes maakt, wil niemand mode. Duidelijk 
blijft dat de mode zich verder verwijdert van de mens zelf; soms krijg je de 
indruk bij modeshows, dat mode het liever doet met robotten. Zaken die op 
randje esthetisch of moreel aanvechtbaar zijn, kunnen zelfs als norm worden 
gezien wanneer het in groten getale navolging krijgt. Voorbeeld hiervan zijn de 
graatmagere modellen. 

De materies en de stoffen nemen de plaats in van de mens, wat ooit 
een embleem was in nu gemeen goed. 

Het collectieve onderbewuste uit zich met patronen en taferelen van 
sprookjes, of uit de jacht met jagers en wild. Iets dat ook aandacht vergt is 
het feit dat een specifiek model van een kledingstuk eigenlijk pas zijn 
bepaalde boodschap afgeeft wanneer de mannequin of de persoon die het 
stuk draagt, beweegt en in actie treedt. Het kleedje op de uitstalpop is maar 
de blikvanger die de rol overneemt van de vrouw die wil bekeken worden. 
Wanneer een vrouw voor het uitstalraam staat, ontdekt voelt ze zich in de rol 
van te worden bewonderd. De paspoppen leiden haar hierin. Nu is ze klaar om 
het pashokje binnen te stappen. Eenmaal de aankoop beklonken start een 
ritueel dat zich nog vele malen zal herhalen voor de spiegel. In de 
maatschappij kunnen we ons zelf vrij uitdrukken met onze kledij, echter legt 
de maatschappij ook beperkingen op. Culturele normen kennen restricties 
zoals bij de moslims. In het mode systeem worden de elementen aangereikt 
voor het maken van onderscheid van klasse, genus, leeftijd, etniciteit, beroep, 
religie, affectie, enz.. Mode biedt in dit geval een symbolische functie of op 
zijn minst zijn persoonlijkheid te tonen t.o.v. zijn omgeving. Hiernaast is er ook 
nog het aspect van versiering, aftasten van een grens en durf die als 
voorbeelden dienen om differentie te zoeken. 

Mode vormt een proces van symbolische interacties. Men gaat zijn houding of 
gedrag aanpassen voor een uniform, een rouw kleed, een minirok, een open 
blouse, een lederen outfit. Een gevangenisplunje, een schooluniform of een 
nikab, schept een nivellering en legt een beperking op. Wanneer we de 
verkeerde kleding aan hebben, kunnen we ons wel eens verveeld voelen 
tussen de anderen. 

Mode voldoet aan de benadering van macro-teken, wat zich voordoet wanneer 
de mode zich manifesteert in een samengaan van tijd en plaats. Men spreekt 


207 



van vrijetijdskledij, sportkledij, avondkledij, laboratorium kledij, 
gevangenisplunje, vissers kledij, doordeweekse jurk, kimono, enz. en de mode 
van de zestigerjaren, barrok invloed, derdeleeftijd kledij, winter mode enz. 

Mode is steeds in tegenstrijd met zichzelf. De mode wil opvallen in de massa 
en vervaagt zichzelf door de massa. Hierdoor moet ze steeds opnieuw zichzelf 
uitvinden. 

Roland Barthes merkte op dat de mode zich voordoet als iets serieus terwijl ze 
terzelfder tijd frivool blijft. Andere intrinsieke tegenstellingen zijn dat mode 
perfectionistisch en nonchalant is. Mode geeft een richting aan en loopt alle 
kanten op. Mode wil schoonheid scheppen door schoonheid te degraderen of 
te verbannen, of eerst lelijk te verklaren. Het lijkt alsof de mode jaloers is van 
schoonheid, ze maakt ze eerst zwart en probeert dan op alle mogelijke 
manieren en nooit aflatend, zelf schoonheid te scheppen. Door zich modieus 
te kleden wil men opvallen en terzelfder tijd verwacht men dat we hierdoor of 
hiervoor niet worden aangesproken. Door zich naar de mode te schikken wil 
men erbij horen en toch zoeken we iets waarmee we opvallen en speciaal zijn. 

Er is nog een element nauw verbonden met semiotiek, namelijk de kunst. Ook 
kunst zoekt aansluiting met de mode. Vakmanschap, esthetiek zijn essentieel 
bij de creatie van de modellen, kleuren, stoffen, combinaties, texturen, 
verhoudingen, accenten. 

Een belangrijke bijdrage voor deze paragraaf komt uit referentie [ 32 ]. 

Interessant is zeker een bijdrage over mode-fotografie, die veel vertelt over de mode zelf: 

http://www.davliqhtonline.com/thecounterfeitbodv.htm 

Een andere goede referentie over mode is [33]: 

http://www.scribd.com/doc/114100521/Llewellvn-Neqrin-Appearance-and-Identitv- 

Fashioninq-the-Bodv-in-Postmodernitv-2008 

Na deze beschouwingen moeten we toegeven dat mode zich ook niet meteen 
aan een semiotisch model bindt. Tekens maken zich los. Ze zijn er blijkbaar 
nog enkel voor eer en glorie van de tekens zelf. Tekens vegen het verschil 
tussen man en vrouw uit. Het mannelijke teken dat in iedere vrouw steekt en 
het vrouwelijk in de Self van een man, breken los als teken. Waar traditioneel 
een relatie bestond tussen man en vrouw, krijgt men nu man-man, vrouw- 
vrouw, en de combinaties afwisselend, erbij. De personen zelf verdwijnen 
naar de achtergrond; het code woord is nu geaardheid, wat opnieuw een 
teken is. 

De mode is een magneet voor de Tekens die uit het macro systeem 
ontsnappen. Een voorbeeld zijn de religieuze en etnische motieven die steeds 


208 





terug komen in de mode. Ze hebben hier geen enkele ander taak dan een 
teken van versiering. Zoek vooral geen religieuze of etnische connotatie. 



Mode zal zich nooit binden aan enige organisatie die een boodschap wil 
uitdrukken zij het doctrinair of politiek of wat dan ook. Zo bestaat er geen 
mode in de Wetenschap evenals er geen Wetenschap bestaat van de Mode. 
Soms flirt de Mode met Technologie, maar dan is dit om aandacht te trekken; 
meer niet. 

Watje wel merkt is dat de Mode zich gemakkelijk aanpast aan een Cultuur. 



from Saudi Arabia. 


Voor ieder is de mode een manier om het respect voor uw lichaam te tonen en 
af te dwingen. De meeste mensen echter kunnen moeilijk de dichotomie 
tussen lichaam en geest in balans houden. Velen zijn niet tevreden met hun 
lichaam, vooral bij de vrouwen. Mannen willen hun lichaam tonen als een 
uitdrukking van hun ambitie of kracht. Mode kan op vele manieren bepaalde 
correcties maken die het zelfbeeld aanvaardbaar maken en zo het evenwicht 
tussen geest en lichaam herstellen. De mode kiest het lichaam en zal met 
tekens proberen een mentale of intellectuele uitdrukking te geven. Dit is niet 
zo eenvoudig en gebeurt vooral in ons Onderbewuste die de uitvoering 
realiseert in het Bewuste. 

Er is nog zo een merkwaardig iets dat zich afspeelt in het onderbewuste. Mode 
heeft moeite met de polarisatie van man-vrouw. Zeker wil de Mode niet dat 
het de vrouwelijke schoonheid is die de aandacht trekt en als een teken het 
overwicht neemt. Daarom zal de mode vaak beroep doen op minder mooie 
vrouwen. Eigenlijk wil mode zich tonen met robotten als mode dragers. De 
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catwalks zitten daar meestal heel kort bij met de mechanische bewegingen en 
ritme. Man-vrouw is dan nog enkel een teken als plastic en metaal. Al wat als 
menselijk teken kan opduiken wordt in de mode vervangen door de materialen 
en stoffen die gebruikt worden in de kledij en de opsmuk. De materialen gaan 
de rol spelen van de innerlijke emoties van de species 'mens' die ooit de aarde 
heeft bevolkt. Dat soort mens laat nog eens zijn dierlijke en primitieve 
afstamming zien in de sprookjes die ooit werden verteld en die nog steeds de 
brug maken tussen kind en volwassen in vergelijking tot primitief en modern. 
Met Barbie worden de meisjes in het moderne leven geloodsd om al meisje te 
worden geloosd met enkel tekens die overblijven als herinnering.. 



Het wordt nu tijd om het spel der tekens ruimer te zien dan wat mode ons nu 
heeft geleerd. 


12.4 SEMIOTIEK EN DE CONSUMPTIEMAATSCHAPPIJ. 

De mode heeft ons ondertussen geleerd dat ze heel ver staat van rationaliteit 
en veeleer een spel is van emoties en een onderbewuste wereld. Economie is 
op het eerste gezicht wel een rationele wetenschap. Bij nader toezicht echter 
zijn de processen die de economie drijven bij het maken van keuzes, 
preferenties, beïnvloeding, nemen van risico's enz. ; blijkbaar van dezelfde 
aard als de motor die mode voortstuwt. 

Economie begint altijd met een verhaal van behoeften die uitweg zoeken om 
aan voldaan te worden. Als je honger hebt zoek je voedsel. Als er weinig 
voedsel voor handen is, dan ga je er veel voor overhebben om de honger te 
stillen. Het vervolg is een verhaal van vraag en aanbod, markten, primaire 
behoeften, gebruikswaarde, uitwisselwaarde, vervangingswaarde, arbeid, 
diensten, kapitaal, meester, slaaf, houding ten over risico enz. 

Primaire behoeften en gebruikswaarde zijn eenduidig en worden niet 
genegotieerd. Echter nemen ze binnen de economie maar een heel klein 
deeltje voor hun rekening; zeker in de rijke landen. Al de rest is minder 
vatbaar, volatiel en verder weg van de realiteit. Het spel wordt gespeeld rond 
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perceptie die onderworpen is aan onderhandeling en dialectiek; kortom 
opnieuw het spel van de tekens. 

De uitwisselingen van tekens is niet symmetrisch. Eén van de partijen 
domineert, is niet constant in de tijd, wordt beïnvloed door cultuur; men zou 
haast nu al zeggen: alles heeft veel mee van de mode. 

Maatschappelijk economische activiteit draait niet om gebruikswaarde, maar om 
symbolische omwisse/waarde. De meest uitgesproken objecten met hoge symbolische 
uitwisselwaarde zijn 'giften'. Zeker als een gift of schenking herinnert aan een prestatie 
zoals een medaille, familie erfenis, intieme gift zoals een juweel. Breed uitwisselbaar is 
bijvoorbeeld antiek; maar voor een oldtimers zullen er minder kandidaten zijn. Na het 
overlijden kan een privé bezit zijn hoge symbolische waarde verliezen en een zuivere 
uitwissel waarde krijgen, zoals het jachtgeweer van je grootvader. Dat geweer kan een 
nutwaarde krijgen voor iemand die enkel een verdedigingswapen in huis wil hebben, een 
logisch economische uitwisselwaarde op de rommelmarkt of een symbolische 
uitwisselwaarde voor iemand die wil toetreden tot de St. Hubertus vereniging. 

Een voorwerp ziet op die manier zijn waardering of waarde veranderen in de tijd. Ook de 
omgeving en de omstandigheden kunnen bepalend zijn voor de waarde. Als er geen 
jagersverenigingen meer zijn, of er zijn zeer vele oude jachtgeweren in omloop, dan is de 
waarde opnieuw anders. Als het macho ideaal in de gemeenschap, in plaats van 
jachtwapens, verandert in uithoudingssport, dan opnieuw verandert de uitwissel waarde. 
Sociale normen, individualiteit, economische omgeving en cultuur, zijn alle 
omgevingsfactoren die meespelen. 

De logica van de consumptie is'differentiatie'. Deze is niet noodzakelijk gericht op status 
of prestige. Het is te gronde een onbewust mechanisme wat sociale differentiatie schept. 
Deze differentiatie gebeurt door dichotomie opdelingen van dingen en mensen; maar 
gebeurt evenzveer doordat de spelregels van uitwisselen veranderen; of wanneer de 
grenzen van wat kan, wat tolereerbaar is zich aanpassen; of wanneer wat in aanmerking 
komt om waarde toe te kennen wordt bijgesteld. 

In de modellen die proberen vat te krijgen van hoe consumptie in elkaar steekt, zijn er 
bijvoorbeeld de insteek van Karl Marx met de opdeling van arbeid en kapitaal of meester en 
slaaf. De meester moet zijn slaven goed voeden wil hij hebben dat ze presteren, wat een 
vereiste wordt wanneer de meester met zijn producten wil concurreren op de markt. 
Meesters onderling willen elkaar ook psychologisch de loef af te steken met prestige huizen, 
gereedschappen en het aantal werknemers dat ze hebben. Tonen dat zijn slaven goed 
gevoed en gekleed zijn, behoort ook tot dat spel. De slaven weten dit en proberen dit ook 
uit te spelen door bijvoorbeeld rechtstreeks met collega's van de buur-meester af te 
spreken. 

Naast het maken van producten, groeit op die manier ook het creëren van 
gunsten en later services zoals vrije tijd, maaltijdcheques. Meer en meer 
producten worden gemaakt die niet meteen primaire behoeften vervullen. 
Producten wachten niet steeds tot er de vraag is; behoeften worden ook 
geschapen door gewoon producten ter beschikking te stellen. Hoe breder de 
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populatie is die toegang krijgt voor bepaalde producten, hoe meer ook zal 
geboden worden en gedifferentieerd. Tegenover productiviteit komt nu 
consumeerbaarheid te staan. Productiviteit stuurt competitiedrift en 
diversiteit, terwijl de beschikbaarheid consumeerbaarheid aanzwingeld. 
Hiermee ligt Marx al een stuk achter ons. 

Arbeid lost op in het apparaat van productiviteit ( arbeid is maar een aantal 
procenten van de kostprijs meer). Noodzaak lost op in een groot behoeften 
patroon. 'Verlangen' naar iets wordt 'behoefte' aan iets. Het systeem 
herinnert je constant aan een verlangen om er een behoefte van te maken. 
Kernwoorden zijn verlangen en systeem. Net als in het fetisjen waar de 
gebruikswaarde nul is en alles onder code valt, gaat alle waarde naar het 
teken. De inhoud is niet meer belangrijk, het is de kracht en hoeveelheid 
teken die erin steekt. 

Consumptie wordt niet alleen een uitwisseling van dingen en tekens, maar is 
evenzeer een machtspel tussen meester en slaaf. De meester stuurt zijn 
slaven aan via een hiërarchie van meesterslaaf of teamleader. De meesterslaaf 
heet vandaag de bankier. 

Tekens beroven de mens van zijn tijd. Tekens slurpen alle aandacht op. 
Een mens wordt zelden geconfronteerd met wat zijn behoeften nu echt zijn; 
hij krijgt niet eens de tijd om de vraag te stellen. De vele beschikbare keuzes 
worden in alle comfort in veelvoud en overvloed voorgeschoteld. Economie, 
marketing, sociologie, kunst, versmelten samen door dezelfde hitte van het 
spel van de tekens, codes, symbolen, merktekens. 

Ook dogma's zijn eigenlijk symbolen. Vroeger waren er de Kerkelijke dogma's. 
Die zijn ten onder gegaan toen de theologen probeerden de dogma's als 
rationeel te benaderen [34 -p224]. Een symbool is geen rationeel iets. Meer 
nog, we worden in een patroon geboren en we zijn een patroon dat zich 
ontplooit uit de blauwprint van onze genen [34- p295]. We zijn patronen en we 
reageren op patronen. Denk maar aan de psychologie van cirkel, driehoek, 
vierkant, van getallen, van de hemellichamen, van kleuren. Ze maken deel uit 
van het grote spel. Zoals Baudrillard het stelt: we leven onder de wolk van 
tekens, dat ons alle zicht op de werkelijkheid ontnemen [35]. 

Eén van die tekens heet 'prijs'. Hiervan maakte Oscar Wilde de opmerking: we 
kennen van alles de prijs en van niets meer de waarde. 

We mogen geen gevoelens meer hebben. We moeten tekens tonen. 

:-> lachen, :-x een kus, :-X een dikke kus, :/ onzeker, 

:? Verveeld embarase, :0 verwonderd, ;-) knipoog 
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We worden geboren onder een teken en we leggen de gelofte af van te 
consumeren. 





Ik shop, 

dus ik besta. 


Ik gebied dat je 
veel zult 

uitgeven. 


Living is more of a queslion of what 
one spends than what one makes. 



Leven is meer een kwestie 
van uitgeven 

dan van wat men 

maakt. 



Laurent Seroussi 


De huidige consumenten maatschappij is een bladzijde in de ontwikkeling van 
het hoofdpatroon van de Tekens. Het lichaam krijgt waarde door naakt te zijn, 
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het verwerft gezondheid door te fitnessen en af te slanken, het krijgt recht op 
seks met orgasme door anticonceptie, dildo's voor vrouwen en macho voor de 
mannen. Men krijgt recht op een zon-vakantie. Het onderbewuste wordt slaaf 
van het bewuste. Passies worden door het systeem voorgeschoteld; ze 
mogen niet langer uit het onbewuste ontsnappen, ze moeten door het 
systeem worden aangedragen. Intuïtie is niet wetenschappelijk, stoomaflaten 
is asociaal; daarvoor moetje sporten. Verstrooidheid en verdriet wordt met 
pillen verbannen. De waarde van een kunstwerk is de handtekening die erop 
staat, niet langer de intrinsieke artistieke waarde. Deze laatste wordt 
uitgegeven door selecte cultuur- en artiesten clubs. De artiest zelf zit ook 
gevangen in het web van code- en signaal waarde. Eenmaal hij of zij een 
artistieke symbolische waarde heeft verworven, moet ze die in stand houden. 
Dit gebeurt door differentiatie rond die code die aanslaat, ofwel kan men een 
andere code uitproberen die een succes moet worden. Expressionisten 
differentiëren in expressionisme, abstracte kunst moet verdere abstracties 
creëren die consistentie houden om de code te hanteren met de vorige 
werken en die variatie bieden die de symbolische waarde aanvult. Moderne 
kunst is de weerspiegeling van wat de moderne mens is: tekens die 
zich manifesteren, in evenwicht houden en concurreren zonder 
einddoel, alleen om te domineren. Het systeem verdoezelt onze 
identiteit; enkel de waarde van de tekens moet worden geëtaleerd. Een 
doodgewone alledaagse stoel wordt plots als een design teken verkocht. Het 
alledaagse krijgt maar waarde als het een ticket van teken opgekleefd krijgt. 

Mode kan ook politiek worden geïnterpreteerd. Voorbeeld is de Heroin-Chic 
trend, een goedpraten van drug gebruik, of een verlengstuk van de fetisj van 
de graat-magere modellen, of tolerantie van geweld, of promotie om 
esthetisch gezicht- chirurgie te promoten. 



Uit: http://www.guora.com/Heroin-Chic/What-are-some-examples-of- 

heroin-chic-fashion-and-style 


De Mode kan niet langer invulling geven aan prestige van bepaalde klassen; 
die wordt nu vervangen door echtheid en exclusiviteit. Mode vervlakt de 
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mogelijkheid voor klasse- demonstratie en egaliseert door voor ieder 
bereikbaar te zijn in kleur, trend, modellen, en features. Echter creëert de 
mode verschillen door verandering, de eerste te zijn, toegang tot bvb de pers 
en bladen. 


Sociologie is geen logische bedrijvigheid, het is eerder een ideologisch en of 
politiek gebeuren. Een teken is op zich zelf discriminerend; het maakt 
onderscheid. Maar hoe meer dat alles rondom ons tekens worden, hoe minder 
ze de boodschap uitdragen. 

Een teken bestaat uit de gever van betekenis en de betekenis zelf, die het 
object krijgt. 

Wat ooit de theorie was van wat 'schoonheid' is, wordt nu een theorie van 
esthetica. In esthetica is het belang van hoe en welke tekens een coherent 
systeem uitmaken, hoe deze elementen van het systeem met elkaar in 
verhouding staan en hoe ze communiceren met elkaar. Men spreekt van hoe 
verticale vlakken met horizontale lijnen afspreken, van hoe kleur tonaliteit met 
complementaire kleur toetsen mengen, hoe achtergrond zich op de voorgrond 
dringt. 

Uit de vele beelden die de media uitstraalt is het eenvoudig om de 
hoofdtrends van de sociologische evolutie te volgen. Hierbij een paar 
frappante plaatjes. 



Dat mannen steeds over vrouwen hebben geheerst komt doordat de man 
zijn grip heeft behouden op het woord betekenis. Lees de Bijbel; het is 
de Vader die de mening geeft aan de dingen en ook wat het betekent 
'vrouw' te zijn. In deze traditie is het dan ook niet abnormaal dat de man 
ook een rol toebedeeld aan het moderne lichaam van de hedendaagse 
vrouw. Haar lichaam is er voor de stimulatie van consumptie...whatever. 
Mannen voelen zich ongemakkelijk in de rol van verkoper van producten in 
advertenties. Mannen zijn wel goed om het te organiseren en uit te 
tekenen, maar als ze zelf de aandacht moeten trekken op een product dan 
lukt dat niet. Dat is teveel ritueel. Een man kan alleen een ritueel leiden; 
maar zelf ondergaan niet. Komt hierbij nog dat een man het moeilijk heeft 
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om te veinzen; iets wat vrouwen veel beter doen. Een man wil enkel 
opvallen in de rol van icoon. Mannen op de catwalk zijn eigenlijk geen 
mannen, het zijn -nog meer dan de vrouwen, robotten en zombies. Er is 
nog meer: mannen kunnen niet langer opvallen in hun mannelijkheid. 
Daarom zie je in de media alle soorten figuren die smeken om naar hun 
tekens te kijken en te vergeten dat het mannen zijn. 





Wanneer dan toch ‘mannelijkheid aan bod komt dan gebeurt dit op een indirecte 
manier. In een volgend plaatje is het overduidelijk dat mannelijkheid nog enkel 
over tekens gaat...zelfs al is dit Chanel nr. 5. 



In de media zijn de boodschappen klaar en duidelijk, wat met tekens 
gemakkelijk te reaaliseren is. 



Tekst: 

Een BMW rijdt u 
blind en geeft u 
subliem 

rijgenot. 
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Aandacht kan op vele manieren getrokken worden. Denk aan originaliteit en 
aan wat kunstzinnigheid, zoals in de volgende voorbeelden. 



De volgende plaatjes illustreren hoe dat gender verdwijnt uit de media. 



reference: 

'Doing gender with the face: Sociological images: Seeing is Believing 25 March 2014. 


12.5 WAAR NAARTOE? 

Velen beginnen hun discours met: hoe hebben we het zo ver laten komen? 
Nochtans valt steeds een historische of filosofisch uitleg te rapen die ons 
inzicht geeft in de processen uit het verleden om van hieruit te proberen 
vooruit te zien. We volgen hierin Jean Baudrillard. Net als in de Middeleeuwen 
het leven werd gebalanceerd tussen God en Duivel, zo zoeken we nu 
evenwicht tussen consumeren en niet-consumeren. 

Consumptie is een actieve vorm van relatie. Deze relatie is niet enkel tussen 
de persoon en het consumptie product; het is een relatie met de maatschappij 
en de wereld. Het vormt zelfs de kern van onze culturele ontwikkeling. 

Vroeger was God het scharnierpunt voor uitwisseling van gedachten tussen de 
mensen. De Kerk stond letterlijk en figuurlijk in het midden. Geboorte, 
scholing, huwelijk tot de dood, alles liep langs kerkelijke kanalen. Algemeen 
gesproken is welvaart niet gebaseerd op het bezit van goederen, maar 
veeleer op uitwisselingen tussen de mensen. Je kunt een halve wereld bezitten 
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maar zonder contact met andere mensen betekent dit niets voor u. De 
uitwisseling manifesteert zich in vele vormen: handel, zoeken, onderhandelen, 
bezoeken, beschrijven, rapporteren, vergelijken, rangschikken, tentoonstellen 
enz. Eeuwen indoctrinatie door het Christelijk geloof heeft in de Westerse 
wereld tot een mentale DNA wijziging geleid. Het doel van het leven werd 
voorgesteld als het bereiken van de Hemel. Je zult correct en gelovig leven en 
je opofferen voor de Kerk en haar leer; zo niet bereik je nooit de beloning van 
eeuwig geluk in het hiernamaals. Meer nog is het jou taak ook de ongelovigen 
te bekeren. De kern idee is: voor wat hoort wat en je kan maar echt gelukkig 
zijn na de dood; het eeuwige geluk. Daar bereiken we ook gelijkheid voor 
ieder. 

In wezen is kapitalisme niets anders. Je gelooft in het Systeem, je offert al je 
inspanningen en je leven op om te presteren met de belofte dat je op die 
manier ook Kapitalist zult worden; wat maar lukt voor een heel kleine 
minderheid in dit aardse bestaan. Voor de meerderheid is de beloning uit 
arbeid net genoeg om te blijven meedraaien in het systeem. Net als in het 
Christelijke geloof van de Roomse Kerk: als je er uitstapte verloor je alles zoals 
onderwijs, huwelijk en andere sociale ceremonies en de eind beloning, de 
hemel. Als je vandaag als individu uit het Kapitalistisch Systeem stapt dan kies 
je voor de bedelstaf en afgesloten van het sociale leven. Zo ook moet 
Kapitalisme groeien net als de missionarissen de wereld werden ingestuurd om 
de volkeren te bekeren en te onderwerpen aan de Leer. Om geluk te kunnen 
blijven beloven moet het Kapitalisme groeien met meer producten en op meer 
plaatsen. Gezien Kapitalisme en het Rooms Christelijk Geloof eikaars 
spiegelbeeld zijn, is het niet moeilijk om het Kapitalisme als globaal systeem te 
aanvaarden. Komt hierbij nog dat Kapitalisme zichzelf onderhoudt. Rijkdom 
schept ongelijkheid en ongelijkheid stimuleert om nog meer inspanningen te 
doen en meer goederen te consumeren om op te vallen. Dit is de kern van de 
Cultuur van Consumptie. 

In deze cultuur is alles 'Teken' en de menselijke emoties krijgen enkel recht 
van bestaan in relatie tot die tekens. Je koestert een intieme relatie met je 
smart phone, je auto, je sportclub en een parfum. Referentie punten zijn de 
Merkende in dit gebeuren een dubbel spel spelen. Het Merk trekt eerst de 
aandachtmet de bedoeling het merkproduct te consumeren, daarna zal het 
Merk je in staat stellen je uw eigen persoonlijkheid uit te bouwen en op die 
manier opnieuw het merk te dienen. Je bent een BMW driver, een Emirate 
reiziger, enz. Het systeem wil dat je versmelt met het merk, ten dienste van 
het Merk en zijn Logo. 
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Er is amper een onderscheid te maken tussen het systeem van het Teken en 
Kapitalisme. 

Beide moeten groeien en zijn gebaseerd op beloften en op de verlangens van 
de mensen. De doctrine is dat je hebt het recht hebt je verlangens in te 
willigen; dus het recht te consumeren. Consumptie goederen is het enige wat 
het Systeem biedt, en hier vallen Teken en Kapitalisme samen. Er wordt 
beweerd dat het Kapitalisme een zelfregelend systeem is; iets wat nog niet 
bewezen is of vertoond. Tot nog toe heeft Kapitalisme de kans gezien te 
blijven groeien door o.a de globalisatie en het uitspreiden van de inhoud van 
consumptiegoederen. 

Wat ook de verdere evolutie moge wezen; in dit systeem waar alle menselijke 
aspecten van emotie en ethiek vervangen worden door tekens, zal niet langer 
des mensen wezen. 

De mens is terug naar af in de periode van strijd om te overleven. 
Ooit was het fysiek overleven van de lichamen, nu is het mentaal 
overleven in de jungle van tekens om toch nog enige zingeving te 
ontdekken. 
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TO FIGHT THE 
TYRANNY OF THE SIGN EMPIRE. 
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De moderne maatschappij is terug naar af; het punt 
waar het ooit begon met een strijd om te overleven 
tussen de andere species in de natuur. 

Dit keer gaat het niet om het biologisch overleven, 
maar om de macht van de Tekens te trotseren. 

Onze huidige welvaart en welzijn hebben we te 
danken aan het beheersen van de Tekens. Echter 
zijn de Tekens zich bewust geworden van hun 
macht en willen ze zelf macht uitoefenen. 

Deel 1 is een infografische voorstelling van wat 

Leven is. 

Deel 2 omvat een introductie tot Semiotiek. 
Deel 3 illustreert hoe de Tekens de moderne 
maatschappij beheersen. 


TO FIGHT THETYRANNY OF THE 

SIGN EMPIRE. 











